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 Interaktív címke 
 # - Twitteren, Instagramon & Facebookon 
 Adott szociális hálón belül működik 
 Klikkelhető, listázza az összes előfordulását. 
 Mindenki látja, rákereshet, ellentétben a @ 

taggeléssel. 
 
 #madonna vs @madonna – téma vs bekötés 
 Neki mondod, vagy róla mondod?  
 Vagy mindkettő? 



 Hosszú leírás helyett – miről van szó? 

 



 Gyakran szarkasztikus, önkritikus, csípkelődő 
#firstworldproblems #minekvan #nemértem 



 Eseményt címkéz (tanfolyam, koncert, 
konferencia, termék vevői), közösséget & 
brandet épít 

#becraftyworkshop 



Hashtag követés Twitteren 

Hashtag trendek Twitteren 



 Építs releváns közösséget!  

 Minőség > Mennyiség 

 #follow4follow #like4like – népszerűségi 
verseny, nem vehető komolyan 

 Ne a lájkok & követők számát, hanem a 
mögöttük levő emberek fontosságát tartsd 
szem előtt! 



 A túl sok hashtag elveszi a figyelmet. 

 Válogasd meg, hogy mire fókuszálsz! 

 Csak releváns hashtageket írj! 

 A túl népszerűek (pl. #selfie #nature #love 
#pretty) nagyon gyorsan pörögnek. 

 Példa a túlbuzgóságra 



 Nem kell regisztrálni hozzá, csak írj valamit a 
# mögé. 

 Rendezvényhez, mozgalomhoz, eseményhez 
– közösségépítő, viszi a programod/terméked 
hírét, tartalomgyűjtés. 

 Szólj a közönségednek, hogy használják! 

 Ne túl bonyolult legyen, hiszen vélhetően 
mobilról fogják használni. Az ékezeteket is 
mellőzd. 



#ennelzoldebb – a könyv olvasói egy helyen 



 releváns 

 érdekes 

 célja van 

 összeköt 

 

 

#hashtagrefel 



Farkas Lívia 

via.farkas@gmail.com 

 

 Blog: urban-eve.hu 

 Twitter: @via85 


