A televiziozas
a digitalizacio a te
A 15-29 éves korosztaly audiovizualis tartalom

fogyasztasa

Kovacs Balazs, Ipsos



PROLOG:

AZ IPSOS 23
ORSZAGOS KUTATASA
SZAMOS MITOSZT

CAFOLT MEG A
MILLENNIUMI
KOROSZTALYROL...

Forras: Ipsos MORI, 2017

W DR

Nem egy , depresszios korosztaly”
Nem az elso ,,mobil generacio”
Nem keriilik a Facebookot

Intézményekbe vetett bizalmuk nem
alcsonyabb

5. Nem fordultak el a vilagmarkaktal

6. Nem nevezhetdk tudatosabb vasarlonak

7. Nem jellemz6 a napi szinten

megtervezett egészségtudatos életvitel

8. Nem dohanyoznak kevesebbet

9. Nem mutatnak nagyobb toleranciat pl.

10.

gender vagy homoszexualitas témakban

Nem ,lusta” munkavallaldk, nincsenek a
kiemelkedo elvarasaik, nem igaz a
lojalitas hidnya



AZ ORIASKUTATAS

FELTART I\!EHANY
FELIGAZSAGOT...

Forras: Ipsos MORI, 2017

. A millenniumi korosztaly hasonlo

gyakorisaggal fogalmazza meg
kifogdasait, ugyanakkor nagyobb
aranyban szereti kifejezi elégedettségét

. A generdacio tagjai nyitottabbak a

fogyasztoi ajanlasokra, ugyanakkor tobb
informacioéforrast is igénybe vesznek
vasarlaskor

. A korcsoporton beliil alacsonyabb a

hazassag és gyerekvallalas aranya, ami
mogott nem elutasitas, hanem a kitolt
tinédzser évek allnak



...ES RAVILAGITOTT
SZAMOS,

MEDIAFOGYASZTAST
IS BEFOLYASOLO )
EGYEDI JELLEMZORE

Forras: Ipsos MORI, 2017

A fiatalsag éppugy a kritikak
célkeresztjében van ma, mint a
torténelem soran barmikor

. A millenniumi korosztaly tagjai rosszabb

anyagi koriilmények kozt élnek

Soha nem latott aranyban laknak
sziileikkel egy haztartasban

Kisebb aranyban rendelkeznek sajat
lakassal

5. Kiemelkedé az iskolazottsag koriikben

6. Kevésbé tudnak azonosulni politikai

partokkal

Kisebb aranyban mennek el szavazni

8. Kevésbé biznak mas emberek

10.

véleményében

. A korcsoport dllanddan online, tobbet és

mashogy hasznaljak az internetet

A generacio tagjai A HAGYOMANYOS
TELEVIiZIOZAS DOMINANCIAJANAK
VEGET hozhatjak el



KESZITETTUNK

EGY KUTATAST...

MI NEM VOLT EZ A
KUTATAS:

= GENERACIOKUTATAS
= KOHORSZ VIZSGALAT

SOKKAL INKABB EGY )
_DINAMIKUS PILLANATKEP”



CELCSOPORT:

15-29 EVES
KOROSZTALY TAGJAI A
NIELSEN ANALOGIAJAT

K(")VET\[E 8 ES Z”
GENERACIOBA
SOROLVA

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



K(’)RASZTALY(’)N,!(ENT
RESZBEN ELTERO
ERDEKLODES:

GEN Y:

SOROZATOK, FILMEK > ZENE >
GASZTRONOMIA, FOZES

GEN Z:

ZENE > SOROZATOK, FILMEK >
JATEK (PC, KONZOL, MOBIL)

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

TOTAL ATLAG
62%
sssssessss  Sorozatok,
9809229222¢ filmek emlitése az
sesesssese elsé helyen
EROS IGEI\!Y
AUDIOVIZUALIS

TARTALOMRA



NAPI ATLAG TEVENEZESI IDO
(ATV, perc)
A NIELSEN SZEKUNDER

KUTATASA: I
ELVESZTETT FEL ORA, [
NOVEKVO GAP A

150 \\\-‘-‘—‘=-==::::::_‘: '''''' +15
TEVENEZESI IDOBEN I! E




MIK AZ IPSOS
2017-ES PRIMER

KUTATASANAlg J0]:]:]
KOVETKEZTETESEI?

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005
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Még mindig a tv az elsGdleges
audiovizualis forras?

A VOD lesz az alternativ ut?
Mekkora sulya van a torrentezésnek?

Az eltérd reklampercepcionak mi a
szerepe mindebben?



A TV HELYZETE:
10 FIATALBOL 9
ELERHETO A

TELEVIZION
KERESZTUL

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



CORD CUTTING:
A LEGFIATALABB

FELNOTTEK KOREBEN
SEM ELTERJEDT
JELENSEG MO-ON

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

GEN Y
4%

GEN Z
7%



GENY
6%
SVOD:

A FIATAL GENERACIOK

SZI:\MARA’SEM VALODI
ALTERNATIVA JELENLEG

GEN Z
7%

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



Laptop/
Mobiltelefon/ notebook
Okostelefon 56%

@

: Asztali

OKOSTELEFON:
A LEGNAGYOBB \
ARANYBAN HASZNALT

INTERNET- ES
VIDEOKEPES ESZKOZ A

MINDENNAPOKBAN Aot B
18%
Okos TV
13%

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



Desktop

39%
VIDEOS/TEVES voRel) |
TARTALOM Laptop
FOGYASZTASANAK 20%
FO ESZKOZE MAR
NEM A TV i
Taz':/':t 12*,%

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



VIDEOS/TEVES
TARTALMAK

INTERNETEN T6|3TEN6
NAPI FOGYASZTASA

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

BARMILYEN
NYELVU

29%

MAGh

NYELVU
21%



ATTITUD ALLITASOK (AFF%)

Lelkiismeretfurdalasom _

van, amiért torrentezek

TO’RRE N-I:IEZES: | Egész nap az inter:‘néegtgﬂ =
MERHETO KULONBSEG |

A FOGYASZTASI

ATTITL”, D B E N A ,tévézés” egy osdi dolog —

Eredeti nyelven nézem a =
tartalmakat

Ha érdekel valami, azonnal _ ‘
letoltom torrentrél —

0% 50% 100%

BMGENZ BGENY

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

150%



TORRENT/

STREAMING
51%
LINEAR

- 27%
FILM-ES -
SOROZATNEZES 5% Voo
JELLEM’ZC") MODJA:
A LINEARIS TEVEZEST [y o> =
ES VOD-OT ELOZI A »

TORRENT/STREAMING 5%

27%

48%

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005



ALTERNATIV
SOROZATNEZES

MIGGf)TTI 0]1(0] €
KENYELEM,
RUGALMASSAG

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

55%
Zavarnak
a reklamok

52%
Nem akkor mennek

a jo sorozatok,
amikor raérek

42%
Nem mennek azok a

sorozatok, melyeket
mashol megtalalok



TV ALKALMAZAS TOPS

RTL Most |
Netflix | I
HBO Go [N
T-Home TVGO I

Tv2Live [HINENNEE
ALACSONY OTT Mindig TV app NG

HASZNALATI ARANY Telenor MyTV |
Mediaklikk [N

0% 50% 100%

TORRENTEN TUL:

®m Rendszeres hasznaldja vagyok
m Kiprobaltam mar egyszer
m Hallottam rola, de soha nem hasznaltam

Soha nem hallottam még rola

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005




NAPI SZINTU ,
TEVENEZES ARANYA,

BECSIULT IDO:
A MERFOLDKO
MASHOL KERESENDO

Forras: Ipsos MEME kutatas, 2017, N=1.005

45% 52%
GEN zZ Nem sziilo
93 perc 109 perc

VS. VS.

AZ I'ELE,TKORC,)N TULA
CSALADI STATUSZ A
DONTO FAKTOR



LEPJETEK VELUNK

balazs.kovacs@ipsos.com

KAPCSOLATBA!

GAME CHANGERS E



