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A GLOBÁLIS PROGRAMMATIC PIAC
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MAGNA GLOBAL: Programmatic Supremacy 2017

Global Ad Spend on Banners and Video ($mm)



GLOBÁLIS KÖLTÉS MEGOSZLÁS
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MAGNA GLOBAL: Programmatic Supremacy 2017

Global Programmatic Spend by Device Global Programmatic Spend by Format



NÖVEKEDÉSI VÁRAKOZÁSOK FORMÁTUMONKÉNT
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MAGNA GLOBAL: Programmatic Supremacy 2017
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ÉPÜLŐ HAZAI 
PIAC
A 2014-es, első hazai menedzselésű programmatic
kampány indítása óta szemmel látható méretűre nőtt a 
programozott módon vásárolt médiafelületek piaca. A 
kiadók a kezdeti félelmek után egyre nagyobb számban 
csatlakoztak az ökoszisztémához gazdag inventory és 
formátum kínálattal. Jelenleg a követező lépcső előtt 
állunk, amelyben egyre nagyobb szerepet kap majd a 
PMP és az adat, miközben néhány globális trend 
megjelenésére még várhatunk. 

• Dinamikusan növekvő költés

• Jelentős hazai inventory

• Erősödő private dealek

• Fejlesztendő programmatic tudás

• Az adat kínálat még gyerekcipőben

KEY 

TAKEAWAYS



HAZAI PIAC MÉRET
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TOP HAZAI PROGRAMMATIC TRENDEK



CROSS CHANNEL TARGETING
#1



CROSS DEVICE TARGETING
#2



LOCATION BASED TARGETING
#3



PRIVATE DEALEK
#4



ADATSZOLGÁLTATÁS, DMP
#5



CROSS CHANNEL ATTRIBUTION
#6



NÉHÁNY NEMZETKÖZI TRENDRE MÉG VÁRNI KELL



OUTSTREAM VIDEO
#1



ADVANCED TV
#2



PROGRAMMATIC EVERYWHERE
#3



INDULJON A NAP!





Addressable Messaging: Supercharging Digital Ads

The ultimate goal for a marketer is to reach every possible genuine consumer with the right advertisement in the

right placeat the right time, and to manage the entire consumer experience through all stages of the purchase

journey –from prospecting to purchase. To date, digital programmatic has become very precise at delivering

advertising in the right place at the right time, micro-targeting specific consumers according to who they are

and what actions they have taken.

In order to accomplish that micro-targeting, brands have had to invest significant time and resources into the

exponentially growing consumer data ecosystem, and also into thoroughly analyzing and understanding their

customers. As discussed earlier in the report, that investment is being leveraged for programmatic targeting

beyond digital: on OOH, radio, and television. As it turns out, it can also help to tackle the ‘right advertisement’ 

element of the ideal marketing campaign, through Addressable Messaging.
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