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NOVEKVO KIHASZNALTSAG ES JELENTOS
NOVEKEDES JELEMEZTE AZ OOH
SZEGMENS 2017-ES EVET.

A 2017. évi kozteriileti médiapiaci felmérés eredményel.




2017 évi OOH médiapiaci felmérés

» Az adatok osszegyljtését és osszesitéset az Outdoor Media Audi

» Teljes korii adatszolgaltatast nyujtott 16 OOH médiatulajdonos
részesedésiik eszkozszam és bevétel alapjan cca. 92%).

» Az OM Audit altal nyilvantartott 40 tovabbi OOH médiatulajdc
arbevételi adatai az Outdoor Media Audit Kft. kihasznaltsag vizsg
atlagos értékesitési arak alapjan, becsléssel hatarozta
részesedesuk eszkozszam és bevétel alapjan cca. 8%).

A pénziigyi adatok net-net arbevétel alapjan keriilt osszesitésre.




Jelen pénziigyi bevétel osszesités a hazai
OOH és Ambient piac teljes vertikumat lefedi (9

Az MRSZ-OOH szovetség
Oriasplakat
Citylight
Digital signage
Hirdetooszlop
Indoor
Jarm(i
Kozvilagitasi oszlopon elhelyezett informacios- és reklamtablak

MRSZ Ambiente szovetség
Digital signage (Kozoktatasi halozatok, Egészségiigyi haldozatok, Eladashelyi
halozatok, Beauty haldzat, Sport és Fitness, Szorakozohely, stb.)
Jarmu, egyedi mozgd hirdetések

Utcai egyedi megjelenések (oszlop, korlat, ora, épitési hald, stb.)

A két adatszolgaltatoi kor tartalmaz eszkozszintl atfedéseket. A bevé
vagy az OOH, vagy az Ambient részben szerepeltetjiik a médiatulaj
besorolva.




Feliiletszam valtozasok (2016-2017.)
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2016-r6l 2017-re a feliiletek osszesitett darabszama mintegy 2,2%-kal (1013

db) csokkent orszagos szinten.




Teljes évi reklambevétel 2016-2017.

A 2017. évi OOH reklambevétel 2.272.155.088 Ft-tal nétt (13,88%-0s névekedés)
az el6z6 évhez képest.

Teljes éves arbevétel millié FT
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A OOH reklambevétele
eszkoztipusonként

A OOH média reklambevétele eszkoztipusonként (mi

Ft-ban)
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Oriasplakat:  1,16%-0s névekedés %2016. m2017.
Citylight: 33,42%-0s ndvekedeés
Egyéb: 24,99%-0s novekedés

Osszesen: 13,88%-0s ndvekedés




OOH bevételeinek megoszlasa eszkoztipusonk

A 2016. évi kozteriileti média A 2017. évi kozteriil
reklambevételének megoszlasa reklambevételének m
tipusonként (%-ban) tipusonként (%-b
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Osszegzés

2013. évi teljes OOH bevétel: 14.366 millié Ft
2014. évi teljes OOH bevétel: 15.606 millié Ft
2015. évi teljes OOH bevetel: 15.141 millio Ft
2016. évi teljes OOH bevetel: 16.373 millio Ft
2017. évi teljes OOH bevétel: 18.646 millié Ft

vV v v v Vv

» 2017-ben a teljes éves OOH arbevetel 2.272.155.088 Ft-tal no
elozo évhez képest, ami 13,88%-0s novekedést jelent:

» Az oriasplakat bevétele 445 millié Ft-tal novekedett (5,00%).
» A citylight bevétele 852 millié Ft-tal novekedett (23,84%).
» Az egyéb kategodria bevétele 975 millioé Ft-tal novekedett




Mi jellemezte a 2017-es évet

2017. decemberében, 2016. decemberéhez képest, mintegy 1.01
fellilettel (oriasplakat, CLP) kevesebb klasszikus hirdetési e
kihelyezve. Ez a minimalis feliiletszam csokkenés -az értékesit
alapjan- nem befolyasolta negativan a piac mikodését.

OOH piacot ért hatasok 2017-ben

» Ateljes magyar médiapiac atalakult és alkalmazkodott a megvaltozott
miikodési koriilményekhez (Reklamadd, Grtv. Médositas).

» 2017-es év végén -allami szinten- jelentds szabalymodositasok léptek é
(Epitményadé és Telepiiléskép védelmérdl szol6 kormanyrendelet és
onkormanyzati rendeletek), melyek 2018-té6l kezdododen jelentésen
atalakitjak a hazai OOH piacot.

2017-ben minden eszkoztipus kihasznaltsaga novekedett.
» Oriasplakat feliiletek kihasznaltsaganak novekedése 3% (2016-rdl

» Citylight és Hirdet6oszlopok kihasznaltsaganak novekedése
2017-re)



Mi jellemezte a 2017-es évet

Az elmult évek atalakulasa 2017-ben is folytatédott.
Bar 2017-ben is az oriasplakatokon realizalédott a bevétel
nemzetkozi tendencidaknak megfeleléen, a citylight és egyé
felliletek (jarmi, kozvilagitasi oszlopon elhelyezett reklamo
reklamok, stb.) bevételei és kihasznaltsaga jelentésen-, mig a
oriasplakatok bevételei és kihasznaltsaga kisebb mértékben noveked

Jelentds valtozas, hogy az onallé citylight szegmensben (tobb hénapos
és elokeészités utan) 2017. Q4-ben bevezetésre Kkeriilt a
kampanyidészak.

Az ,Allami” koltések 2015-r6,l 2016-ra csokkentek, mig 2016-rol 2
novekedtek. (2017-ben az ,Allami” koltések nagysagrendileg 2015-c
szintjére emelkedtek.)

Az OOH bevételek jelentds novekedése tehat nem az ,Allami” hane
kereskedelmi ligyfeleknek koszonheto.

A legnagyobb OOH hirdetéi szektorok:
» OTC
» Tavkozlés és Informatika
» Kereskedelem
»  Gépjarmi




Mit varunk 2018-t6l és a tavolabbi jovotol

Varhatéan 2018-ban is noni fog a kereskedelmi ligyfelek sulya.

2018. és 2019. is valasztasi év, melyek kampanyai -az elmult id
hasonléan- jelentds hatassal vannak az OOH piacra (kihasznaltsag,

» Az ,allami” koltések 2018-ban elérelathatéan csokkeni fognak
képest a torvényi szabalyozas hatasara (Telepiiléskép védelmi r
wyAllami” hirdetések korlatozasa)

» 2018-tdl jelentds arvaltozasokra (arnovekedés) van sziikség a piacon
a legtobb feliiletre a telepiilési onkormanyzatok kivetették az uj
bevezetett épitményadot.

» Az ,Allami” szabalyozas és a 2016-ban elinditott piaci onszabal
hatasara uj reklamberendezések, uj tipusu hirdetési eszko
jelentek/jelennek meg a hazai OOH piacon. Ennek hatasara a digitaliza
jelentésen fel fog gyorsulni, melyb6l minden szereplé (hird
onkormanyzatok, médiatulajdonosok) profital.




AMBIENT

Az MRSZ Ambient Média tagozata altal osszesitett 2017-e
reklamkoltés (tagok altal kozolt és becsiilt adatok alapjan).

2.798.420.000,- Ft

Az 0sszeg nem tartalmazza az OOH-ban szerepl6 eszkozok bevételi ada
» kozlekedési jarmuvek (busz-metro-villamos),

» oszlop, oOra és Kozvilagitasi oszlopon elhelyezett informacios
reklamtablak

» LED falak és digitalis kozteruleti eszkozok

Az oOsszeg net-net reklamkoltés, nem tartalmaz barter és

szponzoracios elemeket.




DIAGRAMCIM
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Egylittesen az Ambient szegmens 2017-es reklambevétele kis
novekedett, az el6z6 2016-os évhez képest 1,95%-0s (Ossz
millié Ft) mértékben.




KOSZONJUK A FIGYELMET!




