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Cross-screen kampány a fogyasztóknak



Cross-screen kampány a médiásoknak



Közös célhoz optimalizált csatorna-mix

15% 8% 24% 4% 54%

?%



Időseket a TV-ben, fiatalok a telefonjukon érjük el



Csatornánkénti demográfiai bontás megmutatja az 
elérések megoszlásának különbségét
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Forrás: DAN korábban megvalósult kampány, eredmények adott csatorna legmagasabb elérésének arányában
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A célcsoportok között mekkora különbség van?



Ugyanolyan csatornánkénti elérések mellett mekkora 
lesz a teljes reach?
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Befogadói helyzet



Ugyanannyit érnek a megtekintések az egyes 
platformokon?



Emberek más motivációkkal fogyasztják az egyes 
csatornákat
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 Barátokkal/ családdal való
kapcsolattartás céljából

 Hangulatjavítás okán

 Információszerzés céljából

 Kilépjek a hétköznapokból / kicsit
elszökjek a valóságtól

 Ötleteket meríthessek Pihenés/ kikapcsolódás céljából

 Pusztán a szabadidő eltöltése miatt

 Szórakozás céljából

 Tudjak magammal törődni

Internetezés Közösségi oldalak TV nézés
Forrás: CCS Planner 2017, 25-49 AB vs Teljes lakosság



Médiások más módon vásárolják a megtekintéseket 
az egyes csatornákon

15 másodpercig 
folyamatosan 

fogyasztotta abban a 
percben a csatornát, 

amikor a spot 
elkezdődött

30 másodpercet 

megnéz a videóból 

(illetve a 30 

másodpercnél 

rövidebb videókat 

végignézi), vagy 

egyéb műveletet hajt 

végre a videókkal

3 másodpercet 

megnéz a videóból



Megtekintések optimalizálása több, mint a 
legolcsóbból a legtöbb vásárlása



A lényeg, hogy jóllakjunk
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Köszönöm a 

figyelmet !
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Köszönöm a figyelmet!

csaba.eross@dentsuaegis.com


