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Cross-screen kampany a fogyasztoknak

EGY ATLAGOS MAGYAR TOBB UFOT

LAT ELETEBEN, MINT BEVANDORLOT.




Cross-screen kampany a médiasoknak




K6z0s celhoz optimalizalt csatorna-mix
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Idoseket a TV-ben, fiatalok a telefonjukon erjik el




s Csatornankeénti demografiai bontas megmutatja az

NEGIS

L elerések megoszlasanak kilonbsegét
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Forrds: DAN kordabban megvaldsult kampdany, eredmények adott csatorna legmagasabb elérésének ardnydban
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K6z0s panel Egyedi kutatas
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wd A célcsoportok kozott mekkora kiilénbség van?

network




s Ugyanolyan csatornankeénti eléeresek mellett mekkora

NEGIS

Gl lesz a teljes reach?
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Ugyanannyit érnek a megtekintések az egyes

platformokon?
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wews  Emberek mas motivacidkkal fogyasztjak az egyes

NEGIS

B8 csatornakat

Baratokkal/ csaladdal valo
kapcsolattartas céljabdl

125%

Tudjak magammal térédni Hangulatjavitas okdn

Szbrakozds céljabdl Informdcidszerzés céljabol

Kilépjek a hétkdznapokbdl / kicsit
elszokjek a valdsagtol

Pusztan a szabadidé eltoltése miatt

Pihenés/ kikapcsolodas céljabdl Otleteket merithessek

Forras: CCS Planner 2017, 25-49 AB vs Teljes lakossag —Internetezés  ====KOz6sségioldalak  ====TV nézés



wews  Médiasok mas mddon vasaroljak a megtekintéseket

NEGIS

B8 az egyes csatornakon

15 masodpercig
folyamatosan

fogyasztotta abban a
percben a csatornat,
amikor a spot
elkezd6dott

30 masodpercet
megnéz a videobol
(illetve a 30
masodpercnél
rovidebb videdkat
végignezi), vagy
egyeb muiveletet hajt
végre a videokkal

3 masodpercet
megnéz a videobol




swemd  Megtekintesek optimalizalasa tébb, mint a

NEGIS

S legolcsobbdl a legtdbb vasarlasa




weed A |ényeg, hogy jollakjunk

network
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Koszonom a figyelmet!

csaba.eross@dentsuaegis.com
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