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A programmatic hazai életutja

F6leg automatizalt

rendszerek hasznalata

2014 el6tt

A legtobb hazai
szerepl6 2015-ben,
vagy az utan lépett a
programmatic térbe,
technoldgiai
utkeresés

2014-2015

,Wild West”, az
edukacio volt a
jellemzé, tulnyomo
részt az Open Market
dominalt

2016

peter.kassai@hoppex.hu

PMP-k exponencialis
novekedése,
technolodgiai
konszolidacio

2017

FloPPex



DSP SSP Adserver Mérés és DMP
Full Stack / - N7/ TN f' N Andliika N~ )

Holisztikus

szolgdltatok ‘ g%ﬂg%%ker - Eé’“é’x'iﬁﬁﬁﬁe aorup?&%%%rs O Google Analytics 360 Suite O Google Analytics 360 Suite
rubIcon rubicon A% AppNexus S AppNexus &% AppNexus
[\ gy "
S AppNexus 5SS AppNexus Sizmek adform A adform

tailwind” “OpenX QM @ adform i 8 TURN

TURN TURN

@] adform o o o
Adobe’ Mting Cloud OpenX OpenX - @ @ e
sune GEMIUS w ﬁr'1\ @ ‘)penx Marketing Operating System” Marketing Operating System”
rees o4 5 ; . ADOCEAN DIRECT EFFECT DIRECTEFFECT
Marketing Operating System” Marketing Operating System’
. I\ N )N FAS VAN y,
Ugynékségek DSP-k DMP-k SSP-k Sales
( Jynereas \ /— ﬁ (— ﬂ (— -\ (_Houseok
group™ O theTradeDesk “LOTAME rubicof és Siteok
@ PLATFORM 161 @ bluekai uuuu adaptive
dent adap Central
I\eEnG?: lﬁﬁﬁﬁﬁ bTUbeMogUI AUDIENCE SCIENCE® adfurm media A @EJ:?
network GROUP ~erocketfuel Forcite  gm ccuiss :\\: AppNexus @9.!2590 cEetar
NS chenes dge. BRISM
Gonireelcioue TURN @., Peer39 PubMatic 3€ ADS INTERACTIVE
mnicomMeaiaGrou » er
bysss Lot \ Tl ) cY0 @ e
media . e mopub WED I A MADHOUSE TVes0cR
....vivm%ﬁ crimfants 2 Marka-, és N : SCHIBSTED
ANICT - J Adatbiztonsag E7iBILLBOARD &4 VEDIAGROUP '
- AdExchange-k . {7 —
®Aca ( = . \ %/!?s!:in%er al “:)penx light’house rtime _g
— 7 5.1 AppNexus 3 4 A russmenbia )
% 7 IF\{AGeC:jC\g % rUb|CQH .'\)penx ‘q enbr’te"y RTB+ @medlawod«s 2
© INDEX  mopub || SEAGHOSTERY DV  dvrverer > K]
L [ _ 7 Adserversk N | L0 -
o Ugynokségi @'B"'LBOARD MOAT ooierery (Tatas O ORingier wNosALTY (75
S Trading ) : N\ ' 3rd party) L gi ‘)
3 Desk-ek BnqhtRmY?ololc Mérés és —\ 'A‘
- Anadlitika - Hazai ﬁ
& PGS Retargeting cégek l e Programozott
~amnet & : Piacterek
AdRolL> wons. hotjar || EPAUES
C CADREON moppex
criteol.. &1 coMSCORE | | ©Asscenn -
Reaction . . Adob 3
e saciomantic i - ProjectiN Agora m o p pex
AT RTBHOUSE = PRISM &iBILLBOARD NAPCSAUN
. Al . VAN J

J\\ J

Forras: IAB Hungary Programmatic Kisokos 2017






Automatizalt reklamkoltések alakulasa itthon
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HOPPex 2017 - szamok és tények

 Osszesen 120 hazai site a piactéren

* Tavaly téobb mint 16,5 milliard felajanlott impression

Felajanlott impression +66,5%

17,1%
| Emme | +131%
w27
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Megjottek a privat dealek!
(32% share 2017 Q4-ben*)

DATA — Volt, van és lesz

Technologiai konszolidacio

Sok uj szakember a piacon...de meég
mindig nem elég!
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*Forras: Rubicon Project 2017Q4 HU report




A fejlédeés legnagyobb gatlo tényezoi

Prémium inventory

Programmatic Folyamatos piaci . i ”
., . . mar elérhetd —
szakemberek hianya edukacio ., ;
uj formatumok?
e PPC és Adserver e Folyamatos korforgas e Video hirdetések
kollégak atnevelése a piac minden (In-, outstream)
e In-house tréningek résztvevgjével e Mobil in-app
e Szakmai képzések hirdetesek
és workshopok e Rich Media
formatumok(?)
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GDPR-para

e Sok még a kérddjel de
az egeész
Okoszisztémara
jotékony hatassal lesz
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Mi varhato itthon?

Folytatodik az eddig latott Gtemd fejlédés és novekedés

Fejlettebb technologiak széleskord elterjedése
(S2S és/vagy header bidding)

Uj formatumok elterjedése

Az adatok felértékel6dnek

Egyre tdbb programmaticban jartas kolléga, dedikalt szakember
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Nagyon kdszonom a figyelmet!

Kassai Péter
@: peter.kassai@hoppex.hu
T: +36 20/219-1450
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