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The Big Trash

Be kell latnunk, hogy az online
média/internet, sok elénye mellett
(gyorsasag, konnyed hozzaférés
az informacidkhoz), tartalmi szinten
leginkabb egyfajta inflaciot jelentett eddig
a nyomtatott sajtéval és konyvekkel ossze-
hasonlitva.

Soha ennyi értéket nem hordozé informacié
nem vett bennlinket még kordl.

Talan most jott el az a pont,

hogy megtanuljuk tudatosabban kezelni.




A Facebook befektetoi

Pikans részlet az, ahogy az elmult 10 év-
ben a kiadok felépitették a Facebook, Google
egyeduralmat, ezt finansziroztak a meglévé,
hol tobb mint szaz éves Uzleteikbdl és teljes
kitettség ala vetették magukat, ugy, hogy 6k
hirdették: kovess bennlinket a Facebookon!

Ok fektettek be az Instant article-be,
Ok finansziroztak a live videdkat,
ha a Facebook azt mondta, azokat
az oldalakat fogja tamogatni, akik videdkat
posztolnak és a tobbi.




Ki a kiraly(no)?

Az elmult években, ahany konferencian
jartam, mindenutt a kirakatba tették:
Content is King (és Queen).

De: kevés kivétellel (The New Yorker,
The Business of Fashion példaul), pont ebbe
nem fektettek be elég energiat, pénzt.
A tartalom helyett a disztribucio, a gyors
clickbait (kattintasvadasz tartalom) vette at
az uralmat, és aki azt mondta, lehet online is
markat épiteni, minéséget kozzétenni,
nagyjabdl lesajnaltak.

A szerkeszték, ujsagirok munkajat
alarendelték a programozok,
content menedzserek munkajanak;
ezaltal is teljesen 6sszemostak a markaikat
a tobbi markaval.
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Nem Iattak a jovot?

,Print is dead” kialtassal a kiadok kovették
el a legnagyobb bint a print termékeik
és legféképpen a jol csengd markaik ellen.

Nem gondoskodtak a kornak megfelel6
uzleti tervrol, az uzleti modelljuk
kiterjesztéseérdl, atalakitasaradl,

a markaik megfelel6 fejlesztésérdl,
azok imazsanak megobrzésérél.
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A GLAMOUR Magyar-
orszagon erre egy udito
ellenpelda:

2005 o6ta rendezziik meg a GLAMOUR-
napokat, amely mentén jelenleg 200.000
példanyt adunk el 98%-os remittendaval,
ami vilagsiker

A GLAMOUR-napos lapszam mobil-
telefonos applikacion is megvasarolhato,
tehat van digitalis laba is az altalunk kitalalt
kuponos akciénak

A divatmagazinok koézul a vilagon

nekunk van a legtobb tematikus mellékletunk:

a Trendbiblia, a Tedd &Ne tedd,

a GLAMOUR Mami, a GLAMOUR Beauty,

a GLAMOUR karacsony, a GLAMOUR Beach
romantikus regénnyel

A VEZETO NEMZETKOZI DIVATMAGAZIN
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A markakiterjesztéseink egyrészt erdsitik
a markat, masrészt uj bevételi forrasokat
jelentenek: GLAMOUR Glammies szépségdij,
GLAMOUR Women of the Year gala

Vagy ha nem profitorientaltak,
akkor nemes célokat tamogatnak,
segitik a kozosségunket:

GLAMOUR Gardrobfrissités,
#PoweredByWomen




Branding? Online?

Az informatikai forradalomnak koszonheto-
en annyira felgyorsult a globalizacié, hogy nem
lehet neki ellenallni. Olyan, mint az iddjaras: al-
kalmazkodni kell hozza.” Bojar Gabor iizletember

A markaépités igenis lehetséges online is.

Itt még erésebben él az allitas, hogy
a nemzetkozi markak azok, amik a vilagon
mindenutt ugyanazt jelentik. Ezek tudjak el-
juttatni a legtobb emberhez az informacidkat is.

Nagyon kellemes példa a divatbél
a Supreme marka felépulése, ami a vilag koz-
ismert markaival kollaboralva (Louis Vuitton,
The North Face, Levi's, Comme de Garcons-
markak, melyek marketingjére milliardokat
koltottek az évek folyaman) éplult fel az egyik
legsikeresebb divatmarkava az elmult években.




A Facebook mint marka.

Milyen kontextusba kerul a te markad?

A 2017-es Corporate Accountability Index,
a vallalatok elszamoltathat6sagi rangsora 22
techdriast és telekommunikaciés céget értékelt
35 valtoz6 alapjan, igy allt ossze a legfrissebb,
tavaly marciusban publikalt lista, ahol
az internetes cégek kozul a Google lett
az els6 (65 ponttal), majd a Microsoft (62),
a Yahoo (58) és a Facebook (53) kovetkezett.
A Facebook a véleményszabadsagot és
a maganszféra védelmét illetéen rosszabbul
szerepelt, mint a listan 6t kovetd dél-koreai
Kakao és a Twitter.

Uj, a felhasznalok altal kitalalt neve:
Fakebook




Nagyon atgondolt szabalyozas nélkil igen
negativan tudja befolyasolni a tarsadalmat.

Vannak esetek, amikor ez a visszaélés
emberijog-sértésekhez vezet.
Sokat emlegetett példa, hogyan engedett utat
a Facebook a rohingyak elleni gydlolet-
beszédnek, aminek talan emberéletekben
mérhetd kovetkezményei is lettek.

A Facebook szlir6i sem elég okosak ahhoz,
hogy megkulonboztessék a valdoban jogsértd
tartalmakat példaul egy sima hirtdl.

Gigantikus céggé nétt a Facebook,
csakugy, ahogy a Google, és egyfajta privat
kormanyzast gyakorolnak az életlink folott.
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A Facebooknak 2 billié felhasznaldja van.
Ebben az informaciérengetegben kellene
latszddni.

A Facebook EdgeRank algoritmusa majd
megmondja, ki, mit lathat, az alapjan, hogy
mire reagalt, mit nézett meg. Ezért nézheted
hetekig azt, amire véletlenul rakattintottal.

Masik igen erbteljes probléma: az eimult
tiz évben kicsit megoregedtem, masok
a preferenciaim.

Nem azért jovok a Facebookra, hogy
a te ajanlataidat nézegessem




Ezt beveszi a gyomrod:
mas lett a prioritas
a Facebookon

»A Facebook végzett a mindségi Ujsag-
irassal’- foglalta 0ssze a helyzetet
a MondayNote.

A kamuhirekkel akart kezdeni valamit,
de az igazi hireket 6lte meg a Facebook”— sirt
a New York magazin

Pedig:

Talan itt az ideje megtanitani az embereknek,
hogy a digitalis nem jelent ingyenes hozza-
férést. A minGségi, megbizhaté hireket,

az igényes tartalmat ki kell fizetni.

A The New Yorker példaja uttora,

kovetni kellenel!




Uj vadaszmezék

A marketingeseknek, hirdetéknek,
médiavallalatoknak is uj, kisebb kozosséggel
bird, de specialisabb platformok utan kell
nézni.

Ez az a dramaturgiai pont, amikor kissé
helyré kerul a dolog, és kijelenthetjlk:
a platformok lehetnek nagyon klasszak,
de akkor is csak platformok. tartalommal
nekunk, hirdetoknek, tartalomkészitoknek kell
megtoltenlink 6ket. Nem nekik dolgozunk,
hanem az olvasodinknak, vasarloinknak.

Ok pedig mar nem szeretik a Facebookot.




A nok varnak

A Pinterestnek 200 millié felhasznal6ja van
most, ami ugyan 1/10-e a Facebook
taboranak, de ezek mintegy kifejezetten
93%-a vasarlas tervezésére keresi fel az oldalt

A keresbmotor tobb mint csak keresémotor,
sokkal inkabb egy k6zosség, ami segit
a néknek, hogy uj hobbit talaljanak,
érdeklédési koruket kiterjesszék, felfedezzék
az uj trendeket, a személyes stilusukat
kifejlesszék, fejlesszék a vizualis érzékliket.

Relaxal6, nem idegesitd tartalom.
A Pinterest Lens nevil eszkozuk hihetetlenul

innovativ keresési lehetéséget kinal
a felhasznaldknak a platformon.




Instagram story

A fiataloknak torténet, valodi életérzés kell.
Nem akarnak ugyanazon ragédni ujra meg
ujra.

200 millié aktiv felhasznal6
(Ez mar tobb mint a Snapchat felhasznaléi,
plusz a Snapchat nehézkes, bonyolult fel-
hasznaldi élményt nyujtott, olyan volt kicsit,
mint az online oldalak CMS-felliletei, hogy
kiolik az ujsagirdbdl az iras oromét,
mire elkészll egy cikk.)




Forgalmat generalhatsz:

Linket tehetsz a story-ba, ami a web-
oldaladra, online shopodba vezet

Markat épitesz:
Folyamatosan a felhasznaldid, vasarléid jarnak
az anyadban, kapcsolatot tarthatsz vellik,
novelheted az elkotelez6dést.

Nincs olyan, hogy mikor j6 posztolni:
24 6raig lathaté a torténeted, igy teljesen
mindegy, mikor teszed ki




Mas perspektivabol?

" avasarlokra, célcsoportra koncentralni

és kicsit mas perspektivabdél megvizsgalni

a digitalizalt vilagunkat.

Nagy kérdés, hogy eddig miért nem ezt tettuk?
Miért nem az emberek, a vasarloink,

az olvasoéink voltak a legfontosabbak nekiink?




A glamur
legyen
veletek!




