DINAMIKUS KAMPANYOK TERVEZESE

I\/IEDD\G FRDEMES ELORE TERVEZNI?
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Meddig tervezzik el6re, és mikortdl optimalizaljuk a kampanyokat?

Hogyan mikddhet ez a csak digitalis, illetve a vegyes (offline és
online) térben?

Milyen adatokat érdemes vizsgalnunk dontéseinkhez, és honnan
gyUjtsuk be Oket?
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——>  Marka

—  Propozicio

o a
A cél a kovetkezébe Ajanlat

terelésen keresztul
eljutni az
értékteremtésig

> Meggydzeés

Ertékesités o , ,
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A TOLCSER - A MARKA

— Marka = Adatalapu
= Szegmenseket hasznalo
= Kampany kdzpontu

= Push - termékhez vasarlot
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A TOLCSER - A PROPOZICIO

— Propozicid = Adatalapu
= Szegmenseket hasznalo
= Kampany kdzpontu

= Push - termékhez vasarlot
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A TOLCSER - AZ AJANLAT

> Ajanlat " Adat vezérelt
=  Profil alapu
=  Performancia kdzpontu

= Pull - vasarldhoz terméket
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A TOLCSER - A MEGGYOZES

= Adat vezérelt
=  Profil alapu

=  Performancia kdzpontu

> Meggyozes

Pull - vasarlohoz terméket
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A TOLCSER - MERESI PONTOK

- Mikrokonverzio (pl. elérés)

——  Mikrokonverzio (pl. kattintas)

~  Mikrokonverzio (pl. kosarba tevés)

Meggyobzés > Konverzi6

" Minden rétegnek van mérheto kimenete
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TOMEG CSATORNAK

e Marka = Féleg ATL, inkabb tdmeg

média

~———>  Propozicit =  Fobleg offline

=  Foleg klasszikus ,nem-

meérhetd” csatornak
(kimenete mérhetd kell legyen)
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PERSZONALIZALT CSATORNAK

» Ajanlat = Féleg direkt
=  Fobleg digitalis

> Meggydzés =  Foéleg mérhetd csatornak

Ertékesités
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TERVEZES, OPTIMALIZALAS

—— Marka = Altaldnos vagy szegmentalt

uzenet

> Propozicio

~ Ajanlat = Személyre szabott (izenet

> Meggydzés

Ertekesités T , ,
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TERVEZES, OPTIMALIZALAS

——> Marka - percepcio épités

> Propozicio - stimulalas

———————— " Reakciok mérese, letarolasa

o

> Ajanlat - szemeélyre szabas

> MeggyOzés - aktivalas

Ertekesités T , ,
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TERVEZES, OPTIMALIZALAS

=  Top-down, linearis

—  Marka - percepcio epités . v
megkozelités

= Klasszikus
> Propozicio - stimulalas médiatervezés

A
———————— = Reakciok mérése, letarolasa
Told, aztan huzd!

> Ajanlat - személyre szabass =  Non-lineéris
optimalizalasi ciklusok

= Automatizalt,
programozott

> Meggy0Ozés - aktivalas

Ertékesités

Nagy Barnabas - Dinamikus kampanyok tervezése 13



KOSZONOM A FIGYELMET!
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