
Dinamikus kampányok tervezése
Meddig érdeMes előre tervezni? 
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téma

▪ Meddig tervezzük előre, és mikortól optimalizáljuk a kampányokat? 

▪ Hogyan működhet ez a csak digitális, illetve a vegyes (offline és 
online) térben? 

▪ Milyen adatokat érdemes vizsgálnunk döntéseinkhez, és honnan 
gyűjtsük be őket?
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a tölcsér

Márka

Propozíció

Ajánlat

Meggyőzés

Értékesítés

A cél a következőbe 
terelésen keresztül 
eljutni az 
értékteremtésig
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a tölcsér – a márka

Márka ▪ Adat alapú

▪ Szegmenseket használó

▪ Kampány központú

▪ Push – termékhez vásárlót
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Propozíció

a tölcsér - a propozíció

▪ Adat alapú

▪ Szegmenseket használó

▪ Kampány központú

▪ Push – termékhez vásárlót
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Ajánlat

a tölcsér - az ajánlat

▪ Adat vezérelt

▪ Profil alapú

▪ Performancia központú

▪ Pull – vásárlóhoz terméket
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Meggyőzés

a tölcsér – a meggyőzés

▪ Adat vezérelt

▪ Profil alapú

▪ Performancia központú

▪ Pull – vásárlóhoz terméket
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a tölcsér – mérési pontok

Márka

Propozíció

Ajánlat

Meggyőzés

8

Mikrokonverzió (pl. elérés)

Mikrokonverzió (pl. kattintás)

Mikrokonverzió (pl. kosárba tevés)

Konverzió

▪ Minden rétegnek van mérhető kimenete
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Márka

Propozíció

tömeg csatornák

▪ Főleg ATL, inkább tömeg 
média

▪ Főleg offline 

▪ Főleg klasszikus „nem-
mérhető” csatornák
(kimenete mérhető kell legyen)
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Ajánlat

Meggyőzés

Értékesítés

perszonalizált csatornák

▪ Főleg direkt

▪ Főleg digitális 

▪ Főleg mérhető csatornák

10Nagy Barnabás – Dinamikus kampányok tervezése 



Értékesítés

▪ Általános vagy szegmentált 
üzenet

▪ Személyre szabott üzenet

tervezés, optimalizálás
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Márka

Propozíció

Ajánlat

Meggyőzés



Értékesítés

tervezés, optimalizálás

▪ Reakciók mérése, letárolása
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Márka – percepció építés

Propozíció - stimulálás

Ajánlat – személyre szabás

Meggyőzés - aktiválás



Márka – percepció építés

Propozíció - stimulálás

Ajánlat – személyre szabás

Meggyőzés - aktiválás

Értékesítés

tervezés, optimalizálás

▪ Reakciók mérése, letárolása

▪ Top-down, lineáris 
megközelítés

▪ Klasszikus 
médiatervezés

▪ Non-lineáris 
optimalizálási ciklusok

▪ Automatizált, 
programozott
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köszönöm a Figyelmet!
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