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Meddig lesz szüksége a 
hirdetéseknek médiafelületekre*?
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*médiafelület = tévé, rádió, újság

Az igazi kérdés: meddig élhet meg a klasszikus média a reklámbevételeiből?
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a hirdetések 
eddig a tartalom 
hátán hajókáztak

ámde!

műsorok, cikkek, események 
(kivétel: outdoor)

de egyre több a felület!
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már nem csak 
tartalom mellett 
lehet hirdetni!
AdWords. Tesco 

Clubcard. Facebook. 
Android.

egyre több az adataim 
gyűjtésére létrehozott 
csatorna.

aki tud ezzel mit kezdeni, 
nem használ médiát.

aki nem épít márkát, nem 
megy a tömegmédiába.

a kicsiknek drága a 
meddőszórás; célozniuk 
kell
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de még nem 
vagyunk 

felkészülve
"szülinapi köszöntő? 

nem túlzás ez?"

ugyanakkor látszik, hogy 
ma még

- a hirdető nincs 
felkészülve az adatra

- ha fel is van, bizonyos 
piacméret alatt nincs 
értelme pontos 
targetálásnak
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ám hamarosan 
eljön az az idő

amikor 
az adat az alap

- default lesz az adatozás 
hirdetői és felület 
oldalon egyaránt
ne feledd, ez a médiának nehezebb!

- amit nem csak 
targetálásra, hanem pl. 
üzenetszegmentálásra 
fognak használni

És akkor már nem lesz 
kérdés.
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Tartalom, mint felület 
nem múlik el. 
Kell a márkáknak.
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DE!
kell-e a médiának 

a hirdetés?
avagy meddig lehet 

fenntartani a hirdetéssel 
finanszírozott médiát?
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"Du-dás Gerg-gő! 
Du-dás Gerg-gő! 
Du-dás Gerg-gő!"

DE!
kell-e a médiának 

a hirdetés?
avagy meddig lehet 

fenntartani a hirdetéssel 
finanszírozott médiát?


