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Miért fontos, hogy ki hol hirdet?



Miért fontos, hogy ki hol nem hirdet?



Magyar piaci adatok

• A Kantar Media adatbázisát használtuk elemzésünkhöz

• Nehézségek: nem minden mérhető

• Internet: nemzetközi szereplők okozta kihívások

• ATL hirdetések kb. 85-90%-a szerepel az adatbázisban

• Mérés és önbevallás vegyesen
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Trendek

• Egyre nagyobb a koncentráció: a nagy hirdetők szerepe nő

• A hirdetők egy-két médiatípusra koncentrálják a költést

• A médiák számára fontos, hogy egyre kevesebb hirdetőtől 
jön a bevétel nagy része, miközben a long tail csak egyre nő

• De mi mozgatja az átalakulást? Szektorok, hirdetők, médiák?



A költések koncentrálódnak, de nem túl 
jelentősen
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• Nem lehet nagy hatása összességében



Médiatípusonként már nagyobbak az  eltérések, de nem Top 
100 miatt
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A média tulajdonosoknak a hirdetők száma sem 
mindegy
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Szektorok hirdetési költési arányai sem alakultak 
át jelentősen

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2010 2016 2017

Gyógyászat, 
gyógyhatású 
készítmény

Gyógyászat, 
gyógyhatású 
készítmény

FMCG

Kereskedelem

Bank és biztosítás

Egyéb

Távközlés

Kultúra, szórakozás
Autó, gépj.
Szolgáltatás

Könyv, tömegtáj.
Utazás, turizmus

FMCG

Kereskedelem

Bank és biztosítás

Egyéb

Távközlés

Kultúra, szórakozás
Autó, gépj.
Szolgáltatás

Könyv, tömegtáj.
Utazás, turizmus



FMCG: tévében erősítenek

• Egyre nagyobb szerepet kap a tévés 
hirdetés

• Változás: 2010-hez képest, 
százalékban

• Print csökken
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Krém: folyóirat
Üdítő, kávé, ásványvíz: outdoor
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Gyógyászat: interneten kívül mindenhol erősít

• Szinte csak tévé

• Minden 4. tévészpot gyógyászati 
hirdetés mára!

• Téli hónapokban minden 3. 
tévészpot!

• A jelentős költés növekedést csak az 
interneten nem lehetett érezni

Gyógyászat, gyógyhatású készítmény
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Szinte csak tévé, egy kicsi folyóirat
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Kereskedelem: tévé + sajtó + óriásplakát stratégia

• A tévé szerepe alacsonyabb

• Internet viszonylag alacsony, de 
növekszik

• A napilap klasszikus hirdetési felület 
volt a kereskedelemnek, mégis 
csökken

• A saját média – például reklámújság 
– itt nem mérhető
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Az élelmiszerüzletek tévére váltottak 
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Bank és biztosítás: csökkenő büdzsével tévére 
összpontosítva

• Már nem a sajtó, hanem az internet 
áll a második helyen tévé után

• Viszonylag sokat költenek 
óriásplakátra

• A csökkenés ellenére tévé 
növekedet, de interneten 
visszafogták a költést

• Mozi marginális, de jól szűri a 
célcsoportot
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Telebank, állampapír és lakástakarék tér csak el 
igazán
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Telekom: fontos az internet, de visszafogott 
növekedés

• Tévé + internet stratégia

• Social media és Google hirdetések 
esetükben fontosak

• A csökkenés ellenére tévé +  
outdoor növekedni tudott

• Mozi csökkenés csak itt jellemző
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Vállalati csomagok – egyedül tévé nélkül eladható

91%
94%

86%

100%

86% 86%
80%

0%

36%

3%

4%

5%

0%

1% 3%

3%

22%

2%

0%

1%

0%

0%

10% 5%

1%

20%

60%

0%

0%

1%

0%
1%

0%

1%

2%

0%

0%

0%

0%

0%
0%

1%

0%

7%

1%
6%

1%

7%

0% 2%
5%

15%

50%

1%0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Televízió Out Of Home Rádió Napilapok Folyóiratok Internet Mozi



Nézzük meg hirdetőkre bontva!

A közel 10 ezer hirdető túlnyomó többsége kevés médiafelületen hirdet
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A hirdetők közül a legkevesebben a folyóiratokat 
hagyják ki a médiamixből, de…
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Hol hirdet, aki nem hirdet…
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Mit nem hirdetnek tévében?

• Pénzügyi termékek: bróker, private banking, befektetési alap

• Vállalati termékek: szoftver, vállalati internet

• Fogyasztási cikkek: terepjáró márkakereskedő, úszómedence, 
parabola antenna (!)



Mit nem hirdetnek interneten?

• Szinte kivétel nélkül csak FMCG termék, amit nem hirdetnek 
interneten

• Aki nem hirdet interneten, az tévében és folyóiratban 

• A kisebb piaci súlyú hirdetők, akik elkerülik az internetes hirdetést –
nemzetközi szereplőknél ettől hirdethetnek



Egyre több az online videó
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Mit nem hirdetnek sajtóban?

• Gyógyászati termékek (vitamin)

• Háztartási eszközök (vasaló, hajszárító…)

• Lakossági internet előfizetés

• Élelmiszerek (tej, bonbon, liszt, instant kávé…)

• Folyóirat és napilap hirdetések szinte teljesen kizárják egymást!

• Amit hirdetnek: speciális, célcsoportnak szóló lapok olvasóinak, pl. 
motorkerékpár alkatrész, informatikai szakképzés, mezőgazdasági gép



Rádió: kevesen keveset választják

• Amiben szinte csak a rádiót használják: szolárium, régiségkereskedés, 
irodatechnika

• Autóhirdetések 10%-ban használják a rádiót

• Közlekedési eszközök: költések 7%-a, de a hirdetők csupán 13%-a 
használja hirdetésre, de ők nagyon sokat

• FMCG és gyógyászati termékek
hirdetői kevéssé kedvelik



Moziban csak kevesen hirdetnek, de ők sokat

• Telebank: teljes költés 35%-a

• Likőr: teljes költés 20%-a

• Energiaital: teljes költés 15%-a

• Elektrotechnika: teljes költés 15%-a



Hirdetői mix: FMCG és gyógyászat a tévé fő hirdetői, 
máshol kiegyensúlyozottabb a hirdetők összetétele
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Köszönöm a figyelmet!


