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Uzletfejlesztés
Tartalmi/termék ajanldrendszerek
Hirdetések

Adatok értékesitése




Ne feltételezésekbél induljunk ki!

Olyan szolgaltatast, tartalmat, hirdetést szolgaljunk ki, ami valoban érdekli a
latogatoinkat.
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Ajanlo rendszer alapu felhasznaloi viselkedés mintazatok

Kutatason alapulé mérések

Analitikai médszerek/rendszerek‘ B
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Ajanlo rendszer azt figyeli, hogy felhasznaloink viselkedésében milyen hasonlo
mintazatok fedezhetdk fel.

Ha t6bb ember A,B,C tartalmak/hirdetések/szolgdltatasok irant, akkor azok a

felhasznalok akik A,B, elemekre kattintottak, vélhet6en C-re is kattintananak.




Ajanld rendszerek
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Hatékony megoldas termék illetve tartalom ajanlasakor, viszont nem seglt a
kdzvetlenul a felhasznalok megismerésében, megértésében.
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Kérddives kutatas, akar sajat rendszerrel. h ST
(Felhasznaldk nem vagy csak nehezen azonosithatok.) Y
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Digitalis Kbzonségmeérési Tanacs (DKT)
(Piaci adatok, site adatok.)
Kutatocégek megbizasa a feladattal.

(Egyedi igények kielégitése) GCEMIUS |
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Kutatason alapuld szegmensképzés
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Bar sok fontos informacio kinyerhetd a rendszerekbdl, ezek jellemzéen statisztikai adatok.
Konkrét termék/hirdetés/tartalom az adott felhasznalonak nem kinalhato.

o

el

T e




Google Analytics
(statisztikak illetve retargeting/remarketing)
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DMP rendszer hasznalata @ sadelhe Audisnaeiianass: a d m |
S Google Analytics 360 d O tO m e

Rendszerek el6nye, hogy azonositjak a felhasznaldkat, igy lehet6ség van ket egyedi

ajanlatokkal/szolgaltatasokkal/hirdetésekkel megkeresni.
Adminisztracios felileten kovethetjuk, hogy oldalunk latogatdi milyen érdekl6dési korokbe tartoznak, és milyen aranyok

vannak.




Egy olyan piactér ahol a tartalomszolgaltatdk
monetizalhatjak adatvagyonukat, a hirdet6k és
tgynokségek pedig kiilonboz6 szempontok mentén
kialakitott k6zonségszegmenseket (audience segments)
vasarolhatnak a hatékonyabb célzas érdekében.

Kdzpontositott informatikai rendszer a kilonféle
forrasbdl szarmazo, nagy mennyiségd, strukturalt és
strukturalatlan adatok 6sszegydjtésére, integraldsara,

kezelésére és feldolgozasara.

Hirdet6k és Tartalom-
ugynokségek szolgaltatok
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ADVERTISER AD SERVER TRADING DESK AD SERVER AD MANAGEMENT NEWS MEDIA AUDIENCES
SYSTEM PUBLISHER

Forras (abra):
Forras (definicig): http://searchcio.techtarget.com/definition/data-management-platform-DMP
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US Programmatic Digital Display Ad Spending, .. '
2015-2019 o
billions, % change and % of total digital display ad spending* d 111G JLWA Vi L , La\J L

$45.72 .
A Winterberry Group Report | December 2017
$39.10
73.0%

81.5% ,Companies in the U.S. will conclude 2017 having invested a total

of $20.2BB through the year in third-party audience data and
data activation solutions supporting their advertising, marketing,
media sales and associated efforts”

IN PARTNERSHIP WITH

$25.48

45.6%
27.8%
20.1% . 16.9%

2015 2016 2017 2018 2019

Bl Programmatic digital display ad spending
M % change W % of total digital display ad spending*

Note: digital display ads transacted via an API, including everything from
publisher-erected APIs to more standardized RTB technology; includes
native ads and ads on social networks like Facebook and Twitter; includes
advertising that appears on desktopdaptop computers, mobile phones,
tablets and other internet-connected devices, *includes banners, rich
media, sponsorship, video and other

Source: eMarketer, Oct 2017

231119 www emMarketer.com
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https://www.iab.com/wp-content/uploads/2017/12/DMA-IAB-Winterberry-Group-The-State-of-Data=201 7-Decer'nber-20’1'7. pdf .
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Fontos alapelvek
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A DataMe Kft. tlszteletben tartja és ved| a szemelylsegl Jogokat igy
| céglink mukodeése tekintettel van a 2011. évi CXIl. térvényre és az EU
2016/679 sz. egységes adatvédelmi rendeletére is. A DataMe Kft. nem
gyljt/ elemez/ hasznal fel semmilyen személyes adatot, vagy olyan
mformauot am| alapjan barmllyen szemely beazon05|thato






