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A rövid üzenetek titka

PR a digitális korban

Dojcsák Dániel
tartalom igazgató



Click to edit Master title styleSPECIÁLIS DIÁKFlekk vs. Tweet – minden relatív

A német nyomdászok 24x13 karakteres szedése 1800-2000 karakter = 1 flekk
GSM hálózatmérnökök szerint minden fontos üzenetre elég 160 karakter = 1 sms

Jack Dorsey szerint 140 karakter nem elég, ezért megduplázta = 1 tweet
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A Brewers Association 45 féle sörkészítési stílust különböztet meg. 
Ezen belül altípusok is vannak.
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Kommunikációs eszközökből jelentősen több van, mint sörfajtából.
Szerinted az az első kérdés, hogy legyen-e Twitter-csatornád?
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Eszközben gondolkodunk Tartalomban gondolkodunk

Megértjük a forrást
(Mi a cél? Mi az üzenet?)

Megértjük a befogadót
(Hogyan érdekli?)

Összekötjük őket

Legyen mondanivalónk?

Kiszolgáltatottság platformoknak

Elszigetelődés a nem-felhasználóktól

Rugalmatlanság az új igényekre

Legyen Twitter fiók?
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Hiteles – vagy legalább 
hihető

Ha nem hiszi el, rákeres és 
lebuktat

Hatékony – nincs idő
Nem tudod elmondani a liftben? 

Buktál!

Személyes - kontextus
Mikroszegmentáció és marketing 

automation - megvan?

Releváns – no bullshit
Ha nem azt kapja, amire számít, 

továbblép, 1 lövésed van
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Click to edit Master title style

Viszlát, és kösz a halakat!


