Dinamikusan generalt
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&) Mik valtoztattak meg alapjaiban performance
% marketing szakteriiletet?
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Video hirdetések (dinamikus) retargeting

__ (dinamikusan) retargetalt, dinamikus videé hirdetések
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’-O) Pre-roll vided hirdetések vs. Statikus bannerek

KEEPING IT PRE-ROLLING. (R e e o R
. 2d has a positive impact on all device Pre-roll video hirdetések teljesitménye

S NIt A statikus bannerekkel szemben
2.2x higher bra tion & engagement
2.1x higher intent to purc!

v’ 2.5x magasabb el6nyben részesités
BRAND RECALL BY DEVICE & CONTENT TYPE v 2.2x magasabb marka asszociacié és
‘ elkételezddés
v 2.1x magasabb markavasarlasi
szandék
v’ 3.5x magasabb markafelidézés

3.5x higher

SMARTPHONE

LAPTOP

TOTAL
TABLET

Forrds: Yumee: What matters most in multi-screen advertising?
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a () Soclal media video hirdetések vs. Statikus

@D hirdetések

Increase in Increase in Decrease in cost per
engagement rate on engagement rate on engagement on
Twitter comparedto  Facebook comparedto  Instagram compared
1.96% on still images. 0.83% on still images to $0.81 for still

images

Forrds: Fixel: Cinemagraphs vs. Still Photos in Social Advertising: Microsoft Case Study

Social media video hirdetések
teljesitménye
statikus képekkel szemben

v' 110% -al nagyobb elkotelez6dés
Twitteren

v' 85% -al nagyobb elkotelez6dés
Facebookon

v' 45% -al kisebb koltség / elkdtelez6dés
mutatd — tobb, mint 100 Ft kilonbség!
Instagram
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a Avided v 1 v Yu(Th J@
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Teljesen automatikusan
generalt

Barmilyen termék feed-
ben atadott adat
megjelenithetd benne

Automatikusan
feltoltodik a hirdetési
rendszerekbe — az
érintett hirdetésekben
cserélédik

Személyre szabott,
kompromisszummentes
sablon
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Esettanulmany: Osi Magnézium
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K6szondm a figyelmet!

Kalman Tamas
Kalman.tamas@maileon.hu
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