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“There Is only one thing

In the world worse than

being talked about, and

that Is not being talked
about.”

Was Oscar Wilde a
good soclal media
practitioner?




Kik az influencerek?

Fiatalosan merész vagy széles latokord
kiegyensulyozott fogyasztdi kategoria

Véleményformalo véleményvezér

Magas kulturalis és vagyoni helyzetben levo
Innovator vagy early adopter

Elit markahasznalati tipoldgia

Informatikai szempontbdl geek

Internet enthusiasts

Fogyasztoi elit életstilusba tartozé

Social Mediaban kreator

2.5 millié
1.9 millié
1.4 millié
1.1 millié
0.8 millié
0.7 millié
0.7 millié
0.6 millié
0.3 millié
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Forras: Kantar Hoffmann Target Group Index (TGI)




Az influencer csoportok affinitasa az adott médiaeszkozok legintenzivebb
hasznaloi korében

A AR @B 6 O W

F!atalosar’\ merész vagy szell.es Iatoll(o.ru 100 115 76 87 131 127 144
kiegyensulyozott fogyasztdi kategoria
Véleményformald véleményvezér 109 127 81 108 141 124 163
Innovator vagy early adopter 91 111 58 87 192 148 264
Fogyasztoi elit 138 162 61 100 145 193 263
Social Media kreator

85 107 75 90 141 136 199

Forras: Kantar Hoffmann Target Group Index (TGlI)
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Merjunk?!

= Atarsasagi (koz0sségi) ajanlasok az 0sszes vasarlas 26%-at

e MOMS RELY ON PEERS
= Minden 1 $ koltés az Earned Mediaban 9,6 $ bevételt jelent a AND IN FLU E N\ CE RS

befekteté cégek szamara MtoM's Research- Social Media's Influence on Moms' Buying Decisions
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Merjunk™?!
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Amit mérnek

» Technoldgia vezérelt méres:
= Traffic
= Unique visitors
= Member registrations
= Comments per post stb.

= Atechnoldgia fontosabbnak tlinik, mint maga a cél, alapvet6
elemek veszhetnek el:

= Word of Mouse mérése a Word of Mouth helyett

= A Reach szempontu megkozelités figyelmen kivul hagyja a
komplex hatasmechanizmusokat

{
3
:
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Van, ami orok, idonként csak ujra felrazzuk, de nem keverjuk

Relevance

\ /

Influencer Gold: High Resonance + High Relevance

ICANTAR HOFFMANN

a TNS. company



The Cross-Functional Influence Model

Influencer programs throughout the organization
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Success Measures Croated by @ Traackr

Forras: http://www.traackr.com/blog/the-top-9-influencer-marketing-trends-you-should-be-doing
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Egymasra épulé hatasmechanizmusok, rendszerszemiélet, szinergiak

kihasznalasa

Microsite
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FOREWORD BY LEE RAINIE

RETURN ON INFLUENCE

THE REVOLUTIONARY POWER OF
ELy 1/, SOCIAL SCORING, AND

INFLUENCE MARKETING

MARK W. SCHAEFER




Koszonom a figyelmet!

Perjés Tamas
Média & TGl
szektorvezetd
+36 20 214 7466

tamas.perjes@kantar-hoffmann.hu
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