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A MAGYAROK 73%-A UTAZIK. MIERT FONTOS A
BELFOLDI TURIZMUS ARANYANAK NOVELESE?

A stabil belsé kereslet
ellenalldbba teszi az
agazatot a kulsé hatasokkal
szemben, szezonalitas
csokkentése

8 350 ezer f6 dolgozik a
: szektorban, 46 ezer
egyeni vallalkozas
segitése. Helyi
kozosségek erfsitése

Hozzajarul a vidéki
munkahelyek
teremtéséhez és
fenntartasahoz

Kulturalis, természeti

kincseink és

torténelmunk
megismereése
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MIBEN KULONBOZIK SZAMUNKRA A BELFOLDI ES
KULFOLDI TURIZMUS?
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presztlzse van (29 9%)
tanulok a vilagrol (29,6%)
Ujdonsagot nyujt (24,9%)
izgalmas (21,7%)

bovm a l[atékorom (16,9%) *
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.. pihentet (26,1%)
- elmélyiti a barati kapcsolataimat (24,8%)
f‘ - . kikapcsol (20,6%)

- ' szorakoztat (14,5%)
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™% Abelfoldén utazé haztartasok a legnagyobb aranyban a Balaton turisztikai
régiot (30,2%) keresték fel. A masodik helyen a Budapest—Kozép-Dunavidék
(21,3%), a harmadik helyen Eszak-Magyarorszag (12,3%) all.

A kilfoldi utazasok 12,1%-anak Olaszorszag volt az Uti célja, Ausztriaba a
kalfoldi utazasok 11,0%-a, Horvatorszagba 10,7%-a iranyult. Az utazasok %3
8,5%-a volt Europan kivili i

'C’@:}': N g

o



b
44

46,5% sem az utazas el6tt, sem az utazas
kdzben nem szokott informacidkat
gyljteni

50% hasznalja az internetet
tajékozodasra, foglalasra, fizetésre vagy
az élmények megosztasara

12% dont az Internet alapjan

A szajhagyomany és a korabbi jo
tapasztalat a donté

62% dont az utolso 4 hétben
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12% az utolsé héten donti el az utlceéf

 keriilése
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VAJON MI BiRJA RA A MAGYAROKAT, HOGY
TOBBET UTAZZANAK IDEHAZA?
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Impulzus-dontés magas aranya a belfoldi
utazasnal
Trendivé valt a hosszu hétvégés utazis
belfoldon
Eddig nem ismert, rejtett kmcseiert
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utaznank tobbet belfoldon i
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ITT KELL LENNED, HOGY ELHIDD?

AZ UJSZERU MEGKOZELITES ES ,,CALL TO ACTION” NAGY HATAST
ERHET EL A KONZERVATIVABB HAZAI TURIZMUS MARKETING UTAN
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INSIGHT

Inspiraciora vagyik, az Uj helyek megismerésében, vagy a régiek ujrafelfedezésében
% ,16 eves korom ota csak kilféldre utaztam, de mostanaban, 30 evesen jottem ra, hogy olyan tajak
g vannak itthon amiket még sosem lattam, és el sem hittem volna ha valaki mutatja hogy ezek nalunk
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Tovabbi belfoldi utazasokra inspiralni a magyarokat

A belfoldi vendegéjszakak szamanak novelése

A mentalis térkép erdsitése

Turisztikai desztinaciok kommunikacioja, ismertségének novelése
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Presenter
Presentation Notes
Háttér kell


Azokhoz, akik azt gondoljak, hogy nincs mit itthon megnézni es kulfoldi utazasban
gondolkoznak.

Azokhoz, akik utazasuk kozvetlen tervezése elbtt allnak.

Azokhoz, akik nem tehetik meg, hogy utazzanak, de buiszkeséggel tolti el 6ket, ha
tudjak, milyen csodalatos hely a hazajuk.







A RECEPT BEVALT.
| A MAGYAR CELKOZONSEG NYITOTTAN
FOGADTA A KONCEPCIOT
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= A kampany teljes ismertsége 53%-o0s volt,

amivel 4,3 millio embert ért el.
- QR

\
" A kampany hatasara varhatéan 1,9 millié
ember utazik majd tobbet vagy tobbszor
belfoldon turisztikai céllal.

3,4 millio ember tervez hazai utazast ket
éeven bellul azok kozul, akik talalkoztak a
kampannyal

Kétharmaduk uj helyeket tervez felfedezni.

2,5 millié ember vélemeénye javult a
kampany hatasara a belféldi utazasokrol.



ELSO ASSZOCIACIOK: POZITIV
GONDOLATOK

Az els6 asszociaciok alapjan a
kampany sokakbdl a
hazaszeretetet, a nemrELHiVAs
zeti bliszkeséget hivta eld.

A kampanyrol a megkérdezettek
36 szazalékanak nagyon pozitiv
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}mi §3@, | benyomasa volt, tovabbi 60
pu@«xi’f g szazaléknak, pedig , inkabb
d pozitiv” volt a benyomasa.
Mo anrssiaon s annab sy bl
73
WpTe y e A kampanyvidest 3,7 milliéan
MMHMS wadvdy _ ” - ,
Mogye epu |lattak, er6sen pozitiv hatassal

volt a desztinaciokra vonatkozé
online véleményarfolyamra.
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KITEKINTES A BELFOLDI TURISZTIKAL
MARKETING JOVOJERE
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Erdsiteni a trade marketing egytuttmikodeést az iparaggal: boraszatok, éttermek, szallodak, attrakciok,
onkormanyzatok

Szezonalités és a koncentracid csokkentése érdekében hosszu tavu kommunikacios platform épitése
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& 04 Tudatos ddntéssé tenni a belfoldl utazast a magyarok szamara
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MAGYAR
TURISZTIKAL UGYNOKSEG

KOSZONOM A FIGYELMET!
- fedezdfel.itthon.hu
- zsofia.banhegyi@mtu.gov.hu >
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