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Mobil felület 

• Kisebb felület – nagyobb rész a reklám 
(AV érték) 

• Érintő – több véletlen kattintás (CTR 
érték) 

• Személyes – érzékenyebb használó 
(Content, frequency) 

• Kevesebb reklám/oldal  

   (publishing ár) 

MIÉRT MÁS? 



A CTR és SAR ellentétesen mozognak 

A CTR NEM MINDEN – SŐT! 



• Az offline interaktivizálása a mobillal 

• Kereszt hatások (aktivizálás, mérés) 

 

 

„OFF-DEVICE MOBILE ADVERTISING” 



És jöhet a BigData… 

KONTEXTUS ANALÍZIS 



Ha 3-at megjegyzünk: 

• Nincsenek cookie-k: Device ID 

• Lehetőség: APP indítás (deep 

link) 

• Frequency: maximalizáljunk a 

hatékonyságért 

 

 

REMARKETING MOBILON 



• Ami a cél: AV, CT, CPA, SA, app letöltés, 

community,… 

• CT, csak ha van mobil oldal! 

• Vigyázzunk a CTR-rel! 

 

 

 

ÚTRAVALÓ 

• Eszköztípus célzás célcsoport 

és napszak alapján 

•  “Device type” is demográfiai 

adat! 
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