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Mi a tartalommarketing-érettség?
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1. Stand 2. Stretch 3. Walk 4. Jog 5. Run

Curiousity and Advocacy and Strategy and A Culture of Monilizable
Consideration Experimentation Frocesses Content Content

Source: Altimeter Group



All6 helyzet

B Hagyomanyos marketing

W Esetleges kozosségi

media/blog

B Nincs a tartalomfelelOs
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Nyujtoézkodas

M Valami mas kellene”

M Tervezés csatornanként

W Tulléepes a markakdzpontu

tartalmakon
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Séta

W Csatornak és platformok

B Formalizalt folyamatok

M Sajat csapat- nagyobb

projektek



Kocogas

M Erds elkotelez6dés

M Stratégia

W A tartalom elszakad a

markatol
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Futas

B A tartalommarketing athatja

az egész markat

B Aszervezet |ényegében

médiavallalatta valik




A CONTENT ZTIE: érettségi vizsgaja

? 12 kérdés
N4, 1500 kikiildott kérdéiv
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Hasznaljak-e cégénél a tartalommarketinget?

B A hazai cégek 60 %-a alkalmazza

a tartalommarketinget?

B Laza értelmezés

B Tulz6 dnértékelés

® Torz minta
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Ki foglalkozik a tartalommarketinggel?

M 61,4 % nem, vagy csak

félkezzel foglalkozik

tartalommarketinggel 7,6%

13,1% 26,9%

ATLAG
17.9% CR

34,5%
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Mi a tartalommarketing célja?

M Ad-hoc

15,9% 24.1%

28,3% 26,9%

B Terméktamogatas

M Kampany —
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Mibol készul a tartalom?

™ Nincs

B Mashonnan kell

lecsippenteni
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CONTENT ZITE tartalommarketing-érettségi index 2017

Kutatas: 2017. Junius, n=145, ContentPlus Kft. A valaszadok kulonb6z6 teruletekre
adott atlagos értékelésébdl szamitott erték 5-6s skalan.
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Hol tartunk?

W2

1. Stand 2, Stretch 3. Walk 4. Jog 5. Run
Curiousity and Advocacy and Strategy and A Culture of Monitizable
Consideration Expenmentation Processes Content Content

Source: Altimeter Group
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Toltsd le a felmérés teljes anyagat:
bit.ly/erettseg




