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» Mérni kell valahogy
a teljesitményt.

» Az online vilagban sokkal
egzaktabbak a szamok:
elérés, kattintas, like-ok,
kovetok.

» Ugy tlnik, mindenkit
csak a szamok érdekelnek.
A j6 szamok mentén lehet
Uzletet kotni.

» Nagyjabol eddig
mindenki azt gondolta
a profik kozul, hogy
a mennyiség a legfontosabb.

Fot6: Zsélyomi Norbert
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Egy ember elérese fél és egy forint
kozott bearazhato.
Bizonyithatoan raklikkelt.

O megvan.

Beleszamit.
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» A disztribucio feltlirta azt,
amit eljuttat az egyénhez.
» A tartalom eldallitasi
koltsége egyelore leg-
inkabb a zavard, meg-
sporolandd dolgok kozé

tartozik.

Foto: Zsélyomi Norbert
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» Sokan felteszik a kérdést,
hogy mennyibe kerul ennek
vagy annak a tartalomnak
az eloallitasa, nem éri-e
meg jobban a pénzt nem
a tartalomra, annak el6-
allitasara, igényességére
kolteni, hanem arra, hogy
a fillerekbol eloallitott
tartalmat megporgessék
a kozosségi média
platformokon,
Magyarorszagon leginkabb
a Facebook-on.

g Itt ta rtunk mOSt' Foto.“;;;;ﬁ;;mi N;rbertd
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Ennek ellenére:
a mediaban eluralkodod igenytelenség
egy lealdozo trend.
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10 dolog, ami a mindent lehuzo
igénytelenséget okozza:

1. A médiaban dsszeomlott
az eddigi Uzleti modell

2. 0-24 d6ras mokuskerék:
mindig posztolni kellene,
mert tudsz, technikailag
lehetséges

3. A szamok hajszolasa:
hany cikk, hany poszt, hany
like, hany megosztas?

4. |[dohiany, er6forrashiany
5. Szakmaisag hianya

6. Gyakornokok,
tapasztalatlan Ujsagirok
szerkesztetlenul publikalnak,
nincsenek korrektorok

7. Nincsenek hosszu idot, fel-
készulést igénylo tartalmak
8. Nincs minoségi vizualitas,
szakértok

9. A kdzOsségi média
egyelore csak legyilkolja

a mindséget

10. Az eredetiség hianya.
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» A Trash-korszak:

I8y emlékeznek majd

a jovobol erre a média-
periddusra.

Foto: Viszlay Mark
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A lopas (szebben nevezve crt C ctr V)
es a szenzacio a (trendin nevezve
a clickable content) a meghatarozo,
ez a bizniszplan (magyarul erre tervezik
az uzletet).
Olcso tartalom, nagy elérés.
E7 a sgjtoorganumokat keszitok
feleldssege.
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» A ,disztibutorok” le- & )
gyilkoltak a valddi tudassal, ‘ p AP
hozzaértéssel bird AN A
tartalomkészitoket.

» A jOovO birtokosai

a Facebook és a Google?

‘QL_k; i
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Foto: Zsélyomi Norbert
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Az Internet pedig valamelyest
a kollektiv tudatunk.
Kicsit nagyobb felelosseggel kellene,
|étrehozzuk az informaciokat.
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» Vajon van lelkiismeret- » Arisztotelész az On-
furdalasunk? Nem a mi magunkkal valo 6sszhang
hibank, hogy még ezt tudatosulasaként irja le
sem tudjuk biztosan meg- a lelkiismeretet.
mondani. » Ki van itt onmagaval
» A lelkiismeret meg- osszhangban?

hatarozasa ugyanis igen
nehéz, hiszen megannyi
tapasztalati formaja |étezik.
Cicero és Seneca példaul
olyan belsé hangrol
beszélnek, amely maga-
tartasunk etikai tartalmat
vadolja, vagy védelmezi.

E GLAMOUR



4

» Van-e az a pénz, hogy
megszunik a lelkiismeret?
» Csak az a helyzet, hogy
hosszu tavon mégsem igy,
a trash content (avagy

a szemét porgetése)
mentén lehet pénzt
keresni.
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Erre kontrazva lehet kérdezni: a hirdetok vajon
hova szeretnek elhelyezni a hirdetésuket”?
A. valasz:

A felismernetetien, felidézhetetlen, igenytelen,
»egy a sok kozul” feluletekre.

B. valasz:

Az igéenyes, eredeti, megjegyezheto6
oldalakra, melyeken sokkal kelemesebb
elményekhez tarsul a hirdetésuk, es netan
elkotelezodest is kivalt”?

T GLAMOUR
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A tartalmat tobbre kellene becstiini,
mert az jobb lesz a:

» disztributoroknak/ » illetve a felhasznaloknak
platformoknak is is, mert igényes tartalmat
(jelenleg az a problémajuk,  olvashatnak

hogy nincs Min0segi

tartalmuk)

» a médiacégeknek is,

mert talan megkérhetik

a hirdetések arat,

ha 0sszefognak

= GLAMOUR



» Ha nincs tartalmad, mert
inkabb a disztribuciora
koltod a pénzt, a markad
leépul.

» Ha nincs tartalmad,
mi kOzé teszed a nativ
tartalmakat?

» Kicsit olyan, mintha

a vizzel t6bbszdr egymas
utan kiontotték volna

a gyereket is.

Foto: Zsélyomi Norbert
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Az emberek a sok minosithetetlen tartalom
miatt elvesztik a bizaimukat a mediaban.
Eljon a ,,crowdfunding media” ideje,

illetve az online elofizetések ideje.

(A divatban |0 példa a Business of Fashion,
ami a mindseg), de kihagyhatatlan
tartalomeért elker a pénzt (egy egyéves elo-
fizetes esetén havi 13.5 angol fontba kerul, ha
az O MiNOseg tartalmukat szeretnéd olvasni)

G GLAMOUR



»,Kreditibilitas. Reputacio. Bizalom.
Ezeket nem nyujtjak nekunk ezust-
talcan. Ki kell érdemelni.”
(Carrie Morgan: Above the noise:
Creating trust, Value&Reputation)
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» Tartalommarketing,
native hirdetések:

nagyon meno dolgok ma,
itt is minden masodik
tarsalgasban elhangzik
majd.

» A legtobben viszont nem
emelkednek ki a tdmegbal,
nem kulonulnek el a zajtol.
Vajon miért?

Foto: Zsélyomi Norbert
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Mert nem eredetiek.
Nem esztétikusak.
Senki, egy fillert sem fizetne érte
tartalomkeént.
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» Mig mas online platformok
kuzdenek azzal, hogy
a kozonséguk nem toleralja
a reklamokat, a GLAMOUR
marka esetében tartalomnak
szamit a reklam is:
a latogatok, olvasok
szeretnék tudni, mit lehet
venni és hol.

» A mindségi tartalomhoz

a legjobb szakemberek
kellenek:

ujsagirok, szerkesztok,
vizualis szakemberek,
Videés m(jVészek' Fotéizr Zsélyor;ii orer
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Sokakat lattam mar kivetiten
azt a nagyon trendi mondatot, hogy

soontent is the Kin‘g%ueen”,
milyen |0 lenne, ha nem a printes
peldaval élve, az Ujsagarusokhoz szallitd
ceghez igazitanank, hogy mi
a tartalmunk, hanem az olvasokhoz,
latogatokhoz,

e GLAMOUR



4

» Egy ember lehet fél
forinttol egy forintig is
bearazhato, de tekintheto
embernek is, egy €10
kapcsolatnak, akivel
kOzvetlen viszonyt
apolhatunk, nem csak
ot masodpercig, amig
rakattintott véletlenl
valamire.

Foto: Zsélyomi Norbert
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#Chooseyourcontent
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