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Brandépités performance eszk6zokkel?

Brandformance kampanyok




Ismeros?

»A kampanynak alapvetoen értékesitési céljai vannak,
de ezt csinaljuk ugy,
hogy kozben a brandet is épitse.”

Hallottad mar? Még fogod!*

* ADDICT-MITTE Brandformance felmérés
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Erint6
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A performace kampanyok,
ha akarjuk, ha nem,
érintik a brandet.



Miért?

A magas kontaktusszam
drasztikusan felnagyitja az egyébként alacsony
,brandtartalmu” uzenetet, sot,
onallé uzenette is valik.

Booking.com

Great rates, no booking fees
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Miért?
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Ha pedig valamit lehet rosszul csinalni,
azt lehet jol is...



Csodak nincsenek

Mi az, ami biztosan nem fog sikerulni
performace eszkozokkel?

» Uj brand bevezetése
» Brand atpozicionalasa
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Csodak nincsenek

Mi az, amire van esélyunk?

» Megerositeni a markaértékeket
» Kiegeésziteni, gazdagitani a brandet
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HOGYAN?



Csodak nincsenek

1.

Az értékesitési uzenet mellé becsempészett
kimondatlan brandérték
at fog menni a célcsoport fele.
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Csodak nincsenek

2.

Az ertékesitési folyamatban a brand szempontjabol
egyedi eselyunk van:

hitelesen viselkedhetunk.
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Mitol hiteles egy performance kampany?

®» mondanivalonk képviseljen brandértéket,

¥ legyunk egyediek, és kreativak, de ne viccesek és komolytalanok,
¥ legyunk személyre szabottak,

¥ talaljuk el a megkeresések gyakorisagat,

¥ ne legyunk felszinesek, a termék is képviselje mondanivalénkat.
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Ellenpréba - Hogyan lehet elrontani?

ne legyunk idegesitéen tolakodok,

ne hazudjunk (2. v. 3. Iépés utan se deruljenek ki Ujabb részletek).
ne legyunk unalmasak,

ne legyunk tul felkészultek,

ne masoljunk senkit,

ne legyunk hatarozatlanok,

ne legyen gyenge ajanlatunk.
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