
A TERMÉKELADÁS ÉS A SAJTÓ 

KAPCSOLATA

Tóth-Császár Gergely

Magazin üzletág kiadóigazgató



A termékeladás és a sajtó kapcsolata

ÁLLÍTÁSOM SZERINT A SAJTÓ 

IGENIS RELEVÁNS ALTERNATÍVA, 

TUD ÉRDEKLŐDÉST ÉS FORGALMAT GENERÁLNI.

KÖZVETLENÜL, HATÉKONYAN.



KISKEGYED BEVÁSÁRLÓNAPOK

GLAMOUR-napok 12 ÉVE PIACVEZETŐ!

2005 1 NAP / 32 MÁRKA / 63 011 ÉRTÉKESÍTETT PÉLDÁNY*
.

.

.

2016 1+4 NAP / 270 MÁRKA / 176 309 ÉRTÉKESÍTETT PÉLDÁNY*

2017 1+4 NAP / 280 MÁRKA / 179 217 ÉRTÉKESÍTETT PÉLDÁNY*

FORRÁS: *MATESZ AUDIT, 2017-RE VONATKOZÓAN SAJÁT ADAT

TEMATIZÁLT HETEK, 4 HÉT, HETENTE MÁS ÉS MÁS TEMATIKA,

7 MILLIÓ KONTAKTUS* AZ IDŐSZAK ALATT,

KÖZEL 1 MILLIÓ AKTÍVAN VÁSÁROLT** PÉLDÁNYSZÁMMAL 

FORRÁS: *NOK 2016/Q2, **MATESZ 2016 Q2, KISKEGYED ÉS BLIKK NŐK EGYÜTT
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GLAMOUR-napok HŐSE

GEO FOTÓPÁLYÁZAT

LEGÚJABB PROJEKT! KERESSÜK A GLAMOUR-NAPOK LEGJOBB ELADÓJÁT!

ELSŐRE 280 ELADÓ KÜLDÖTT VISSZA KÖZEL 20 000 KUPONT!

KERESSÜK A LEGJOBB FOTÓT!

279 BEKÜLDŐ, 1 113 BEKÜLDŐTT FOTÓ

5e KÖVETŐ  TÖBB MINT 120e ELÉRÉS, 12e REAKCIÓ, 
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CÍMLAPI KUPONOK

CÍMLAPI- + LAPON BELÜLI MEGJELENÉS, 

TEMATIKUS KÖRNYEZETBEN, KUPONNAL

KÖZEL 10 000 DARABOS BEVÁLTÁS EGY MEGJELENÉSSEL

FORRÁS: SAJÁT ADATOK

FORRÁS: SAJÁT GYŰJTÉS, FACEBOOK

FORRÁS: SAJÁT ADATOK



MI TÖRTÉNT NAPJAINKIG 

A SAJTÓVAL?

1930-AS ÉVEK

1950-ES ÉVEK

2000-ES ÉVEK

KÖZEL 400 ÉVE
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SAJTÓ

KIHÍVÁSAI

4 MEGVÁLTOZOTT FOGYASZTÓI SZOKÁSOK

2  IMAGE ÉS MÁRKAÉPÍTÉSE HELYETT, LEAD, KONVERZIÓ ÉS 

FORGALOMGENERÁLÁS AZ ELVÁRÁS

3 PRINT ÉS ONLINE INTEGRÁLÁSA

5 MINŐSÉGI ELÉRÉS VS. MENNYISÉGI ELÉRÉS

1 KLASSZIKUS SAJTÓHIRDETÉSEK SZEREPE, JELENTŐSÉGE ÁTALAKUL

6 ÚJ TARTALMI, HIRDETÉSI MEGOLDÁSOK SZÜKSÉGESEK
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SAJTÓ

ERŐSSÉGEI

4 CÉLZOTT, JELENTŐS ELÉRÉS

2 „BEVONÓDÁS”

3 HITELESSÉG, MEGBÍZHATÓSÁG

5 VÁSÁRLÓERŐ

1 TARTALOM, KONTEXTUS

6 ERŐS, ISMERT MÁRKÁK
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A TÖRTÉNELEM MEGMUTATTA, HOGY A „RÉGI MÉDIÁK” 

MINDIG FENNMARADNAK ÉS PROSPERÁLNAK –

VALAHOGYAN...

ALKALMAZKODNI KELL A MEGVÁLTOZOTT PIACI KÖRNYEZETHEZ,

A MEGVÁLTOZOTT ELVÁRÁSOKHOZ.

VAN MEGOLDÁS ÉS MŰKÖDIK!
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HOGYAN?

MI KELL A SIKERHEZ?

#1 – TARTALOM / RELEVÁNS KONTEXTUS

#2 – CÉLCSOPORT / RELEVÁNS ELÉRÉS

#3 – KNOW HOW / KOMPETENCIA
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TARTALOM ELSŐDLEGESSÉGE,

TARTALOM NÉLKÜL NEM MEGY#1
• MÉDIAZAJ, NEHÉZ FELKELTENI AZ ÉRDEKLŐDÉST

• TARTALOM NÉLKÜL NINCS RELEVÁNS KONTEXTUS 

• FOGYASZTÓK TARTALOMBA ÁGYAZVA JOBBAN ELFOGADJÁK A HIRDETÉST

• MULTITASKING VS. OLVASÁS ÁLTAL GARANTÁLT „BEVONÓDÁS”

• NET-A-PORTER, IKEA BOOK, H&M ÉS EGYÉB SAJÁT KATALÓGUSOK 

PÉLDÁJA 
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EL TUDJUK JUTTATNI AZ INFORMÁCIÓT 

A RELEVÁNS CÉLCSOPORTHOZ#2

• ELÉRÜNK MINDEN 16-65 ÉV KÖZÖTTI NŐT (RAS PORTFÓLIÓ)

• VÁSÁRLÁSRA TUDJUK ÖSZTÖNÖZNI ŐKET (GLAMOUR-napok, KISKEGYED 

BEVÁSÁRLÓNAPOK, CÍMLAPI KUPONOK, ESEMÉNYEK)

• NEM CSAK TARTALOMSZOLGÁLTATÁS, HANEM ÉLMÉNYNYÚJTÁS (KÉRDÉSEKRE 

VÁLASZOKAT ADUNK, PROBLÉMÁKRA MEGOLDÁST NYÚJTUNK)

• BIZALOM, HITELESSÉG
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KNOW-HOW / KOMPETENCIA

27 ÉVES TAPASZTALAT#3
• SIKERES ELADÁS KULCSA: ABBA AZ ÁLLAPOTBA HOZZUK AZ OLVASÓT, HOGY 

MEGRAGADJÁK ŐKET AZ ADOTT ÜZENETEK, HIRDETÉSEK

• MEGBÍZHATÓ, ERŐS MÁRKÁK

• SZÉLES PORTFÓLIÓ – TELJES NŐI VERTIKUM

• ÚTTÖRŐNEK LENNI – MELLÉKLETEK, MÁRKAKITERJESZTÉSEK, NATIVE, BTL, 

KREATÍVITÁS

• KUPONOZÁS – VÁSÁRLÁSI AKTIVITÁSOK  MINDENKI MINKET MÁSOL
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TARTALOM – CÉLCSOPORT – KNOW HOW

A termékeladás és a sajtó kapcsolata



A termékeladás és a sajtó kapcsolata



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!
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