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- Ez a prezentáció csúnya. 

- Ez a prezentáció nem a munkáltatóm hivatalos 
álláspontja. (Sőt, még én sem értek vele egyet.)  









 

25-30% - os érdeklődés 
visszaesés 



Daily time spent on watching TV 
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Source: Nielsen Audience Measurement / AdvantEdge 
Base: 18-49 



Source: Nielsen Audience Measurement / AdvantEdge 
Base: 18-49 

Felső 30%   412 perc 
Középső 40%  219 perc 
Alsó 30%  50 perc 



 

Forrás: MEC, AGB 



 

Forrás: MEC, AGB 

+ 15-20% GRP ugyanakkora 
reach/freq eléréshez 



 



Magyar nyelvű tévécsatornák számának 
változása  

 

2007: 61 

2017: 109 (de lehet, hogy 120) 



Teljes TV piac 

Reklám adásidő (év) Szpotok száma (millió) 30" 18-49 GRP millió 

2015 2016 2015 2016 2015 2016 

5,25 6,05 6,8 7,9 1,69 1,77 

Növekedés   15.2%   15.5%   4.7% 

Forrás: MEC, AGB 



 

TV vásárlás 
rugalmatlanabbá 
válik.  



 



Telkó reklámfilmek ismertsége 

 

Forrás: TNS / Kantar-Hoffmann 



 



 



 



Mit kérek szépen 

Rövid táv 

- Új contenthez igazodó formátumok 
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Közép táv 

- Kevesebb (nem több csatorna) 

 

 



Mit kérek szépen 

Rövid táv 

- Új contenthez igazodó formátumok 

- Targetálás lehetőségét vissza 

 

Közép táv 

- Kevesebb (nem több csatorna) 

- Programmatic 

 

 


