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Hogyan tudsz harom lépésben uj dimenziokat teremteni magadnak és
nyero helyzetbe kerulni minden sakktablan?
Avagy: hosszutavon is ertekteremto markagondolatok egyszerten.












PARADOX OF CHOICE

LESS IS MORE - TOO MUCH CHOICE IS STRESSFUL
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Simply put, customers expect consistent and high-
value in-person and digital experiences. (...).
and will go elsewhere if
you can't provide It.”
Crotpeston s CPnedictions, 20/ 7
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FEDEZZ FEL FESZ’ﬂLT’SEGI'EKET 1 ] FOGALMAZD MEG MIBEN VAGY
A FOGYASZTOD ELETEBEN A LEGJOBB




GATAK, HIEDELMEK, ELVARASOK, TARSADALMI A MARKA EREDET, OROKSEG, KULALAK, BELSG

NYOMASOK, KIMONDATLAN FAJDALMAK, FESZULTSEG.  LEGJOBBJA TULAJDONSAG, INNOVACIO, CEGVEZETG
ELNYOMOTT ERZELMEK, STB. SZEMELYISEGE, STB.

HOGY

The big ideal™







~ TARSADALMUNK vALGTLAN  TARSADALMI- A MARKA AZ XX MARKA B
SZEPSEGDEALJAI MEGNYOMORITJAK FESZULTSEG.  LEGJOBBJA A TERMESZETES EGYSZERUSEGET
A NGKET. SZERETI.
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CAl XX minka sy abbuan, hogy o vilig fobb ey lwvee, foa
NEM A DIVAT- ES SZEPSEGIPAR HATAROZNA MEG

MI AZ, AMI SZEP, HANEM A NOK SAJAT MAGUK.

The big ideal™



Youlllif: dove evoluticn

dove evolution

Tim Piper
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AFIATALOK EGYRE KEVESBE TARSADALMI A MARKA AZ XX MARKABAN AZ A LEGJOBS,
TGRODNEK A FIZIKUMUKKAL. FESZULTSEG.  LEGJOBBJA HOGY VERSENGESRE KESZTET.
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CAl XX minkahiss abhan, 1ggy a vilig ol el lwee, i
AZ EMBEREK NEM FELNENEK NEHA ELBUKNI.

The big ideal™



IMPOSSIBLE IS JUST A BIG WORD THROWN

AROUND BY SMALL MEN WHO FIND IT EASIER

TO LIVE IN THE WORLD THEY'VE BEEN GIVEN

THAN TO EXPLORE THE POWER THEY HAVE

T0 CHANGE IT. IMPOSSIBLE IS NOT A FACT.

IT"S AN OPINION. IMPOSSIBLE IS NOTA
DECLARATION. IT'S A DARE. IMPOSSIBLE IS

POTENTIAL. IMPOSSIBLE 1S TEMPORARY.

IMPOSSIBLE IS NOTHING.
b

IMPOSSIBLE IS JUST A BIG WORD TH Y SMALL MEN\WHO
FIND IT EASIER TO WVE IN THE WORLD EN GIVEN THAN TO EXPLORE

THE POWER THEY HAVE TO CHANGE IT. |

IS NOT A FACT.IT'S AN
OPINION. IMPOSSIBLE IS NOT A DECLARATIQF IT'S A DARE. IMPOSSIBLE IS
POTENTIAL. IMPOS

ISTEM RARY. L '
IMPOSSIBI.EIS.NOTHING. 3 & /
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The big ideal™
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The big ideal™
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