Hol allunk?

A markazas uj eszkozei
az orszagok eélesedo turisztikal versenyéeben

Banhegyi Zso6fia
vezeérigazgato-helyettes
rouszrial Uomorsts Magyar Turisztikai Ugynokség




Az orszagmarka szerepe
a turizmus versenykepessegeben

- Nem vagyunk elkésve, de minden orszag most lép, vagy keszul lepni
— Lehetb6ségek kiaknazasa. Példa: 2017 a sportturizmus éve
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Hol all Magyarorszag®?

— 2016 rekordév a turizmusban (2016/2015)
« bruttd szallasdij-bevétel 238 Mrd Ft (+11,1%)
- vendégszam 11,1 millio (+7%)
- vendégejszaka-szam 27,7 millid (+7%)
- kulfoldi turistak szama 21,4 millio (+6,2%)
- kulfoldi turistakoltések 1291,6 Mrd Ft (+4,6%)




Az orszagmarka-alkotas szempontjai

- KulsO és belsO hatasok 0sszessége

— A desztinacio alapu megkozelités szempontjai
— ToObb, mint visual branding
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Az orszagmarka kialakitasa:
a kovetkezo lepesek

— Egyetlen szervezetben koncentralodik a munka
— Helyi szereplok jelentosége
— Digitalis jelenlét erdsitese
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