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.. TEVENEZESI IDEJE (PERC) ... REKLAMNEZESI IDEJE (PERC)

2012, 2016 teljes év; Live; ATV 2012, 2016 teljes év; Live; ATV

2012 2016 . 2012 2016

A reklamnézési id6 no.

Forras:Nielsen TAM; Universe (2016) TV4 +:8928 126 6



ATLAGOS ...
... TEVENEZESI IDO (PERC)

2012, 2016 teljes év; Live; ATV

237 242

2012 2016

Forras:Nielsen TAM; Universe 2016, Otthon Internet haszndlé: 6 152 730 6

~~OTTHON INTERNETEZOK KOREBEN A NAP!
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2012 2016



2 o CSATORNASZAM
2017 januar

Magyar nyelv(i csatorna

Egy haztartasban
atlagosan
elért csatorna

Egy haztartasban
atlagosan
nézett csatorna

A magyar nyelv( csatornaknak atlagosan a fele foghaté egy haztartasban
és a csatornak otodét nézik. A csatornaszam novekedésével er6sodik a fragmentacio.

Forras:Nielsen TAM; Célcsoport: Total 4+ (8 729 160 f&); Atlagosan nézett csatorna: adott id6szakban Gsszesen legaldbb 30 percig csatornanézs
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B CSATORNASZAM VS. KOZONSEGARANY (SHR)

2017. januar, teljes nap, Live

Magyar nyelvd Osszesitett elért SHR
csatornaszam (100%)

W 5% feletti SHR + \

TN

@ 1-5% kozotti SHR

39%

97

[0 1% alatti SHR
34%

100% SHR: Standard és Egyéb magyar nyelv( csatorna

Forras:Nielsen TAM; Célcsoport: Total 4+ (8 729 160 f6)
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l— TELEVIZIOS ES KOMMUNIKACIOS
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Total haztartas 18-59 évesek
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B MOBILTELEFON ® INTERNET ® PC/LAPTOP/TABLET

. ® MOBILTELEFON ™ INTERNET m PC/LAPTOP/TABLET I

Asztali PC és laptop/tablet is Asztali PC és laptop/tablet is
van | ' van

W Csak laptop/tablet van W Csak laptop/tablet van

B Csak asztali PC van B Csak asztali PC van

____________________________________________________________________________________________________________________________

Forras: Nielsen Audience Measurement, ES16 Alapozé felmérés (2016. augusztus 26- oktober 25.), Total haztartds: 3 890 634; 18-59 évesek: 5 321 259 f6



B TEVES TARTALMAK FOGYASZTASA
AZ INTERNETEN

Interneten keresztll barmilyen Interneten keresztil Magyar
tévés tartalom fogyasztasa™ tévés tartalom fogyasztasa
(Célcsoport: TV 4+) (Célcsoport: TV 4+)

Min keresztil?

... A csatorna sajat weboldalan _ 64%
... Egyéb weboldalakon _ 43%

... Applikacion 30%

*Barmilyen tévés tartalom: magyar tévés tartalom, film, kiilféldi sorozat

A legtobb ember a csatornak honlapjan keresztul nézi a tévés tartalmat.

Forras: Nielsen TV Plusz Felmérés 2016; Universe (TV 4+): 8 829 979 f6



INTERNETEN BARMILYEN TEVES TARTALMAT

FOGYASZTOK

Korcsoport szerinti bontas

60% -

50% -

3 millié
szemeély

0% -

40% -

30% -

20% -

10% -

49%

4-17 18-49 50-59 60+

A 18-49 évesek fele szokott interneten keresztil tévés tartalmat fogyasztani.
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Forras: Nielsen TV Plusz Felmérés 2016; Universe (TV 4+): 8 829 979 f6
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MIERT ES MILYEN MERESRE VAN SZUKSEG?

Kiilon mérésbdl egyiittes mérés — TV + Online
Digitalis kampanyokrdl a TV-vel 6sszehasonlithatd napi adatok, egységesen
hasznalhaté mérészamok: Impressions atalakitasa GRP-ra

A kampanyok stratégiajanak kialakitasa és értékelése valamennyi

feluleten
Ismerni kell a célcsoport médiafogyasztasi szokasait és hatékonyan hasznalni a
felUleteket

A kampanyok napi szintli nyomonkovetése és optimalizalasa
Weboldalak teljesitménye alapjan azonnali stratégiamodositas lehetGsége

Koltséghatékony kampanytervezés
A kampany teljesitményének maximalizalasa

Programmatic kampanyok adatainak napi elemzése és riportalasa
A cél elérését kovet6en azonnali kampanykiértékelés lehetbsége
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" MIT MERUNK ES MIT FOGUNK MERNI?

Reklam Mdisor / Program
v VA /
2017 : e
- - . - | Digital Content Ratings
ONLINE Dlgltal( I,;;iRR)atmgs (DCR)

TV + Online
Total Ad Ratings

TV + Online
Total Content Ratings

N

Total Audience
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— MILYEN ESZKOZOKET TUDUNK ES FOGUNK

MERNI?
5 Reklam . Misor / Program :
- Tévéképernys - / 5 /
Asztali
szadmitdgép : :
: : —| Computer
w @R  loptop
5 / /
—
5
Tablet / /
E-— Mobile
Okostelefon / /
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COMPUTER MOBILE TELJES KOZONSEG
(Asztali szg. (Tablet + Mobil)

KULON MERESBOL KULON ADAT DUPLIKACIOK KISZURESEVEL KOZOS ADAT



A MERES UJ MEGKOZLITESE:
HOGYAN MUKODIK AZ ONLINE MERES?

MINTA ES PANEL ALAPU MERES

TV

Alapozé felmérés Panel minta Sulyozas és felszorzas Napi szintd
a teljes népességre riportalas

NEM MINTAN ALAPULO TELJES SOKASAGRA KITERJEDO MERES
Impression méréshez demo kapcsolasa és annak sulyozasa

ONLINE

Demogarfiai adatok  Sulyozas Napi szinti
mérés hozzarendelése riportalas

Tag alapu Adatdsszegzés
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1. LEPES
DIGITAL AD RATINGS
(DAR)

Digitalis eszk6zokon megjelend
reklamok nézettségének mérése




<A DIGITALIS KAMPANY MERES LEFEDETTSEGE
(29 ORSZAG)
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Kampany megjeldlése
és azonositasa

A megrendel6tdl
szarmazo tag/kaod
alapjan

>

MATCH

Adatgydjtés és
demografiai adatok
parositasa
(Facebook)

A lathatdsag
mérése

Adatellen6rzés és
adatfinomitas

Riportaldas a MediaView
szoftveren
keresztil




=% A DAR VALASZT AD AZOKRA A KERDESEKRE, HOGY ...

... kik Iattak — nem és kor
.. milyen eszk6z6n nézték meg - Computer/Mobile (duplikacio kiszlirése)

.. melyik szolgaltatonal (médiatulajdonos)

.. melyik oldalon/applikacion (Applikacio és Browser)

.. 6s mekkora aranyban érte le a kampany a célkozonséget!

MEGTEREMTI A KOZOS VALUTAT

@ Egységes mutatdk: Reach, Frequency, GRP
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LEHETOSEGEK:
WEBOLDALAK TELJESITMENY-ERTEKELESE

Honlaponkénti latogatottsag célcsoporton belil egy adott id6szakban

68%
Off-Target

32%
On-Target

Site 1 Site 3 Site 5 Site 7 Campaign
Total
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Szlirési

lehetdségek

4

(%) FILTERS
Split Id:
nlsn22370

Geography:
United States

W mobile

Start Date:
hd 03/31/2015 i)

Media Plan:

= All -

B Teljes kampany

End Date:
05/05/2015

Demo Type:

36.39%

-------

] Computer

o,

Device/Platform:

il Computer, Maobile, Total | =

Demographics:

| Female - |

[ Appiy ] Reset |

I Kivalasztott célcsoport
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“KINEK, MIERT JO A DAR?

TARTALOMSZOLGALTATOK (PUBLISHER)

Visszajelzést kap a fellleteinek teljesitményérdl

A hirdet6ket hatékonyabban ki tudja szolgalni

Fel tudja hasznalni lGzletfejlesztésre

A hirdetési fellileteit jobban tudja értékesiteni (pl. egyes célcsoportokat
prémium aron ill. TV és online kozotti aranyok kialakitasa)

Vissza tudja igazolni, hogy a célcsoport hany %-at érte el a hirdetés

Nyomon kovetheti, hogy a hirdetési kapacitasabdl mennyit hasznalt fel
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UGYNOKSEG (AGENCY) HIRDETO (ADl

Koltségmegtakaritas
(Célzottabb célcsoportelérés)

A honlapok teljesitményének azonnali elemzése és a kampany modositasa
Koltséghatékony tervezés — a kampany ara teljesitményfliiggd

Megtérllés, optimalizalas: Nagyobb megtérilést hozé oldalakra (siteokra)
valo koncentralas — alacsony teljesitményl de magas koltség( siteok
elhagyasa

Napi szinten kontrollalhato, hogy mennyi hirdetés volt |athato vagy nem

|lathato és a célcsoport hany %-a volt elért
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A cél felallitasa és a
teljesitmény folyamatos
nyomonkovetése

Eredmények
tukrében a jovébeni
célok felallitasa

A siker szamokban
torténd kifejezése

TV-vel valo
osszehasonlithatosag

TV-vel kozos nyelv
(REACH, FREQ, GRP)

A DAR ELONYEI

TERVEZETT BEVEZETES MAGYARORSZAGON
2017. MASODIK FELE!
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