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AZ ONLINE VIDEOK
MEROSZAMAI

Ambruszter Géza (Gemius),
Jobbagy Tams (MEC)




AMIT A CSATORNAK MUTATNAK MAGUKBOL

Videomania 614 255

Kezddlap Videok Lejatszasi listak Csatornak Beszélgetés Névjegy

7 Feltoltesek Legnépszeribb ~ Récs ~

LEGY §47
Aozan A e

Az Oroszlanklralyrol szakszeriien Dancsésimogatos Kérdezz- Ne légy aldozat! Gyakori Kérdések Tarskereso Coming Out A Héfehérkérdl szakszerien

1408 11 egtekintés *+ 2 éve Felelek 1336732 me jtekintés * 3 éve 1 315050 m egtekintés * Z éve 1288311 v egtekintes * 2 éve 1221974 megtekintés *+ 2 éve

1 357 503 megtekintés * 2 éve



LEGFONTOSABB
SZAMOK ES ADATOK
EGY VIDEOROL

A Frozenrdl szakszer(ien

Q Videdmaénia

“»r 2 567 797 meagtekintés

_+_ S |‘ ’;

Kozzététel: 2014, jal. 4

Nézd meqg a tobbi videdmat is: https://www.youtube com/playlist?iist
Tovabbi videdk: https://www.youtube.com/playlist?list

Szerezz be Videdménia okat: hitp.//peterdancso.com/danceshop
Facebook: https://www.facebook com/videomaniafcs

l'\',tng'n'n https.//instagram.com/dancsopeter]

Twitter: https//twitter.com/dancsopeter

Web: http://www.peterdancso.com

UuCC

Kategoria Humor

Licenc Normal YouTube-licenc



@ EGYUTT: KULONUTON A PARLAMENTBE?
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ES AMIT MAR CSAK A
CSATORNA
TULAJDONOS LAT!



ALAP
STATISZTIKAK

() €16 xozvETiTES v
. KOZOSSEG v
© csarorna v

|||| ELEMZES

Anteluntes

Valos idejd

A nézési iddre vonatkozd
jetentesek

Nézési idd
Kozonségmeglarnas
Demografia

Lejatszasi helyek

A forgalom forrasai
Es2kd20k

Fordinds

Tevékenységjelentések
Elofizerdk

Tetszik és nem tetszik
Videdk a lejdrszasi listakon
Megjegyzések

Megosztés

Kommentarok

Kértyék
Rp FORDITASOK ES ATIRASOK v

I LETRENOZAS v

ALTALAD BEKLDOTT,
FORDITASOK ES ATIRASOK

Vilédg Lego @

Létrehozva: 2016, okt 27. « Videdk 5

2016. okt. 27. - 2017. febr. 25.

Nézési idé

Perc

337 a ).A

Megtekintések
324, Aol
Tetszésnyilvanitasok Nemtetszések Megjegyzések
364 De 6a

| |
"."‘.‘ Lt L I )|
E|36 10 Videé Osszes 1an1alom

bongeszese

Vided N Nézési idd (perc)
Lego viccek 138 41%
Lego viccek 2 73 22%

Legok a suliba. Lego suli. Erdekes é... 64 19%

Megtekintés stlagos
idétartama

Perc

1:02 4

Valaki tartalmat oszt meg

Qe

Megtekintések

Videok a lejatszasi listakon
Qe

Tetszésnyilvanitasok

10

Elofizetok

14 4

il

Megjegyzesek



ALAP
STATISZTIKAK

Elsé 10 videé

Osszes 1artalom
bongészése

Vided

Lego viccek

Lego viccek 2

Legok a suliba. Lego suli. Erdekes é...
Vilag leghiresebb android jatékai |V...

Kérdés - Vélés 1. Rész. Lego

A legnépszeribb teruletek
Nézési idé

Magyarorszag (80
Romaénia (17%
Sziovakia (1,6%)
Ismeretien kdrzet (0.4%
Szerdia (0,4%)

A forgalom forrasai

Nézési ido

® Javasolt videdk
@ YouTube keresd (29%
® YouTube-csatomnék (15%

. Emb (18%)

¥ Nézésiidé (perc)

138

73

43

20

Megtekintések

133

84

48

38

21

Nem

4%

26%

15%

Megtekintések

® Férfi (84%)

® NS (16%)

Lejatszasi helyek

Nézési ido

® YouTube megtekintési oldal (100°

Tetszésnyilvanitasok Megjegyzések
9 2

10 1

6 1

6 2

5 0




0:52 64%

ADsToMt NOTONSEgTOGTArTas Retatry KOTONSEgMETIM TS

0:56 36%

: vll ubhbbbbb
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KOZONSEGMEGTARTAS

w PowerDirector



NA ES MIT LAT AZ AKI
REKLAMOZ?



ALAP KAMPANY STATISZTIKAK

Views ~ VS Nothing ~

6,000

2,000
Tue, Feb 21, 2017 wed, Feb 22, 2017 Thu, Feb 23, 2017 Fn, Feb 24, 2017 Sat, Feb 25, 2017 Sun, Feb 26
m Edit » Automate ~ v Labels «
© Ad Status 7 Video View rate 7 Eamed views 7 Video played to ? Clicks 7
50% 75%
° Video ad - 30 sec. Approved 74817 28843 38.55% 08 6004% 4568% 41.10% 38.44% 163 0.22%
Total - all enabled ads 74817 28,843 38.55% 98 60.04% 45.68% 41.10% 3844% 163 0.22%

Total - all ad group 74817 28,843 38.55% 98 60.04% 45.68% 41.10% 38.44% 163 0.22%



MINDEN NAGYON SZEP, MINDEN NAGYON Jo,
MINDENNEL MEG VAGYUNK ELEGEDVE?



IMPRESSION | COVER
CLICK | N- COVER

CTRY 013
GRP




GRP VS. ELERES GORBE T0BB FELULETEN ES
cowrcune PLATFORMON FUTO ONLINE VIDEO KAMPANYRA

KTTiRES!

GRP | ACCUMULATED_REACH_UU

REACH_TG

ACCUMULATED_REACH_TG_video

REACH_IMPRESSIONS _video

CCCCC




MEG MI SEGITHETNE AZ ONILINE
VIDEO ELADHATOSAGAT /
TERNYERESET?



VIDEO MERESI MODOK

VideoPlayer-kozpontu Felhasznalo (user) kdozpontu
meres meres
Playerbe agyazott Kilonbozo panelek segitsegevel,

merokodok segitsegevel minden meédia tipusra



— A ADREAL Reports Hot About English ~

Reports What is hot

Brand Owner

Brand . . [ .
Please select your market:|  Germany Poland Ukraine || Romania

Publisher ‘

Website TOP 10 DIGITAL VIDEO ADS IN POLAND ( BY REAL USERS, 2017-02-26 )

Industry A1l 833 967 VICOM
a2 488 292 04X Group

s 414 267 ¥

va 340 155 cda.pL ——
P 000/046 @ ®»y —o 0 3
v5 333 527 0" Group

227 082 Real users

G 306 911 0 Brand Owner: Olympic Channel

USP Zdrowie Brand: Olympic Channel
A7 260 782 VOLKSWAGEN

WEEKLY TREND - RANKING POSITION

~8 251 607 u morele.net

vo 247 053 Google

~10 227 082 Qi

OLYMPICCHANNEL

Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sumn

gemiusAdReal is a reacarch based on sample of internet users, who browse internet via
most popular browsers (Firefox, Chrome, Opera) on PC devices. Data on population
structure and size based on gemiusAudience research, Started emissions of video on line
campaign In-Stream, In-Display, Social Video) show scale and general strategy of

investment but do not reflect spendings,



https://adreal.gemius.com/pl/hot/

1. [Brand name]

Publishers
youtube.com ~...
[Brand Iogo] youtube.com P 29.14%
Real users Grupa TVN P 20.63% player.pl
4 844 858 e I —
Grupa Wirtuain... . 5.73% —
Creatives © y Grupa TVP B 8.44% facebook.com
0% 50% 75% 100% 0%
Impressions FRQ REACH SOV GRP
10426 158 2.5 18.07% 2.33%
View.Tim.
17.69s
Metric description
Gross rating point defined as
Metric description RCH*FRQ*100 (if target group was not

Share of voice in all impressions for
chosen combination of data (e.g. video
on-line in chosen industry or all
industry). Please be aware that data
are presented for emission start.

defined this number will show reach in
PC internet users in age 7+). Please
be aware that data are presented for
emission start and that estimation for
whole month will be more accurate
than weekly data.

Websites

I 28.98%
 BERRL
B 12.08%

B 8.36%

B 7.34%

25% 50% 75% 100%

38.89

View.Rate

81.44%

Metric description

Viewability rate — percentage of
impressions for which ad creative was
visible at least in 50% in the browser
viewport for longer than 1 second for
display ads and 2 seconds for video
ads.



HA A PC-T KIEGESZITJUK MOBILOS MERESSEL...

ads
;
Mobile apps
a6 Kovetkezmeény:

Single Source & Cross Media




SITE (DOMAIN) = YOUTUBE CSATORNA

&% CONTENT RANK seTA Top Stories  Hot Stories | YouTube Channels

February ~ ‘ ‘ PL~
February
L — -t)
January (Y ————
o i
December Reach Engagement | Social Buzz P -
November | 126k b e ' —— e
BTN AVERAGE TIME REACTIONS F p_ —
' @ oo - | m—
L2 el P e g S s
250k S e g— ‘.
— - = 7 p—— - . " v
- — s — | \
— P 20k [
O™ | ]
{ \
Ok : / ¢\ ;
2017-2-01 2017-2-02 2017-2-03 \ 2017-2-05 2017-2-06 2017-2-07
kK { O »O
4 '3 5 | ] 4 o 22 <
v Gender
v Age
14 i ;
15-24 1 2
25.34 — 19
354 — 18
=== 17



