REKLAMTORTA 2016
A 2016. évi sajtopiaci reklamkoltés
felmérésének eredmeényei

2017. marcius 1.




ADATSZOLGALTATOK

.@e%g@l @ mediaworks E
P ] % :E;“ Content first. *-im}]

hvg russmenia metrepol
Kossuth

JiA <B Kiadoi

MARQUARD Csoport

MEDIA

pannon

, == G!rabowski m

LAPCOM. BESZELJUNK A LENYEGROL!
oooooooooooo DReaderét
/i IZESL

MARATON \fo K b-ﬁ - &Q%
LAPCSOPORT R IAL L
u Mnéeu‘f:fs% KFT.

S EPIACPROFIT EE ringier
o BT axel springer

E B .



MAGYAR
LAPKIADOK
EGYESULETE

ADATSZOLGALTATOK

Blikk Kft.

Central Médiacsoport

Zrt.

Galenus
Gyogyszerészeti Lap-
és Konyvkiadd Kft.
Geomédia Zrt.
Grabowski Kiado Kft.
Haszon Lapkiado Kft.
Heiling Média Kft.
HVG Kiadé Zrt.

|Q Press Kft.

Kossuth Kiado Zrt.
Lapcom Zrt.

Magyar
Mezbgazdasag Kft.
Maraton Lapcsoport

Marquard Media
Magyarorszag Kft
Mediaworks Hungary Zrt.
Mezbgazda Lap és Konyvkiadd
Kft.

MTG Metro Gratis Kft.
Pannon Lapok Tarsasaga
Kiadoi Kft.

Patika Tukor Kft.

Piac és Profit Kiad6 Kft.
Professional Publishing
Hungary Kft.

Ringier Axel Springer
Magyarorszag Kft.
Russmedia Kft.

Tarsago Magyarorszag Kft.



MAGYAR
LAPKIADOK
EGYESULETE

A REKLAM-ARBEVETEL SZAMITASA

A korabbi évek gyakorlatanak megfeleléen a bevallas
alapja a net2 (NET2) reklambevétel, vagyis a nettd
kedvezményekkel csokkentett (az tUgynokségi jutalékkal
csokkentett de az uUgynokségi bonusszal nem
csokkentett) bevétel.

" Beletartoznak:

— hirdetési (display) bevételek;

— barter bevételek szamlaértéke;

— szponzoracios bevételek;

— egyedi, specialis megjelenések (cikkek, arumegjelenitések);
= Nem tartoznak bele:

— mas ISSN, ISBN szamon kiadott termékek;

— kereskedelmi bevételek (pl mellékletek, CD-k, laparbevétel);
— adott termék neve alatt futd események;



A8 BEVALLAS 2016-ROL

%

MAGYAR ;. , , . ,
LAPKIADOK Bevalld kiadok szama: 25 kiado

EGYESULETE

Bevallasban érintett lapok szama 369
Bevallasban érintett weboldalak szama 110
Osszes bevallott (tehdt fix) forgalom: 18,71 Mrd Ft

Osszevonasok a kategdridkban
Szamtech. és hobby lapok;
Ingyenes lapok és dnkormanyzati lapok
Kevés adat érkezett a kovetkez6 csoportokban:
Ifjusagi, gyermek lapok; Tudomanyos lapok; Szabadidg,
Kultdra; Term. tudomany, Utazas; B2B
Jelent8s bevallasi aranyt produkalt:
Napilapok (81%);
NGi lapok (77%);
Ingyenes (58%);




LAPFELESEG KATEGORIANKENT

osszesen 2.949

49



BEVALLO LAPOK SZAMA KATEGORIANKENT (DB)
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2016 OSSZESEN /v

napilapok

ingyenes kiadvanyok _ 6020
izleti (b2b) lapok || GGG : o
gazdasag, kozélet _ 2493
auto, ffi lapok - 1048

program, tv, rejtvény - 603

10701

home&dekor . 562
tudomany, utazas . 390

gasztro lapok . 372

hobbi lapok ] 280
markamagazinok I 96

gyermek, ifjusag I 80




A NYOMTATOTT REKLAMPIAC VALTOZASA
2010-2016 (mrd Ft)
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TOP 5 SZEGMENS RESZARANYA

Egyutt 90%

a teljesbol

19%
20%

napilapok ndéi magazinok ingyenes tizleti (b2b) lapok gazdasag, kozélet
kiadvanyok




A SAJTO TEUES ARBEVETELE 2016-BAN
(mrd Ft)

Osszesen 98,184 mrd Ft

* Az adatszolgaltatd lapkiaddkhoz kdthetd online bevételek



e Kiemelt koszonet a szakért6i csoport tagjainak:
— Math Andras
— Podnacz Zoltan
— Zilahi Andras




KIEGESZITO ADATSOROK




LAPKIADOKHOZ KOTHETO ONLINE BEVETELEK
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A bevallo kiadovallalatok a print kdltésen kivul

7,708 milliard Ft (+23%)

digitalis hirdetési arbevételt realizaltak.
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befogadas szerinti megoszlas a valamilyen
print tartalmat olvasok korében
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nyvezérség szerinti megoszlas a valamilyen print

tartalmat olvasok korében
(Affinitasi index)

alulreprezentaltak felllreprezentaltak
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NEMZETKOZI KITEKINTES




A LAPKIADOK DIGITALIS BEVETELEI
GLOBALIS SZINTEN

Global digital revenues
US$ million at current prices

10000
9000

8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000

0

2011 2012 2013 2014 2015

B Digital circulation revenues [l Digital advertising revenues

Source: WAN-IFRA/WPT, ZenithOptimedia, comScore, Ipsos




A REKLAMPIAC MERETE A V4-EKNEL

(in mioEUR)
Total ad spend in mioEUR
1800
1600
1400
1200

1000

800

600

400

200

0
PL Cz SK HU

Source: WAN-IFRA/WPT, ZenithOptimedia, comScore, Ipsos




A SAJTO RESZESEDESE A
REKLAMPIACBOL

Print % in total Ad spend
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A SAJTOPIACI KOLTESEK

Advertising expenditure Press (Newspapers + Magazines)
in mioEUR
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Source: WAN-IFRA/WPT, ZenithOptimedia, comScore, Ipsos
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A NAPILAP SZEGMENS ELERESE

Newspaper reachin %
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Koszonom megtisztelo figyelmiiket!




