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Az online marketing taktikai könyv



Készen állsz a növekedésre?
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Növekedési taktikák



1. Innováció

▪ Kísérletezőkedv

▪ Új dolgokban rejlő lehetőségek

▪ ROI Hunter Facebook kreatív optimalizáló

Avagy a Kreatív Hirdetésgyár
Facebookon



FACEBOOK HIRDETÉSI MEGOLDÁS 4X JOBB EREDMÉNYEKKEL



FACEBOOK HIRDETÉSI MEGOLDÁS 4X JOBB EREDMÉNYEKKEL

MIT CSINÁLTUNK?

▪ Feltöltöttünk 4 képet, 3 címet, 3 leírást

▪ „Hagytuk” a facebookot szegmentálni

▪ „black box”

EREDMÉNYEK:

▪ 461%-kal (!!!) több hírlevél regisztráció

▪ 3,5 millió megjelenés a News Feedben (desktopon és mobilon)

▪ 70 000 kattintás

ELŐTTE
MÉRT 
ADAT

UTÁNA

0,47% CTR 2,17%

39 Ft CPC 22 Ft

MIVEL CSINÁLTUK?

▪ Facebook hirdetési kreatív optimalizáló:

egyelőre csak a ROIhunter-ben érhető el



2. Automatizáció

▪ Meglévő kampányok szélesítése

▪ Új kampányok felállítása

XML alap, gyors
implementáció



2. Automatizáció



Sikertörténet: Otthondepo.hu 

▪ 293%-os növekedés elérése automatizációval

▪ Google EMEA Premier Partner Awards shortlist, Dublin



3. Konkurencia célzás

▪ Tudj meg minél többet a konkurenciádról

▪ Nem a Google brand hirdetés az egyetlen 
megoldás

http://bit.ly/blogposztEvolution2017

http://bit.ly/blogposztEvolution2017


Konkurencia célzás példák

▪ Facebook rajongói oldal

▪ Google search:
▪ Brand kulcsszavakra hirdetés 

(http://bit.ly/brand-growww)

▪ GDN:
▪ affinity közönségek
▪ Gmail Sponsored Promotions
▪ Youtube channel managed

placement
▪ Adsense zónák

http://bit.ly/brand-growww)


4. Többet ésszel, mint erővel - STRATÉGIA

Online növekedés: ÉSSZEL vs. ERŐVEL

▪ Kampányszélesítés

▪ Licit/bid emelés

Miután elértük a közel maximális szélességet, 
már csak erővel tudunk növekedni, ahol felfelé 
ritkul a levegő

Megoldás Avinash STDC keretrendszere



Avinash Kaushik See, Think, Do, Care keretrendszer

Fontosabb KPI-k

Elérés, CPM, CPV

Asszisztált konverziók,
minőségi látogatás

ROI, forgalom

Lojalitás kialakulása

https://www.kaushik.net/avinash/see-think-do-content-marketing-measurement-business-framework/

https://www.kaushik.net/avinash/see-think-do-content-marketing-measurement-business-framework/


Plusz egy tanács

A jó taktikai könyv személyre 
szabott. Készítsd el a sajátodat, 
vagy kérj szakmai segítséget!



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!

SZABÓ LÁSZLÓ

szabo@growwwdigital.com


