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. DIGITALIS VIDEO

Kérdés Valaszok szama

1, Hogyan fogalmaznad meg, mi az a digitdlis vided hirdetés? 70

2, Mivel ad tobbet egy felhasznalénak a vided hirdetés egy animalt bannernél

70
- ha egydltalan tobb?

3, Mi szamit digitdlis vided hirdetésnek? 74

1, Hogyan fogalmaznad meg, mi az a digitalis vide6 hirdetés?

74 kommunikacids szakember tett javaslatot a digitdlis vided hirdetés fogalmara — kozel kétszer annyi
szakmabelit mozgatott meg a kérdés, mint a crossmedia.

/’ Positive: 7 pcs - 10.00 %

n

" Negative: 3 pcs - 4.29%

70 pcs

Neutral: 60 pcs - 85.71 %

1. dbra — a digitalis vided hirdetés definicidk jelentds része semleges meghatdrozas, forras: Zurvey

A definicids javaslatok tobbsége, 85,71%-a semleges meghatarozast fogalmaz meg — a 10%-nyi pozitiv
hangvétell definicidban a kreativ formatum, illetve a statikus hirdetésekhez képest a videds
hirdetések figyelemfelkeltd, hatékony (,Leghatékonyabban elérni a célkézénséget, a lehetd
legfigyelemfelkeltébb képi, és hanganyaggal.”) és élmény volta jelennek meg.



|Gb 2019 aprilis Zurvey

. Opinion Pos. Neg.
# Label Mentions P X 9 X Example
Index Mentions Mentions
Szerintem a hirdetési fellletet teljes
1 vided 44 9 6 3 egészét fizikailag kitolts vided a
vided hirdetés
Szerintem a hirdetési fellletet teljes
2 hirdetés 39 4 3 2 egészét fizikailag kitolts vided a
vided hirdetés
rekldmcéli mozgdképes tartalom a
® 3 tartalom 21 0 0 0 emnes T mesgerepes tarsem @
digitélis térben teritve
- azt nem digitélis vided hirdetésnek
4 digitdlis 18 5 2 0 : e
nevezném
Videoformétumu online hirdetés
[ ] 5 online 17 0 0 0 jellemzen videdmegosztd vagy
kozosségi média oldalakon
Bannerbe/cikkbe agyazott vagy
6 megjelenés 17 2 1 0 videés tartalom elStt/kozben/utdn

megjelend mozgdképes hirdetés

2. dbra — A vided, hirdetés és tartalom kifejezések jelentek meg leggyakrabban a definicids javaslatokban,
forrds: Zurvey

A leggyakrabban emlitett kifejezések és egyiltt emlitések mentén a digitdlis vided hirdetés
alapdefiniciéja a digitalis platformon megosztott mozgdéképes tartalom lehetne. Azonban a kérdés
ennél arnyaltabb, mert amellett, hogy ez a meghatdrozas szinte az 6sszes javaslatban megtalalhato,
tobben nem alltak meg itt, és tovabbi szempontokkal egészitették ki a hirdetéstipus megfogalmazasat.

A kiegészitések leginkabb a videdhirdetés tipusait, tovabbi elemeit tartalmaztak:

o prémium vagy felhaszndlé altal generalt

e preroll, midroll, postroll

e rejtett vagy direkt mddon jelenik meg benne a hirdetés targya vagy a hirdeté lizenete
e instream vagy outstream

e drazasi tipusok (pl: CPM, CPV)

e skippable vagy non-skippable

Altaldnossagban tehat a definicié alapja (digitalis platformon megosztott mozgdképes tartalom) a
valaszokndl megegyezik, eltérés egyediil a digitalis vided hirdetéstipusok mentén figyelheté meg, ahol
tobb esetben is mashogy csoportositottak a szakérték a vided hirdetés tipusokat.
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2, Mivel ad tobbet egy felhasznaldnak a video hirdetés egy animalt bannernél - ha egyaltalan tobb?

Opinion Pos. Neg.

Label Mentions X . Example
Index Mentions  Mentions P
hogy felhasznalék széméra mindig (]
élmény 9 30 8 0 élményt tudjunk nydjtani még a
hirdetéssekkel is
etisztult Uzenetek legyenek a
Uzenet 8 6 3 0 . & ;
videdban
Flugg a mérka céljaitdl és
o mérka 8 0 0 0 természetesen mégtd| az elkészult
anyag mindségétd|
; amit érdekl&dve fogyaszthat a
fogyasztas 8 2 1 0 o gyssshate
kézénség
akér egy statikus kép is szebb és
figyelemfelkeltés 7 4 2 0 figyelemfelkeltébb lehet mint egy
animélt banner
mindség 6 10 4 0 Mindségérzetet

4. 3dbra— Az élmény a legfontosabb attributum kiilonbség a vided hirdetés és az animalt bannerek kozott,
forrds: Zurvey

A valaszadd szakért6k egyetértettek abban, hogy a vided hirdetés tébbet ad a felhasznaléknak az
animalt bannereknél, az alabbi szempontokat emlitették legtébben:

o torténetmesélés: a vided hirdetés képes sztorit vezetni, ellentétben a statikus(abb) animalt
bannerekkel

e élmény: a vided hirdetések életszerlibbek, interaktivabbak, élményt nydjtanak, jobban
lekotik a figyelmet és tobb érzelmet képesek kivaltani

e marka: magasabb brand impactre képes a vided hirdetés

o figyelemfelkeltés: a vided hirdetések latvanyosabbak és atélhetébbek a bannereknél (amiket
sok esetben az adblocker el is tiintet)

e mindség: UX és lizenet dtadasa szempontjabol is jobb minéséget képviselnek a vided
hirdetések

Osszesen két valaszban (a valaszok 2,86%-aban) jelent meg az, hogy a két hirdetési format nem
érdemes ilyen alapon 6sszehasonlitani, mert tébb kérdés fliggvénye, hogy melyik ad tobbet. (,

kimondani, hogy tébbet ad. Miivészeti, mdrka, kreativ koncepcio, kommunikdcids platform stb.
kérdés ez.” ,Audiovizudlis termék - Osszehasonlitani a bannerrel.”)
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3, Mi szamit digitalis vided hirdetésnek?

YouTube, Videa, RTL Most! — VOD platformon futd pre-, midroll 72 (97,3%)
YouTube, Videa, RTL Most! — VOD platformon futd inscreen megoldas 54 (72,97%)
Social médiaban megjelend vided 67 (90,54%)
Animalt html5 banner 1(1,35%)
html5 banner beagyazott videdval 48 (64,86%)
Outstream cikk-kozi vided 56 (75,68%)

Mi szamit digitalis vided hirdetésnek?
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A vdlaszadé szakemberek 60,81%-a ligynokségnél dolgozik, részben ennek kdszénhetéen a digitalis
vided hirdetés értelmezésénél nem figyelhet6k meg szakteriiletek kozotti definicids eltérések. A
meghatdrozasok alapjan digitdlis vided hirdetésnek nevezhet6 minden digitalis platformon megosztott
mozgbdképes tartalom, ezen beliil azonban tobb tipus kilonithet6 el, melyeket tébben beépitettek a
definicio javaslatba is. Az animalt bannerrel szembeni el6nyei kdzott a torténetmesélést, az élményt,
a magasabb brand impactet, a figyelemfelkeltést, valamint a min&séget emelték ki a valaszaddk. A
YouTube-on, Videdn, RTL Most! — VOD platformon futé pre- és midroll hirdetéseket szinte minden
valaszadd a vided hirdetések kdzé sorolta, hasonléan a social médidban megjelend videdkhoz. Az
inscreen megolddsok és az outstream cikk-kozi videdk kapcsdn mar nagyobb megosztottsag figyelhet6
meg, azonban igy is a valaszadd szakérték tobb, mint 70%-a digitdlis vided hirdetések kdzé sorolja
ezeket a tartalmakat. A html5 banner beagyazott videdkat még kevesebben, de szintén még a toébbség
(64,86%) a vizsgalt hirdetéstipushoz kéti, azonban az animalt html5 bannerek mar csak egy vélaszado
szerint sorolhatdk a vided hirdetések kozé.



