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MOST

= A klasszikus hirdefésekben, kampanyolasban mar nincsenek nagy
lehetOségek

= Elertiik a maximumot mindehhol

- Performancia marketing, tdmegmédia, CRM

AKOVETKEZO SZINT

= A silok helyett a rendszerben 1évé maximumot kinyerni O
= Adatvezeérelt vallalat (Big Data, Smart Data)

= Automatizalt marketing Thisis
(Programmatic, stb.) AdTech
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TOMEG/DIGITALIS MEDIA - CRM

= Mikdzben a koltések a digitalis felé mozognak
= A hagyomanyos tdmeg media 6sszekapcsolasanak sziikségessége a
digitalis médiaval
= Az adatvezérelt marketing 0sszehozza a hirdetés es a CRM vilagat
HAGYOMANYOS MEDIA

DIGITALIS MEDIA

»UJ, Innovativ digitalis keretrendszer

)

a hirdetések kezeléséhez”
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ADTECH - MIT JELENT

= A marketing tevékenyseg automatizalasa technologia hasznalataval
= Rejtett tudas feltarasa, szinergia kihasznalasa

= Transzparencia

= Gyors piaci reakcio

= Az igazsag egy forrasa

= Befektetési nézet, kontroll

)

,a hirdetési értékidnc djradefinidlasa”
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EGY ADTECH RENDSZER TIPIKUS ELEMEI

A hagyomanyos és performance marketing eszk6zokén tullépve:
= Data Management Platform

= Programmatic mediavasarlas
= Attribucios modell

Data Management Platform (DMP)

Attribution
Modeling

Programmatic media
buying platform (DSP)
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ATTRIBUCIOS MODELL

= KOltsegek optimalizélésa, hogy a leheto legjobb eredmeényt érjik el a
legkisebb befektetéssel

= megfelel6 embernek,
= a megfelel6 helyen,
= amegfelel6 idoben tudjuk

= a neki sz0lo Uzeneteinket megjelenitent

RIGHT COMTEMNT RIGHT PECPLE RIGHT CHAMMEL RIGHT TIME 2
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DMP - ADATOKEGY PLATFORMON

Adatok egy platformon valé kezelése: O O O

Egy k6z0s rendszerben tarolodnak es - - )

mappelddnek 6ssze : - | -

akillonboZotorasokbol Degydjtett~ . 700 cian i g LEEE .

T L el
‘ -

Eszkdzok kiszolgalasa: P |l E

Minden marketingeszkoz ebbdl az
informaciohalmazbdl épitkezik, igy
mindegyik elott ismertek az egyes
latogatokkal kapcsolatostulajdonsagok



A RENDELKEZESRE ALLO ADATOK
FELHASZNALHATOSAGA

Személyhez kéthetd adatok:
Pl. Milyen termeket/szolgaltatast vasarolt
tolink (CRM, stb...)

Pl. Milyen eszkozrol bdngeszi a 1
weboldalunkat, milyen foldrajzi teriletrdl, —'

e
-- . - AU
stb..Welanalitka) = > e e N _ _ _ -

S Ugvidlailelenoveléshez -~ 0 0F--==—---- Sl
| Milyenszolgatatssavan? !

lgénnyel m viselkedéssel s e = :

kapcsolatos adatok: it yonkeslaeyant

Pl. Milyen termékeket/szolgaltatast St e i @ - '

' Milyenszolgéltatas érdekli? !
bongesza weboldalunkon, holtoltel tobb L""Y""ng __________ :

ob Imilven Fendsyeressequel - o Sl S e T S e e N S

= Ugyfeligénykicléghtéshez -~ =i« 0 - Sl
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OMNICHANNEL USER JOURNEY MAPPING

|. Adatok gytijtése a DMP-be &
és azonositokhoz rendelése:

0

= Azonositasi & Interakcios adatgydijtés
(cookie, FB_ID, on-site clickstream, unified
contact history & customer journey)

= Ezek 6sszemappelése
ll. Lehetséges azonositasok, parositasok:

= TOkéletesegyezés
(ajanlatadashoz)

= Lehetséges egyezések
(profilok lehetséges kapcsolddasai)

»1he right Content to the rightl
People through the right Channel
m L EGYUTT. VELED atthe right Time”



VISSZATEKINTES

B Ha kiépitettiika 'hagyoményos marketing eszkdzeinket, tovabb kell |épnilink és
rendszerbe foglalnu nk Oket (AdTech)

B Egy platformon kell kezelniink az 6sszes rendelkezésre 4llé informacidt, hogy a
megfeleld lizenetet juttathassuk el a ldtogatdkhoz

B Ateljes tigyfél utat végig kell kisérniink, ahol nem csak a hard sales kap szerepet, de a
care vagy informacié ti pusﬁ lizenetek is

M Tisztaban kell lenntink, hogy a rendszerben kezelt eszkzeink milyen mértékben jarulnak
hozza a sikereinkhez és hogyan optimalizalhatnank &ket
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KOSZONOM A FIGYELMET!
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