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A “hires” bonusz

avagy amirol eddig nem akartunk beszelni
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A mediapiac mukodese igi

Reklamszovetség




Médialgynokségek hozzaadott értéke

a hirdetdo szamara
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Szakmai tamogatas:

* Specialis szakmai tamogatas (atfogo kutatasok, trendek feltérképezése, hatékonysag
méres, dontés elokészités, fogyasztoi elemzések, vasarloi dontes feltérképezes,
kommunikacios tevekenység monitoring, versenytarsfigyelés, Okonometriai értelmezes,
big-data alkalmazasok, nemzetkozi sztenderdek hazai adaptalasa)

* Media strategia kialakitasa,

* Javaslattétel a média mix osszeallitasara

- Ugyfélkondiciok letargyalasa

« Jovahagyott tervek megrendelése, visszajelzese

* Folyamatos optimalizalas és monitoring

 Kampany eredmeények értekelése, visszacsatolas

Piaci sulyuknak k6szonhetoen lényeges aralkuk elérése.




Médialgynokségek hozzaadott értéke a

mediaszolgaltatok szamara
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 Pénzugyi garancia (biztonsag)

» Adminisztracios feladatok ellatasa
* Finanszirozasi tamogatas

* |nnovacio tamogatas

* Akis médiavallalatok szamara ,talan” az egyetlen ut barmilyen fajta
reklam arbevétel eléresére




Az Ugynokségi bonusz hazai torténete igﬁ

Reklamszovetség

Az ugynokségi bonusz Magyarorszagon 2007-ben kerult eloszor nyilvanossagra.
Ezzel kapcsolatban a GVH altal 2008-ban lefolytatott vizsgalat fokuszaban
kimondottan a televizios reklampiac mikodési mechanizmusanak, nezettségi és
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piactorzité hatasainak vizsgalata allt.

A GVH vizsgalat eredmenye kimondta: az Ugynokségi bonuszok csak egyes
szeélsOséges esetekben piactorzitdak, megszuntetésére nem tett javaslatot; az
atlathatosag fontossagat viszont kiemelte.

A 2000-es évektol a médialigynodkségi bonusz szerepe hirdetoi nyomasra
felértékelodott, tekintettel arra, hogy a hirdetd altal fizetett igynokségi dijak
gyakorlatilag konvergalnak a nullahoz.

_ emmmam



Médialugynoksegek Uzemi eredménye iEﬁ
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Médiatigynokségek iizemi eredménye Médialigynokségek netto arbevétele
(milliard Forint) (milliard Forint)

A WhiteReport és az Opten gyUjtés adatai a legnagyobb
tugyndkségek dsszesitett pénzigyi beszamolbdibdl szamolt nettd
arbevételére vonatkozdan, 2008-2013

A WhiteReport és az Opten gyljtés adatai a legnagyobb
ugynokségek Osszesitett pénzigyi beszamoloibol szamolt
Uzemi eredményére vonatkozoan, 2008-2013




Mi lenne vellink bonusz nélkul?
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« Barmely ilyen mélysegu beavatkozas a mediapiac mukodesebe
azonnali instabilitast valt ki a mediapiac egeszeben.

« Fokozottan sujtja a médiapiac kisebb szereploit mind a hirdetdi,
mind a magyar nyelvu tartalomszolgaltatoi oldalon.

- A jelenlegi rendszer biztositja ugyanis a magyar nyelvu (foleg)
online tartalmak barminemu jelenlétét a piacon. (Ezeknek a
vallalatoknak alacsony az olvas6szama, nincs direkt sales.)

* A magyar nyelvu tartalmak mennyisege €s minosége csokken.
_ ememem
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Mi lenne velunk bonusz nélkul? igi
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* A meédiaugynoksegek stabilitasa veszelybe kerul (elbocsatasok)

* A meédiavallalatoknak és a hirdetoknek elore nem lathato
koltsegnovekedeéssel kell szamolniuk

« A kisebb hirdetok szamara azonnali aremelkedést, a kisebb
meédiumok szamara pedig oriasi bevétel kisesés jelent és
esetleges felvasarlashoz vagy megszunéshez vezet

» Az ugynokseégi bonusz tiltasa vagy annak rogzitese teljes
mertekben atrendezi a meédiapiac finanszirozasi formajat, €s sem
a hirdetoi sem a meédiaszolgaltatoi oldal képtelen ennek a folyamatnak
a gyors lekovetésére, emiatt a media koltések igen nagy aranyu
visszaesese varhato.



Mi torténhet? igﬁ
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Ha — a roman vagy a francia példa szerint — ha az torténik, hogy nem
lehet szerzodéses- é€s szamlas kapcsolatot Iétesiteni, akkor veszelybe
kerulhetnek a sales house-ok, €s veszélybe kerulhetnek azok a
kisebb hazai elérésu médiafeliiletek is, amelyek értékesitését
nagyobb médiavallalatok latjak el. (Veszélybe kertlhet peldaul a Google
ertékesitési rendszere is.)




Osszeségében
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A csOkkeno reklamkoltes mellett magasabb piaci arak varhatoak,
magasabb a hirdetoknél és a mediavallalatoknal varhato koltseg,
amelyek hatasa osszessegében a reklam gazdasagi hatasat
cs6kkenti mindamellett, hogy erosen sériil a szolgaltatas szabad
aramlasanak europai unios iranyelve.
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Koszonom...




