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A NYOMTATOTT REKLAMPIAC
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TOP 5 SZEGMENS RESZARANYA

Egyutt 90%
a teljesbol

ingyenes heti + hird. lapok B2B gazd. és kozélet




A SAJTO TELJES ARBEVETELE 2017-BEN

(MrdFt)

Osszesen 106,783 mrd Ft

* Az adatszolgaltatd lapkiaddkhoz kdthetd online bevételek



A MERESEK KINALTA HITELESSEG NOVELI A
PRINT PIACI HIRDETOK BIZALMAT
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Auditalt vagy mért lapok pozicidjaa reklampiacon
2016

Nem mért

B Mateszban auditalt vagy
NOK-ban mért

Kantar Media altal figyelt lapok Listadras reklambevétel
szama

2016-ban aKantar Media altal figyelt
292 print termékbdl a NOK vagy a

Matesz 110 lapot mért vagy auditalt.

A cimek 38%-attamogattak méréssel,
ami a listaaras reklambevétel 82%-at
eredményezte.

Transzparencia Riport 2016




A TOP 200 HIRDETO KOLTESENEK 89%-A A
MERT LAPOKBAN JELENT MEG 2016-BAN
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A Top 200 print hirdet6 reklamkoltésének
megoszlasa, 2016

2016-ban 5.872 db cég hirdetett aktivan a

m Mateszban és/vagy NOK-ban mért lapokban Nem mért lapokban Kantar Media altal figyelt napilapokban és
magazinokban*. Koziliik a 200 legnagyobb
adta a teljes print reklamkoltés tébb mint
50 szazalékat.

A Top 200 print piaci hirdet6 koltésének

*nem szamolva az apréhirdetéseket és az "Egyéb hirdet§" néven

Osszesitett kisebb hirdet&kkel
89%-a Matesz vagy NOK méréssel

tamogatott lapban jelent meg, mely egy
Ujabb bizonyiték arra, hogy a print
termékek teljesitményének hiteles mérése
vonzza a reklamrakolteni kivané
hirdet6ket.

Transzparencia Riport 2016




KIEGESZITO ADATSOROK




TARTALOMFOGYASZTAS: NEZ — HALLGAT - OLVAS

A 18-65 éves népesség 96%-a néz video tartalmat, 86%-a olvas irott tartalmat s 81%-a
hallgat audio tartalmat. A magasabb végzettségl és statuszu célcsoportokban az
olvasas fej-fej mellett all a video tartalom fogyasztassal.

18-64 évesek 18-64 éves, AB statuszu 18-64 éves, legalabb
érettségizett

97%

96% 97%

95%

86%

81%

Olvas Hallgat Néz Olvas Hallgat Néz Olvas Hallgat

Forrds: Kantar Hoffmann tartalomfogyasztds kutatas 2017. szeptember




A NYOMTATOTT TARTALMAK OLVASOTTSAGA - 1

e a 15 évnél id6sebb lakossag jelent6s része olvas naponta, hetente valamilyen
szerkeszt6ség altal készitett irott sajtéterméket, akar nyomtatott, akar digitalisan (pdf)
elérheté formatumban.

* A fiatal (15-39 éves) népességben is 6tbdl egy személy naponta olvas valamilyen irott
sajto terméket.

A lakossag hany %-a olvas naponta sajtot?
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Forras: NOK 2017. IV. negyedév




A NYOMTATOTT TARTALMAK OLVASOTTSAGA - 2
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5,3 millié f6

Havonta 6 millié fo

Evente 6,3 millio f6

Forras: NOK 2017. IV. negyedév




AZ IROTT TARTALOM HASZNALATANAK
(FOGYASZTASANAK) MODIJAI

Az irott tartalom olvasas platformjai/maddjai kozul a nyomtatott formatum szerep
tovabbrais jelent6s.

EGYESULETE

K6z0sségi oldalon elérhetd szoveges tartalmat

Nyomtatott napilapot (vasarolt/ingyenesen,..
Nyomtatott hetilapot, magazint (vasarolt/ingyenesen,..
Internetes hirportalt, magazinoldalt (barmilyen eszkdzon)
Koényvet hagyomanyos, nyomtatott formaban

Blogot (barmilyen eszkdzon)

Napilapok, hetilapok pdf formatumu elektronikus verziéjat

Kényvet ebook olvasén

A kozosségi oldalakon elérhet6 tartalom olvasasa utan, a masodik
legnépszerlibb olvasasi forma a nyomtatot lap olvasasa. A megkérdezettek
50%-a olvas napilapot, és 48%-a szokott hetilapot vagy magazint olvasni.

Forras: Kantar Hoffmann tartalomfogyasztas kutatas 2017. szeptember




ROI - A SAJTOREKLAMOK MEGTOBBSZOROZIK A

KAMPANYOK MEGTERULESET
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e A magazinok magas ROI-val rendelkeznek és |ényegesen novelik az
eladasok szamat.

e A Benchmarketingkutatocég megallapitasaiszerintaz ujsagok és
magazinok bevonasaval jelent8sen lehet névelni a kampanyok
hatékonysagat

e Akutatasban hatiparagatvizsgaltak:a kereskedelmet, a pénzligyet,
az autdipart, a kozlekedést, a szolgaltatasokat és az FMCG-szektort.

e Aprintbeemelése emellett novelia médiamix egyéb elemeinek
megtérilési ratajat (ROI) is, tévé esetében kétszeresére, online
displaynél négyszeresére, mig a radidreklamok esetében tizszeresére.

e A kutatasegyik konkluzidja az, hogy a sajtohirdetések volumenének
vissza kellene térnie legalabb a 2013-as szintre, ha a hirdet6k
optimalizalni akarjak a kampanyaikat.

e Akutatasegyértelmilien azt mutatja, hogy minél nagyobb aranyban

kolt a hirdet6 sajtohirdetésekre a kampanysoran, annal jobban né
annak megtérilése.




Péziigyi -

Kereskedelem Autdipar Turizmus FMCG
szektor

©000 0 &
x2.8 T1% x5.7 x3 20%

Igy néveli a kampanyok hatékonysagat, ha a print része a médiamixnek



NEMZETKOZI KITEKINTES




A LAPKIADOK BEVETELEI GLOBALIS
SZINTEN

Global newspaper traditional revenue sources
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Source: WPT Analysis, Zenith, PwC Global Entertainment and Media Outlook: 2017-2021




A LAPKIADOK TERJESZTESI BEVETELE]
GLOBALIS SZINTEN

Global daily print news circulation 2012-2016 (Unit circulation in millions) il

As a total, global print
girculation keeps
increasing

Source: WPT Analysis 2017




A LAPKIADOK DIGITALIS BEVETELEI
GLOBALIS SZINTEN

Global newspaper digital revenues (in US$ million)
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NEMET LAPPIACI TRENDEK

PRINT ADVERTISING GERMANY
(M €)
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A REKLAMPIAC MERETE A V4-EKNEL

(in mioEUR)

TOTAL AD SPEND IN MIOEUR
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Forras: Cannual Report2017,2016,2015




A SAJTO RESZESEDESE A
REKLAMPIACBOL A V4-EKNEL

PRINT% IN TOTAL

Forras: Cannua |Report2017,2016,2015




A SAJTOPIACI KOLTESEK A V4-EKNEL

ADVERTISING EXPENDITURE PRESS (NEWSPAPERS +
MAGAZINES) IN MIOEUR
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A NAPILAP SZEGMENS ELERESE

Newspaper reachin %
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Koszonom megtisztel6 figyelmiiket!
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ADATSZOLGALTATOK

Blikk Kft.

Central Médiacsoport Zrt.
Galenus Gyodgyszerészeti
Lap-és Konyvkiadd Kft.
Drize Kiaddi Kft.
Grabowski Kiado Kft.
HVG Kiadé Zrt.

Inform Média Lapkiadd Kft.

|Q Press Kft.
Képmas 2002 Kft.
Lapcom Zrt.

Magyar Mez6gazdasag Kft.

Marquard Media
Magyarorszag Kft.
Médiapiac Kft.
Mediaworks Hungary Zrt.
Piac és Profit Kiado Kft.
Professional Publishing
Hungary Kft.

Ringier Axel Springer
Magyarorszag Kft.

Magyar Posta Zrt.
Lapker Zrt.



A REKLAM-ARBEVETEL SZAMITASA

o a0 o A kordbbi évek gyakorlatanak megfelelGen a bevallds

EGYESULETE

alapja a net2 (neT2) reklambevétel, vagyis a nettd
kedvezményekkel csokkentett (aziigynskségijutalékkal
csékkentett, de az ligynékségi bénusszal nem csékkentett) bevétel.

= Beletartoznak:

— hirdetési (display) bevételek

— barter bevételek szamlaértéke

— szponzoracios bevételek

— egyedi, specidlis megjelenések (cikkek, drumegjelenitések)
= Nem tartoznak bele:

— mas ISSN, ISBN szamon kiadott termékek

— kereskedelmi bevételek (pl mellékletek, CD-k, lapdrbevétel)
— adott termék neve alatt futé események
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BEVALLAS 2017-ROL

Bevallo kiaddk szama: 18 kiado

Bevallasban érintett lapok szama 298

Bevallasban érintett weboldalak szama 108

Osszes bevallott (tehdt fix) forgalom: 22,02 MdFt (+17,7%)

Osszevondsok a kategdridkban
szamtech. és hobby lapok;
ingyenes lapok és dnkormanyzati lapok
férfi, autos, sport lapok

Kevés adat érkezett a kovetkez6 csoportokban:
gyermek- és ifjusagi lapok, tudomanyos lapok; szabadidg,
kultdra; term.tudomany, utazas; B2B

JelentOs bevallasi aranyt produkalt:
napilapok (75%)
nGi lapok (76%)
auto, férfi (50%)
gasztro (41%)
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BEVALLO LAPOK SZAMA

kategorianként (db)
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Kiemelt koszonet a szakért6i csoport tagjainak:
— Math Andras
— Podnacz Zoltan
— Zilahi Andras




