Mihez kezd egy sormarka azzal, hogy amig a fogyasztoja egyik
kezében korsd van, addig a masikban mobil?

Salem Daniel, Heineken Hungaria Brand Manager H E I N E K E N

Mobile Hungary 2017 oktéber 18.
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MIERT FONTOS A MOBILTRENDEKET FIGYELEMBE VENNIE
EGY SORMARKANAK?

ﬁ 72% inkabb lemond az édességrol mint az okostelefonjarol
&
D{-}w 31% - nincs messzebb 1 méternél az okostelefon a tulajdonosatol
@
bq 19% - illemhelyen is rendszeresen hasznalja
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61% - okostelefon penetracio

69% - napi Internet olvasé
92% - markaink célcsoportjanak (25-44) hardcore
mobiltelefonhasznalo
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PHONE FIVE!

Source: Google Consumer Barometer
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MOBIL, MINT MARKETING FELULET

* Online BUDGET novelése vs TV; Kiiltéri hirdetések

« MOBILRA OPTIMALIZALT webes feliiletek -
kodfeltoltés

TARGETALT online kampanyok - programmatic buying
(célzott uzenetek kiilon érdeklodési kérokre) — Soproni IPA

« SOCIAL MEDIA fokusz (Instagram), specialis video
tartalmak — Heineken Zero

* E-COMMERCE - vasarolj Soproni IPA-t Tescoban
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KOSZONOM A FIGYELMET!
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