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 ATV mins  TV (% of total ad spending)

Ukrajnában tavaly  
a TV-s reklámköltés  
36%-kal emelkedett.



Európán belül az online  
reklámköltés Litvániában  
nő a leggyorsabban: 54% YoY. 

Szerbiában viszont még csak 2008 van. 
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 Internet penetration  Digital (% of total ad spending)
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Már csak 27%-on  
osztozik a print,  
az OOH és a rádió





www.cannualreport.eu



SZARVAS LÁSZLÓ
Partner, ügyvezető igazgató /Café Communications 

Board Member /weCAN 
szarvas.laszlo@cafecommunications.eu


