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...ennyi ember csalja meg az élettarsat... 1 5%

...ennyi ember tart mas embereket is 7 1%

vonzonak...

...ennyi ember veszi az On markajat és 8 5%

egy masikat is...

...az életre sz6lo hiiseg nem létezik...
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Ha nem torodunk a markank hiséges vasarldival,
akkor hosszu tavon nem érheto el fenntarthato

novekedés
42m

96m

Uj Elvesztett
Ujmarka kategéria Elvesztett hiiséges
vevok vevok valtogatok vevok
Elmult év > Idei év

+1.7%
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| go to Tesco,

because they

have the best
offers

Everyday Reason
to use your
Clubcard

(Membership
Promotions)

Your Loyalty
Rewarded in a
proper way
(Strong Statement

and Bonus letter with
relevant coupons)

Personalized and not
expected experience

(invitation to an event, discount
on your favorite line, a present
for your birthday...)

| got some
reason to go
back

| LOVE to go to |
TESCO
\
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Hungarian rewarding coupon
mailers redemption trends
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Kommunikacio

! Papir alapu levél

Készonjuk, -

hogy nélunk véssroll
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Személyre
szabott
kedvezmény

Azonnal,
koltség
hatékonyan
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