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születés // identitás

Kép: Lúdas Matyi (1976)
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Stewart Butterfield

Fotó: Business Insider
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Baby Boomer // márka nélküli világ
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márka bébikortól
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ezek a mai fiatalok nem lojálisok
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szülők márkáihoz való lojalitás / használat

72%

56%

18-25

26-33

Androitdigital 2014
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24% még inkább márkahű, mint a szülők

Androitdigital 2014
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Y / Z brand identity // online -- offline
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Barnes, Nora G., and Ava M. Lescault. “Millennials Drive Social Commerce: 
Turning Their Likes, Follows or Pins Into a Sale.” 2014
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Nem minden rovar bogár,

de minden bogár rovar.

1982-2007
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birtoklás vs hozzáférés
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