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SZALLODAIPARI SAJATOSSAGOK,
FELTETELRENDSZER

Fix kapacitas

Romlandosag

Magas fix, elhanyagolhato valtozo koltségek
Szezonalitas (heti, havi, eves)
Prognosztizalhato kereslet

ElGzetes foglalas/értekesités lehetosége

Ugyanazon termék kulonbozo6 arakon valo
értékesithetosege




HA JOL CSINALOD...

STATISTICS

LA
|

rr'r
r

r'r
r'r

LR R

TOP
O 10000

SCORE
003166




...ES HA NEM JOL CSINALOD...




ARAT BEFOLYASOLO TENYEZOK
-~ MITOL LEHET DINAMIKUS?

Tartézkodas

« Datuma (szezonalitas!)
* Hossza (LOS)
» Kulonleges esemeényei
- Célja

Foglalas

- Beérkezésének ideje (mennyivel el6re foglal)

------

« Csomag részei
- Ertékesitési csatorna
* Helye (nem tul etikus...)
Kereslet (vagyis varhato foglaltsag)

Konkurencia arai, onmagunk pozicionalasa




A SZINFALAK MOGOTT

STATIC
PRICING
Single Price Point

1

Revenue Revenue

DYNAMIC
PRICING
Multiple Price Points




...ES EZ NEKED MIERT
FONTOS?




BEVETELGAZDALKODAS
SIKERENEK MERHETOSEGE

A mérhetoség alapja, hogy megtalald az ido, és a hely mértékegységét.

Szallodaiparban a RevPAR (Revenue Per Available Roomnight) a siker
mutatdja. Tovabbi példak:

Ido Hely
mennyi ideig hasznaljak a szolgaltatasod a termék, amibdl a bevételed szarmazik
- EQy éjszaka * Egy szoba
- Egységnyi utazasi id6 * Egy ulés
* Egy nap « Egy auto
* Egy hét * Egy banner helye

* 12 masodperc « Egy spot a reklamblokkban




..A TE BIZNISZEDBEN
Ml A “REVPA »?




