
Innovating The Way Brands Are Built

Natív és tartalommarketing
Tisztázzuk az alapfogalmakat!

Szemán Zsófia
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Tartalommarketing

Stratégiai marketing szemlélet, a 
fogyasztók számára értékes és 
releváns tartalom előállítása és 
terjesztése.
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Natív hirdetés

Fizetett hirdetés egy formája, amely 
szoros egységet alkot az oldal 
tartalmával, illeszkedik annak 
designjába, stílusába.
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A content marketing

• a tartalom 
előállítására fókuszál

• hosszútávú stratégia 
része

• saját média 

A natív hirdetés

• a tartalom célba 
juttatásának eszköze

• (rövidtávú) komm. 
eszköz

• fizetett média



Tartalommarketing
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Tartalommarketing célja

• A vásárlási folyamat minden lépésénél a fogyasztó 
segítése.

• Márkaépítés és a márka iránti bizalom növelése.

• A konvertáló látogatók arányának növelése.

• A vásárlók visszatérő és lojális fogyasztókká 
alakítása.
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Tartalommarketing eszköztára
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Mitől lesz jó a tartalom?

A tartalmak előállítása a fogyasztók 
viselkedéséről gyűjtött adatokra
alapozva történik.



Mitől lesz jó a tartalom?
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Tartalom elhelyezése és terjesztése

OWNED

B O U G H T

CONTENT

(NATÍV) HIRDETÉS



Natív hirdetések 6 fajtája



Fizetett keresőhirdetésIn-feed hirdetések

Egyéb

„Kapcsolódó cikkek” widget

Kiemelt találat

IAB standard hirdetés 
– natív elemekkel



In-feed hirdetések

Social feed Product feedContent feed



In-feed hirdetések

Social feed Product feedContent feed
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• A tartalommarketing esetében a tartalom 
előállítója a brand

• A natív / content feed hirdetések esetében a 
tartalom előállítója a médiatulajdonos – a 
hirdetővel egyeztetve
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Content feed – külföldön 

https://www.buzzfeed.com/friskies/dear-kitten
http://www.wsj.com/ad/cocainenomics
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Content feed – itthon 



Miért jöttünk ma itt össze?
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2016-2021: a natív éve 
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Változó felhasználói szokások

2500-3000 reklámimpulzus/nap

80% reklámkerülő

13,5% blokkolt page view arány

Content marketing: 
értékes, hasznos 
tartalom push
üzenetek helyett

Natív hirdetések: 
az értékes tartalom 
elhelyezésére nyújt 
megoldást
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Köszönöm a figyelmet ezen a korai órán 

zsofia.szeman@dentsuaegis.com


