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IAB Hungary Adex 

 

Digitális reklámköltési riport 



IAB Hungary Adex 

 Az IAB Hungary Adex az iparág hivatalos digitális 

reklámköltési adatsora 

 

 Célunk: átfogó, alapos, lehetőleg kontrollált, 

összehasonlítható adatok szolgáltatása a hazai 

digitális reklámköltésekről 

 

 Felmérésünk a digitális reklámköltést vizsgálja (net) 
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Módszertan 



IAB Hungary Adex 2015 módszertan 

 Felmérésünk piaci szereplők önbevallásán 
(IAB tag médiacégek és sales house-ok és MAKSZ tagok) és 

szakértői becsléseken alapul 
 Display: önbevallás és szakértői becslések (globális szereplők) 

 Search: önbevallás és szakértői becslések 

 Listing: szakértői becslések 

 Email: önbevallás és szakértői becslések 

 

 Külön vizsgált alszegmensek - mobil, video, automatizált: önbevallás és szakértői becslések 
(globális szereplők) 

 Változás: a mobil reklámköltés átkerült a 

külön vizsgált alszegmensek közé (a teljes 
költést nem befolyásolja) 
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Nem vizsgált piacok 

 Nincsenek a riportban az alábbi digitális 

reklámköltések 

 Olyan lokális hirdetők költései lokális médiatulajdonosoknál, ahol a riportban felmért 

médiacégek, sales house-ok, ügynökségek nem érintettek  

 Külföldi hirdetők reklámköltése külföldi reklámszolgáltatók bevonásával, külföldi 

vagy magyar inventoryn célozva magyar fogyasztókat, ahol a riportban felmért 

médiacégek, sales house-ok, ügynökségek nem érintettek  
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IAB Hungary Adex 2015 

 



Digitális reklámköltés 2015 
újabb mérföldkő 

9 

56,17 mrd Ft 
+ 14% YoY 
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Net adat 



Digitális reklámpiac 

10 

* 2011-2015: net-net digitális / net-net reklámpiac (DM nélkül) 
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Net adatok 



Stabil növekedés 
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Net adatok 
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IAB Hungary Adex 2015 

 

Fő szegmensek 



Display – search – listing – email 
növekedés minden területen 

13 

Net adatok 
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IAB Hungary Adex 2015 

 

Külön vizsgált alszegmensek 



Listing részpiacok 
16%-os növekedés 
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Net adatok 
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 Mobil reklámköltés 
megduplázódott 2015-ben 

16 

Net adatok 

2016. március 2. / Evolution 2016 



 Reklámköltés videókon 
60%-os bővülés 
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Net adatok 
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 Automatizált reklámköltés  
itthon is nekilódul a programmatic 
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Net adatok 
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RTB 

Programmatic 

Automatizált 



Lokális – globális átrendeződés 
újabb mérföldkő – közel azonos költések 
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Net-net: 54,1 mrd Ft 
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*2011: online, 2012-2014: digitális (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklámpiaci összesítésében (Reklámtorta). 
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Együttműködő partnereink 



Köszönet az adatszolgáltató piaci 
szereplőknek és partnereinknek! 

22 

Az IAB Hungary megbízásából a piaci adatokat  

(bevallások és szakértői becslések) a PwC Magyarország kft 

gyűjtötte össze és rendszerezte. 

 

A Magyarországi Kommunikációs Ügynökségek Szövetségének 

Online szekciója aggregált adatszolgáltatással segítette 

munkánkat. 
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Köszönöm figyelmeteket! 

10:15-10:25 IAB Hungary Adexpect 

Barnóth Zoltán, IAB Hungary 
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Televíziós reklámtorta 2015  
 

Kovács Krisztián elnök 

Magyar Elektronikus Műsorszolgáltatók Egyesülete 
  



 

 

Televíziós reklámpiac 2015 

A MEME és az EY közös piaci 
felmérése alapján 



 

• MEME & EY közösen már 11 éve 

• Tényadatok, nem becslés 

• A televíziók és sales house-ok önbevallása alapján 

• Több mint 50 csatorna adatait összesítve 

• Netnet reklámbevétel (barter és egyéb bevételek nélkül) 

 

 

A felmérésről 



• Televíziós reklámpiac 2015-ben 51,6 mrd Ft 

• Növekedés 2014-hez képest +3% / +1,5 mrd 

• Öt év folyamatos csökkenés után 2014-ben fordult a trend 

 

• Hagyományos reklámszpot bevételek:  +4% 

• Nonszpot bevételek:  -4% 

 

 



• Folytatódott a bevételek átrendeződése a kábelcsatornákra 

• A nonszpot bevételek növekedése megtorpant 

 

 

 



• A költés szerkezetének alakulása követi a piaci változásokat 

 

 

• Földi csatornák részesedése:  85%  55% 

• Kábel csatornák részesedése:  15%  45% 

 

 



Sajtópiaci reklámköltés 2015  
 

Kovács Tibor elnök 

Magyar Lapkiadók Egyesülete 
  



REKLÁMTORTA 2015 
A 2015. évi sajtópiaci reklámköltés 

felmérésének eredményei 
 
 

2016. március 2. 

 



ADATSZOLGÁLTATÓK 
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http://www.galenus.hu/index.php
http://www.grabowski.hu/index.htm
http://www.google.hu/imgres?q=hvg&hl=hu&sa=X&biw=945&bih=797&tbm=isch&prmd=imvnsa&tbnid=ytg5Jymx2uQBqM:&imgrefurl=http://www.toyota-forklifts.hu/Hu/News/News/Pages/HVG-Hetilap-Tanul%C3%B3-j%C3%A1ratok.aspx&docid=njCYcAxZHkAVWM&imgurl=http://www.toyota-forklifts.hu/SiteCollectionImages/HVG_logo(2).jpg&w=997&h=721&ei=Zl1XT7yzBIjOtAbO1Kn-Cw&zoom=1
http://www.lapcom.hu/index.html
http://magyarmezogazdasag.hu/hu
http://www.google.hu/imgres?q=maraton+lapcsoport+logo&hl=hu&biw=945&bih=797&tbm=isch&tbnid=fF89YRTz3XeJuM:&imgrefurl=http://www.maraton.hu/&docid=X_ghxC-T1m2GwM&imgurl=http://www.maraton.hu/art2/mlogo.gif&w=275&h=144&ei=2WRXT4itHM7Esgbd4YCsDA&zoom=1&iact=rc&dur=579&sig=105682966002189670916&page=2&tbnh=95&tbnw=181&start=17&ndsp=23&ved=1t:429,r:17,s:17&tx=103&ty=28
http://www.google.hu/imgres?q=mtg+metro+gratis+kft&hl=hu&biw=945&bih=797&tbm=isch&tbnid=wU8HHKssTawh0M:&imgrefurl=http://www.gyogykomm.hu/index.php&docid=YJ57zYMlYSr4XM&imgurl=http://image.gyogykomm.hu/100x60/92134.jpg&w=100&h=24&ei=j11XT-XZKcrCtAbOraz_Cw&zoom=1
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                 ADATSZOLGÁLTATÓK 

 

 

 

  

 

• Mediaworks Hungary Zrt. 
• MTG Metro Gratis Kft. 
• Pannon Lapok Társasága Kiadói Kft. 
• Patika Tükör Kft. 
• Piac és Profit Kiadó Kft. 
• Professional Publishing Hungary Kft. 
• Project029 Kft. 
• Ringier Axel Springer Magyarország 

Kft. 
• Russmedia Kft. 
• Tarsago Magyarország Kft. 
• Telegráf Kiadó Kft. 
• Ursa et Ursus Kiadó Kft. 

• Central Médiacsoport Zrt. 
• Galenus Gyógyszerészeti Lap-és 

Könyvkiadó Kft. 
• Geomédia Zrt. 
• Grabowski Kiadó Kft. 
• Haszon Lapkiadó Kft. 
• Heiling Média Kft. 
• HVG Kiadó Zrt. 
• IQ Press Kft. 
• Kossuth Kiadó Zrt. 
• Lapcom Zrt. 
• Magyar Idők Kiadó Kft. 
• Magyar Mezőgazdaság Kft. 
• Maraton Lapcsoport 
• Marquard Media Magyarország 

Kft. 
• MediaCity Magyarország Kft. 

 



A REKLÁM-ÁRBEVÉTEL SZÁMÍTÁSA 

 2015/Q4-re módosítottunk a reklámpiaci becslés 
módszertanán, mivel az utolsó negyedévre 
megváltozott az ügynökségek felé adható 
üzletpolitikai kedvezmények törvényi háttere; 

 

 A módosított 2015 évi print net2 becslés 
összehasonlítható az előző évek becsült adatával 



BEVALLÁS 2015-RŐL 
 Bevalló kiadók száma: 27 kiadó (tavaly 26) 

 Bevallásban érintett lapok száma 382 (tavaly 376) 

 Bevallásban érintett weboldalak száma 119 (tavaly 123) 

 Adexben érintett, de nem bevallott lapok száma: 123 

 Összes bevallott (tehát fix) forgalom: 19,96 Mrd Ft (-9,3% 
vs. 2014) 

 Összevonások a kategóriákban 
 Számtech. és hobby lapok; 

 Ingyenes lapok és önkormányzati lapok 

 Kevés adat érkezett a következő csoportokban: 
 (1) Ifjúsági, gyermek lapok; (2) Tudományos lapok; (3) 

Szabadidő, Kultúra; (4) Term.tudomány, Utazás; B2B 

 Jelentős bevallási arányt produkált: 
 Napilapok (91%); IT (91%);  

 Női lapok (78%) 



BEVALLÓ LAPOK SZÁMA KATEGÓRIÁNKÉNT (DB) 
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LAPFÉLESÉG KATEGÓRIÁNKÉNT  
összesen 2.848 
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2015 ÖSSZESEN /MFT/ 

32 234 millió 



A NYOMTATOTT REKLÁMPIAC VÁLTOZÁSA 
2010-2015 

43,06 41,66

37,31 35,81 34,64
32,23

MLE	2010 MLE	2011 MLE	2012 MLE	2013 MLE	2014 MLE	2015

-3,3% - 10,4 % -4,0 % -3,3 % -6,9% 



TOP 5 SZEGMENS RÉSZARÁNYA 



A SAJTÓ TELJES ÁRBEVÉTELE 2015-BEN /MDFT/ 

★  Az adatszolgáltató lapkiadókhoz köthető online bevételek 



• Kiemelt köszönet a szakértői csoport tagjainak: 

– Máth András 

– Pónácz Zoltán 

– Zilahi András 



KIEGÉSZÍTŐ ADATSOROK 



LAPONKÉNTI ÁTLAGOS ÁRBEVÉTEL /MFT/ 



LAPKIADÓKHOZ KÖTHETŐ ONLINE BEVÉTELEK 

A bevalló kiadóvállalatok a print költésen kívül 

 
 

6,27 milliárd Ft (+12%) 
 
 
 

online hirdetési árbevételt realizáltak. 



NEMZETKÖZI KITEKINTÉS 



A REKLÁMPIAC MÉRETE A V4-EKNÉL  
(in mioEUR) 
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A REKLÁMPIAC VÁLTOZÁSA  
(in EUR%) 
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EZER FŐRE JUTÓ REKLÁMKÖLTÉS  
(inEUR) 
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A SAJTÓ RÉSZESEDÉSE A 
REKLÁMPIACBÓL 
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A SAJTÓ-KÖLTÉS VÁLTOZÁSA 
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PÉLDÁNYSZÁMOK VÁLTOZÁSA  
(PAID AND FREE NEWSPAPERS) 
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EZER FELNŐTT LAKOSRA JUTÓ 
PÉLDÁNYSZÁM  

(PAID AND FREE NEWSPAPERS) 
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Köszönöm megtisztelő figyelmüket! 



Direktmarketing reklámköltés 2015 

DM SZENZOR  
 

Huszics György elnök 

Direkt és Interaktív Marketing Szövetség 



A DM/DDM piac mérete 2006-2015 
(milliárd forint) 

Forrás: DIMSZ, KutatóCentrum; Támogató: Magyar Posta



A csatornák részesedése 
forgalom alapján (%) 

Forrás: DIMSZ, KutatóCentrum; Támogató: Magyar Posta



A csatornák mérete 
(millió forint) 

Forrás: DIMSZ, KutatóCentrum; Támogató: Magyar Posta



B2B vs. B2C 

Forrás: DIMSZ, KutatóCentrum; Támogató: Magyar Posta 



Mi várható 2016-ban? 

Forrás: DIMSZ, KutatóCentrum; Támogató: Magyar Posta 



Közterület reklámtorta 2015  
 

Hantosi Bálint társelnök 

Out of Home Hungary 



„KETTŐS” ÉVET ZÁRT A  MAGYARORSZÁGI  

OOH-OUTDOOR REKLÁMPIAC 
A 2015. évi közterületi médiapiaci felmérés eredményei.  



2014 évi OOH-Outdoor médiapiaci felmérés 

 Az adatok összegyűjtését és összesítését az Outdoor Media Audit 

Kft. végezte.  

 

 Teljes körű adatszolgáltatást nyújtott 14 OOH médiatulajdonos cég 

(piaci részesedésük eszközszám és bevétel alapján cca. 91%) 

 

 Az OM Audit által nyilvántartott 44 további OOH médiatulajdonos 

cég árbevételi adatai az Outdoor Media Audit Kft. kihasználtsági és 

átlagos értékesítési árak alapján, becsléssel határozta meg (piaci 

részesedésük eszközszám és bevétel alapján cca. 8%) 

 

 A pénzügyi adatok net-net árbevétel alapján került összesítésre 

 



Jelen pénzügyi bevétel összesítés a hazai  

OOHH – Ambienet piaci teljes vertikumát lefedi (99%) 

Az OOHH szövetség  

• Óriásplakát 

• Citylight 

• digital signage 

• Hirdetőoszlop 

• Indoor 

• Jármű  

• Építési háló 

 

MRSZ Ambiente szövetség 

• digital signage (Közoktatási hálózatok, Egészségügyi hálózatok, Eladáshelyi 

hálózatok, Beauty hálózat, Sport és Fitness, Szórakozóhely, stb.) 

• Jármű, egyedi mozgó hirdetések 

• Utcai egyedi megjelenések (Oszlop, korlát, óra, kandelláber, építési háló, stb.) 

 

A két adatszolgáltató kör tartalmaz eszközszintű átfedéseket. A bevételi adatok 

vagy az OOHH vagy az Ambient részben szerepeltetjük a médiatulajdonosok 

alapján besorolva.  



Felületszám változások (2014-2015.) 
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Összesen: 47 331 felület 
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Euro BB 

Avenir BB 

Backlight 

Magnum 

Citylight 

Ragasztott CL 

Midilight 

Egyéb 

Összesen: 47 143 felület 

2014-ről 2015-re a felületek száma (mintegy 47 ezer) stagnálást mutatott. 



Teljes évi reklámbevétel 2014-2015. 
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Teljes éves árbevétel millió FT 

+8% 

-2,98% 

A 2015. évi OOHH reklámbevétel  465.240 ezer Ft-tal csökkent (2.98%-os csökkenés) 

az előző évhez képest.  



A OOH-OUTDOOR média reklámbevétele 

eszköztípusonként 
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A OOH-OUTDOOR média reklámbevétele eszköztípusonként (millió Ft-

ban) 

2014. 2015. 
Óriásplakát: -0,7%-os csökkenés 

Citylight: -7,5%-os csökkenés 

Egyéb: -3%-os csökkenés 

Összesen: -3%-os csökkenés  

-7,5 % 

-0,7 % 

-3 % 



OOH-OUTDOOR média reklám bevételenék megoszlása 

eszköztípusonként 

[KATEGÓRIA 
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[SZÁZALÉK] 
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A 2014. évi közterületi média 

reklámbevételének megoszlása  

típusonként (%-ban)  
[KATEGÓRIA 

NEVE] 

[SZÁZALÉK] 
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Egyéb 

23% 

A 2015. évi közterületi média 

reklámbevételének megoszlása  

típusonként (%-ban)  



Összegzés 

 2013. évi teljes OOH bevétel: 14.366 millió Ft 

 2014. évi teljes OOH bevétel: 15.606 millió Ft  

 2015. évi teljes OOH bevétel: 15.141 millió Ft  

 

 2015-ben a teljes éves OOH árbevétel 465 millió Ft-tal csökkent 

az előző évhez képest, ami 3%-os csökkenést jelent:  

 Az óriásplakát bevétele  60 millió Ft-tal csökkent (-0,7%).  

 A citylight 260 millió Ft-tal csökkent (-7,5%).  

 Az egyéb kategória pedig 145 millió Ft-tal csökkent (-4%).  



Miért nevezzük kettősnek a a 2015-ös évet.  

2015. decemberében, 2014. decemberéhez képest, mintegy 188 db (0,4%) felülettel 
(óriásplakát, CLP) kevesebb klasszikus hirdetési eszköz volt kihelyezve. Ez a 
felületszám csökkenés észrevehetetlen és semmilyen szinten nem befolyásolja a piac 
működését.   

 

OOH piacot ért negatív hatások 2015-ben 

A 2015-ös évről elmondhatjuk, hogy nagyon mozgalmas volt. A teljes magyar 
médiapiachoz hasonlóan a közterületi piacot is a következő események nagyban 
befolyásolták: 

 Reklámadó bevezetése 

 Grtv. módosítása (úgynevezett bónusz tv) 

 Nemzeti Kommunikációs Hivatal megkezdte működését (Állami költések 2015-
ben szinte teljes elapadtak) 

 A 2014-es év  (bázis év) választási év volt, ami torzítja az adatok évről évre 
történő összehasonlítását.  

 

Az OOH piac pozitív hatásai 

A kettősség pozitív oldala, hogy az eladások nem csökkentek olyan arányban, mint 
amilyen arányban a fentiek alapján kellett volna, hiszen a kereskedelmi bevételek 
növekedése a kiesést nagyrészt kompenzálni tudta. A legnagyobb szektorok közül a 
megvásárolt felületek tekintetében 2014-ről 2015-re bővülni tudott az OTC az  
Informatika, a kereskedelem a gépjármű és a kultúra szabadidő szektor.   
 

 



Miért nevezzük kettősnek a a 2015-ös évet.  

A számok nyelvén: 

 2014-ben az összes eladott hirdetés 13,78%-át, 2015-ben az 

összes eladott hirdetés 3,85%-t tettek ki az állami és választási 

(politikia) plakátok.   

 Ez közel 10%-os csökkenést jelet a teljes piacon.  

 A számok mögé nézve ez a 10%-os állami csökkenés 

arányaiban jobban érintette a CLP szegmenset.  

 2015-ben a kereskedelmi bevételek az OOH piacon közel 8%-

al nőttek (Teljes piaci bevételek arányában 2014-2015).  

 A kettő különbözete a 3%-os piaci visszaesés (Teljes piaci 

bevételek arányában 2014-2015). 

 



Mit várunk 2016-tól és a távolabbi jövőtől.  

 Várhatóan 2016-ban tovább növekszik az OOH kereskedelmi piac. (Új és 
régi hirdetők visszatérése, komplett piaci szegmensek megjelenése)  

 Az állami költések, melyek évek óta stabilan 10-15%-ot jelentenek a 
piacon (függően attól, hogy választási év van vagy nincs) 2016-ban 
várhatóan a 2012-es 2013-as évek szintjén realizálódnak (2016. 01-02 
havi tények alapján) 

 Régi/új szereplő lépett 2015. végén a piacra (ESMA), amelynek 2013-as 
eltűnése jelentős változást mutatott az OOH bevételekben.  

 Elindult egy jelentős digitalizációs folymat a magyar közterületi piacon is, 
mely már 2016-ban is éreztetheti hatását, de várhatóan 2017-2018-ra fog 
jelentős fellendüléshez vezetni (hasonlóan a nyugati trendhez).  

 

A közterületi piac jelentős szereplőinek az átlátható stabil működése és a 
kreatív, innovatív megoldások jelentik ma az egyik legnagyobb értéket a 
hirdetők szemében. A hirdetők egyre nyitottabbak az egyedi/kreatív 
megoldásokra az OOH vonatkozásában is, hiszen az ilyen típusú 
megjelenések emelik ki őket a „tömegből”. 

 

  



AMBIENT 

Az MRSZ Ambient Média tagozata által összesített 2015-ös 

ambient reklámköltés (tagok által közölt és becsült adatok 

alapján).  

 

2 680 000 000  Ft 

 

Az összeg nem tartalmazzák az OOH-ban szerplő eszközök 

bevételi adatit.  

 közlekedési járművek (busz-metró-villamos), 

 oszlop, óra kandelláber 

 LED falak és digitális közterületi eszközök 

 

Az összeg net-net-net reklámköltés, nem tartalmaz barter és 

egyéb szponzorációs elemeket. 

 

 



Együttesen az Ambient szegmens 2015-ös reklámbevétele 

növekedett, az előző 2014-es évhez képest 9,1%-os (224 millió Ft) 

mértékben. 

 

2 457 

2 680 

0 

500 

1 000 

1 500 

2 000 

2 500 

3 000 

AZ AMBIENT MÉDIA REKLÁMBEVÉTELE 
(millió Ft-ban) 

 

 

2014 

2015 

+9% 



AMBIENT 

Az Ambiente eszközökben továbbra is jelentős növekedési 

potenciál van ahogy a 2015-ös évi majdnem 10%-os 

növekedés is mutatja.  

 

A számokat elemezve láthatjuk, hogy a legtöbb szegmens 

növekedni tudott és egyik sem realizált csökkenést.  

Az előző évhez képest az egyedi járművek, promóciók, 

építési hálók, bevásárlóközpontok és más eladáshelyi 

hálózatok  esetében növekedés látható, a többi ambient 

eszköz tekintetében pedig stagnálás tapasztalható! 

 

Általánosságban egy pozitív elmozdulást látunk a piacon! 

 

 



Rádiós reklámtorta 2015  
 

Turi Árpád elnök 

Rádiós Médiaszolgáltatók Egyesülete 



Bevételi áttekintés: 2015. 

Rádiós Piac RAME - HEROE 
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Rádiós piac 2015. 
RAME – HEROE összesítés (milliárd) 

- 3,1% 
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Spot – Non spot 
RAME – HEROE 

 

Spot: 6,54 milliárd 
Non–spot: 0,91 milliárd 

Spot: 6,21 milliárd 
Non-spot: 0,78 milliárd 

Spot: 1,2 milliárd 
Non-spot: 0,7 milliárd 

Spot: 1,31 milliárd 
Non-spot: 0,77 milliárd 

 

RAME 2014. RAME 2015. HEROE 2014. HEROE 2015. 
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Rádiós piac 2016. 
Mi várható? 

 

Változások 

 

• Sláger Fm zenei rádió 40 év felettieknek (volt Juventus rádió) 

• Trend Fm (volt Gazdasági rádió menedzsment, munkatársak) 

• Karc Fm új rádió, néhány hete indult 

• 96,4 Mhz frekvencián DJ Fm, idén indul 

• Helyi rádiós piac tovább stabilizálódik, erősödik 

 

 



Összegző gondolatok 
 

Urbán Zsolt elnök 

Magyar Reklámszövetség 



Összegző gondolatok 

Az állami költések visszaesése (-13%) nagy hatással volt a 

reklámköltésekre.  

Egyértelműen kimondható: a piac növekszik. 

A reklámadó ellenpontozza a növekedést. 

A globális szereplők térnyerése folytatódik. 

 



Összegző gondolatok 

 

Ahhoz, hogy a hazai tartalomszolgáltatók fel tudják venni a versenyt a 

globális szereplőkkel szemben, fontos, hogy legyen megfelelő forrás 

innovációra, tartalomfejlesztésre. 

Mindehhez meg kell valósulnia a kiegyensúlyozott piaci működésnek.  

Az MRSZ ennek érdekében stabil piaci működést, kiszámítható 

szabályozási hátteret kíván megvalósítani, amelyhez elengedhetetlen a 

piaci összefogás. 
 



Köszönjük a figyelmet! 


