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EMPOWERING MARKETING

100%-al tobb lett, maradhat?

Szabo Edit
Digital Marketing Lead ~m Microsoft



Mi a célunk a megjelenéssel? Image
vagy Performance?

Kihez szeretnénk szolni pontosan?

Milyen-idoszakra jelennénk meg?
Kampany jelleggel vagy folyamatosan?

Mennyi budget lenne ra?
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Meg vannak az eszkdzeink a

lekOvetesre és a mérésre? "\



Millios 0.07%

Reach/ Elérés

1500 50 3.3%

Kattintas Konverzid Conversion rate
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Online kampany = T0zsde

B Online média

W Sajat

B Organikus

W Facebook

Google Search

W Google Display
Network



A megtfeleld
csatorna mix
natarozza

meg a sikert

60%
GOOGLE SEARCH

21%
FACEBOOK PPC

8%
39 59, ORGANIKUS
SchAT GOOGLE DISPLAY
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Kozossegi  Aggregator, Online média  Email Keresd
média  Affiliate oldalak megjelenés marketing  marketing




Hogyan érhetd el a forg:

Elore meghatarozott celok utan
csatornak meghatarozasa

Budget pontos, de nem teljesen
fragmentalt felosztasa €s emelése

Folyamatos tesztelessel a kampany
optimalizalasa — csatornak, Uzenetek
és kreativok

Turelem
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KOszonom a figyelmet!
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