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A legnépszerűbb AVON közösségi csatornák

2016-ban a felhasználók 20%-a érkezett Budapestről



A legnépszerűbb AVON közösségi csatornák



Posztok aránya az AVON Facebook oldalán
Tartalmuk szerint

80% 

branding/ 

awareness

vs.

20% 
e-commerce



Targetelási lehetőségek az AVON Facebook oldalán

Demográfia

Érdeklődési körök

Viselkedés alapú célzás

Kapcsolatok

Miket használunk?

Egyéni célközönségek

Hasonló célközönségek

Leggyakrabban használt FB hirdetési formátumok: NFA, RCA, MPA, FB offer



Promóciós kódok a Facebook oldalon
A kisebb mennyiségű e-commerce post esetében is lehet magas hatékonyság

2015-ben a promóciós kódokkal történő 

vásárlások mintegy 20%-a érkezett a 

Facebookról



Szegmentált célzás a közösségi médiában
3 korcsoport 3 különböző célzás



Közösségi médiatár
AVON Tanácsadók részére

Előre szerkesztett megosztásra kész tartalmak, különböző célokkal: értékesítés, CSR, edukáció, 

márkaépítés



AVON YouTube csatorna
Fókuszban a Vásárló

Az elsődleges cél a márkaépítés, edukáció és a kiemelt termékbevezetések támogatása, illetve 

forgalomterelés az AVON Online-ra. 



A legnépszerűbb iparágak az Instagramon
Average Profile Interactions based on TOP 25 Most Engaging Profiles

Forrás: Socialbakers



Instagram
Értékesítési szempontból egyelőre kísérleti terep

Erősen növekvő, aktív felhasználói bázis, értékesítés szempontjából nem feltétlenül a legjobban 
aktiválható csatorna


