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1. A reklam helye
a médiaban
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Radio Napilap Magazin Teljes digitalis média és szérakoztatéipar
(internet-hozzaferés nélkiil)

A naponta latogatott
hiroldalaink, radi6ink, kedvenc
sorozataink és filmjeink jelentos
része nem létezhetne a mai
form4jaban reklam nélkiil.

Bal oldali abra: A médiumok reklambevétele a teljes piacméret
aranyaban 2014-ben Magyarorszagon, a PwC Szoérakoztatoipari
& médiapiaci korképe alapjan.

Jobb oldali abra: A reklambevételek aranya a digitalis média és
szorakoztatoipar teljes bevételéhez képest 2014-ben
Magyarorszagon, a PwC Szoérakoztatoipari & médiapiaci
korképe alapjan. Az adat csak a iparag digitalis bevételeit veszi
figyelembe, és nem tartalmazza az internet-hozzaférés méretét.
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2. A reklam helye és kindds
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a foglalkoztatasban

A reklamiparban és a

Reklamipar
2AA T A ° és piackutatas
kapcsolodo iparagakban kozel e
65 ezren dolgoztak, ez a
7z e Nyomdaipar és
Magyarorszagi foglalkoztatottak e

mennyiségének 1,7%-at tette ki. 18 900 6

Kiaddi tevékenységek
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Forras: Eurostat NACE Rev.2 szerinti kategériak, PwC elemzés hangf(.elve’tel s
zenekiadas

m Reklamipar és

0 piackutatas

A reklam helye a gazdasagban
PWC 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013




3. A reklam szerepe
a fogyasztasban

A reklam és a fogyasztas
elvalaszthatatlan: a vasarlasi
hajlando6sag és fogyasztoi
bizalom egyiitt mozog a
reklamkoltéssel.

Oszlopdiagram: A net-net reklamkoltések mértéke
Magyarorszagon, milliard forintban, 2008-2014 kdz6tt. 2014-re
becslilt érték. Bal tengelyen olvasandé.

Soétét vonaldiagram: A Fogyasztoi Bizalom Index

Magyarorszagon, 2008-2014 kdzdtt. Jobb tengelyen olvasandé.

Vilagos vonaldiagram: A Vasarlasi Hajlandésag Index
Magyarorszagon, 2008-2014. Jobb tengelyen olvasando.

Forrasok: GfK, Nielsen, MRSZ, DIMSZ, PwC
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4. A reklam értéke a gazdasag teljesitményében
A reklam 2014-ben 4,6-o0s attételen keresztiil 874 milliard forinttal
jarulhatott hozza Magyarorszag GDP-jéhez.

189 miliard Ft
reklamkoltés

874 milhiard Ft
120 GDP-hatas, 2014*

160

Milli6 USD

Milliard USD
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* FEl6zetes becslés alapjan: a magyar GDP masodik becslését a KSH most
mmmm Reklamkoltés GDP (jobb tengely) pénteken teszi k6zzé.



5. A reklam helye a koltségvetésben

Az NGM 2004-es el6zetes hatastanulmanya 8-10 A 2015-0s koltségvetés szerint 6,6 milliard forint
mrd Ft reklaAmado-bevételt jelzett elore; a becsiilt bevételre szamit az Allam a reklamado6bol.

2014-es bevétel 2,5 milliard Ft lehetett.

2014 (becsitilt) 2015 (becsitilt)

Reklamado

Reklamtorta




6. Reklamkoltesek

valtozasa 2009-2019
kozott

A digitalis technologia varhat6
novekedési uiteme kiemelkedo

A TV varhatoan fordit az el6z6
otéves trendjén

A nyomtatott média varhatoan
tovabbra is hatul marad

Az egyes iparagak historikus és varhaté éves novekedése a
PwC Szoérakoztatoipari és médiapiaci korképe szerint.
CAGR: Eves atlagos névekedési rata a jeldlt id6szakra. A
ndvekedés dinamikaja az id6szakokon belil és
meédiatipusonként eltérd.

Forras: PwC Entertainment & Media Outlook

A reklam helye a gazdasagban
PwC

CAGR 2009 — 2014~

CAGR 2015 - 2019
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6. Reklamkoltés
2008-tol 2018-1g,
regionalis
osszevetésben

+2,6% +3,5%

Magyarorszagi reklamkoltések
atlagos novekedése a 2019-ig
tarto id6szakban megkozelitheti

+3,5% +4,7%

a regionalis értéket.

+0,8% +3,4%

A szorakoztatoipar és médiapiac historikus és varhatoé éves
novekedése a PwC Szorakoztatoipari és médiapiaci korképe
szerint. +3,5% +5,6%
CAGR: Eves atlagos névekedési rata a jeldlt id6szakra. A
ndvekedés dinamikaja az id6szakokon belil és
meédiatipusonként eltérd.

Forras: PwC Entertainment & Media Outlook

é‘vfleck'ém helye a gazdasagban CAGR 2009-2014* 2015-2019 * 2014: becsiilt érték




7. A reklamipar
kilatasai — a
vezeérigazgatok
bizakodoak

A vezérigazgatok tilnyomo
tobbsége bizakodo a cége

novekedési kilatasait illetGen.

Forras: PwC Global CEO Survey 2015

How confident are CEOs about their company’s prospects for revenue growth
over the next 3 vears?
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7. A reklamipar
kilatasai — a
vezeérigazgatok
bizakodoak

91%

of CEOs plan to enter into
new strategic alliances or joint
ventures over the next year

A vezérigazgatok tobbsége 1j
stratégiai szovetségeket kotne
vagy kozos vallalatokat
alapitana a kovetkezd év

/
sSorarm.
2010 2011 2012 2013 2014 2015

CEOs’ desire to form new partnerships is
on the rise

Forras: PwC Global CEO Survey 2015
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7. A reklamipar
kilatasai — a
vezeérigazgatok
bizakodoak

A vezérigazgatok tobbsége
szamara stratégiai fontossagu
a ,,kozosségileg beagyazott”,
vagyis vasarlok altal vezérelt,
kutatason alapuld, mért,
célzott, és gyors piacra
kertiilést elGsegitd tizleti
folyamat.

Forras: PwC Global CEO Survey 2015

How strategically important is/are socially enabled business
processes for CEOs' organisations?
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