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Mikor jelent meg a hypertargeting kifejezés az angol szakzsargonban? 





Tartalom centrikus hirdetés Fogyasztó centrikus hirdetés





Rétegek! Rétegek! 
Rétegek! 



A legfőbb adatforrások





Milyen előnye származhat a hirdetőnek? 
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Ha ennyire jó, biztosan van hátránya is…
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adatforrás 



Jó-jó, de megéri? 

Általánosságban 2,5-3-szor drágább CPA hipertargetált szegmensek esetén vs demo target

Általánosan másfélszer drágább CPC és CPM is jellemzi ugyanezen kampányokat. 

Hirdető kategóriánként azonban már jelentős eltérések tapasztalhatók: 

- Bank és biztosító, OTC közel azonos költség mutatók általános és specializált targetálás

között

- Szélesebb célközönséget érintő szolgáltatások esetén már jelentősebb drágulás 1,5-2-

szeres drágulást tapasztaltunk

- Prémium/luxus termék esetén bár az CPM különbség az általános targeting javára dől el, 

de ha már CPC-t vizsgálunk, akkor a speciális targetálás kifizetődőbb. 
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