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A last click attribúción túl 
… AVAGY MELYIK PIÁTÓL RÚGTAM BE? 





A probléma 

 Alulértékelt marketing csatornák 

 Hibás üzleti / marketing döntések 

 Jól működő területek folyamatos romlása, esetleg összeomlása 



„Álljon most le egy picit a PPC” 



Az attribúcióról 

 Egy felhasználó  több látogatás konverzió előtt 

 Analytics alap riportok: a konverzió az utolsó forráshoz kerül 

 Kivéve, ha direkt jött 30 napon belül, mert akkor a direkt látogatás előtti 

forráshoz kapcsolódik 

 AdWordsben az utolsó fizetett kattintás számít  



Példa 

t 

google / cpc 

(tegnap előtt) 

$$$ 

AdWords: 1 konverzió tegnap előttre 

Analytics: 1 goal freemail.hu / referral 

freemail.hu / referral 

(tegnap) 
direkt látogatás 

(ma) 



Multi-channel funnels 
TÖBB CSATORNÁS ÚTVONALAK ELEMZÉSE 



Multi-Channel Funnels 

Mennyire segíti egy-egy csatorna a többi sikerét? 

Mik a tipikus látogatási útvonalak? 

Mennyi idő, mire konvertál? 

Mennyi lépés, mire konvertál? 



Segített konverzió 

t 

1 db segített 

$$$ 

1 db segített 1 db last click 

Segített konverzió: 2 db 

Végső konverzió: 1 db 



Alapbeállítások 



Segített konverziók elemzése 



Attribúciós modellek 
ÉRTÉKELJÜK A SEGÍTŐ KEZET IS! 



Alap modellek 



Modellező eszköz 

 Segít értéket rendelni a konverziót 

megelőző látogatások forrásához 

 A végső konverziós értéket osztja le 

szabályok szerint 



Ha nézték volna az attribúciót… 



A batyóba 

 Minél több párhuzamos csatornán hirdetünk, annál inkább 

probléma az attribúció kezelése 

 Ismerni kell, hogy melyik rendszer hogyan számolja a konverziókat 

 Érdemes lehet egy közös platformot kijelölni, ez lehet akár a Google 

Analytics is 

 Figyelni kell a csatornák egymásra hatását is, nem csak az egyes 

csatornákat külön-külön! 



Köszönöm! 
Kérdések? 
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