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GLOBAL DIGITAL SNAPSHOT

THE LATEST NUMBERS FOR INTERNET, SOC ML MEDIA, AND MOBILE USAGE AROUND THE WORLD

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIALUSERS

7.524 3.819 3.028 b5.052 2.780

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

54% 51% 40% 67% 37%










Hogy mit latunk, azon mulik, hogy kik vagyunk: a
vilagkép egy szemiveg
Vilagképunk a hiedelmeink 0sszessége, nem pedig értékitélet
arrol, hogy kik vagyunk

A fogyaszto vilagképe nem allandé: az a fontos, hogy éppen most
mit gondol, és mirdl beszélget a barataival

A kozos vilagkép nem feltétlentl teremt kozosséget

* Amit a vilagkép befolyasol:

* 1.figyelem —az egyik legértékesebb emberi er6forras

e 2.el6itélet —amit az emberek nem akarnak megvaltoztatni
* 3. nyelvezet — szavak, szines, bet(tipusok, csatorna

A marketingnek kapcsolddnia kell a fogyaszto vilagnézetéhez
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* A fogyasztdoi magatartas
90 %-a imitacio
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A kapcsolat a fogyaszto




Igérettipusok

e Pénz

e Biztonsag
e Orém

* @Qyonyor

* Onbecsulés

* Siker a tarsasagban
 Szabadidé

 (Csoda

e Tartozas egy csoporthoz

A félelemre appellalva: lehet igérni azt is, hogy mindezek ellenkez6jét6l megment a
termék
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NEM igéret
Min&ség
Kedvez06 ar
Garancia

Kedves ugyfélszolgalat
Szép reklamanyagok



Oxymoron — az ellentmondas, ami beagyaz

e Koffeinmentes kavé
e Alkoholmentes sor
* Kornyezetbarat auto






Bortarsasag hirlevel

"Nem vagyunk elektronikusan aktivak. A fotdzom,
posztolom, felt6ltbm kifejezések nem mennek a csaladi
asztal korul. A préselem, deritem, kostolom sokkal
gyakoribb téma. Nem attdl lesz j6 egy bor, ha minél
nagyobb hirértéket adunk neki. Onmagaban kell megallnia
a helyet. Ha szeretik, j0. Attdl, hogy posztoljak, meég nem
lesz jobb."






