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A fejlodés nem all meqg!

Kortunetek:

= |nformacios tulterhelés (Information Overload)
= Figyelemhaboru (Attention War)

= Fokozddo igény az autoritativ tartalmakra

(Authoritative Content)
= ,Prosumption” és ,Prosumerek”

= Online véleményvezerek felertekelédese



Meqvaltozott foqyasztoi maqgatartas: tarsadalmi kapcsolatok felertéekelodese

“Neod ) Research > Setct > Purchase > Receve > —Use > Maintan ) Recommend-

Order Online
SearchWeb \ /Renew
Change Order GetHelp
Visit Retail Store
m v Pickup Local Store
KIOSK r ‘
Read

m Article =09 TEOMmOTOn ReadManual
m l \ Get Confirmation x x

. Ask for Advice Tweet about
m Ask for Recommendations Read Reviews Experience

*Altimeter Group: https://www.m




Influencer kommunikacio 2.0

Confluence Marketing:
The Convergence of
Content and Influence

2018-ban a content marketing és az influencer
kommunikacio a legnyer6bb parositas

A jo tartalom jo lathatésagot teremt

Az influencerek a tartalom @ disztriblucio
legfontosabb nagykovetei

A két tényezb természetes modon korrelal
Jo influencert a jo tartalom hozza letre

JO tartalom nélkul a influencer kommunikacio is
csak reklam

content + influence = confluence



Esettanulmany: confluence kommunikacio a turizmus-marketingben

= Mitdél muikodik az influencer kommunikacio a

turizmus-marketingben?

= Videds tartalmak kvalitativ tartalomelemzese

(vizualis tartalom- és online forumelemzes)

= Hipotézis: a kozonség azokkal a hétkoznapi
tartalmakkal rezonal, amelyekben megvalosul
a influencer személye és a tartalom kozotti

egyensuly




1. Példa: VLOG, Wellness hétveqge | Viszkok Fruzsi
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LOG: Wellness hétvége | Viszkok Fruzsi

Viszkok Fruzsi

Feliratkozok szama: 294.000
Cim: VLOG: Wellness hétvége
Id6tartam: 5:15 perc

2017. marcius 18-an toltottek fel

2018. februar 9-ig Osszesen 327.782

megtekintést és 620 hozzaszolast generalt
Uti cél: Caramell Wellness Hotel Biikkfiird®

Szponzor: Orbit ragogumi



2. Példa: Ketten Olaszorszagban
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etten Olaszorszagban

WETIS

Feliratkozok szama: 191.534

Cim: Ketten Olaszorszagban
|d6tartam: 17:33 perc

2017. augusztus 17-en toltottek fel

2018. februar 9-ig 0Osszesen 58.676

megtekintést és 264 hozzaszolast generalt
Uti cél: Olaszorszag, Bari

Szponzor: Mastercard



6 honapja (szerkesztve)

Sziasztok!

Paran irtatok olyan kommenteket, hogy miért beszélek ennyit a kartyardl a videdban, illetve, hogy mennyire nem fair, hogy én
ilyen helyekre jutok ki a videdzas miatt. Ezzel kapcsolatban szeretnék par dolgot tisztazni.

Elészor is sokak figyelmébe ajanlom az *Oszintén a szponzoracidkrol® cimii videomat, ahol elmondom, hogy mennyit, hogyan
keresek a YouTube-bdl, és hogy milyen markakat reklamozok, és miért dket.

Azzal kezdeném, hogy amig a legtdbb videdst hatalmas cégek tamogatnak, addig engem nem igazan (fdleg a szexualis
beallitottsagom miatt).

Mikor a Mastercard felkeresett engem, eszméletlendl driiltem. ElGszér azert, mert mindig Mastercard kartyam volt, és szeretem
Oket, és amiért kiallnak. A meleg jogokért nagyon kevés cég all ki, 6k mégis megteszik. Emellett tényleg hasznosnak tartom a
kartyas fizetést minden szemponthdl.

A videdban elhangzottak 70%-at magamtdl mondtam, nem kért ré meg a Mastercard, mégis elmondtam. Azért, hogy
megkdszanjem nekik ezt a lehetdséget, illetve azeért, mert tényleg hasznosnak gondolom a kartyas fizetést kilfoldon is, es
szerettem volna veletek megosztani.

A nyaralassal kapcsolatban pedig...igen. Nagyon orilink ennek a lehetdségnek, Olaszorszag és Bari gyonydrd, viszont elérulom,
hogy meglepddtem, hogy mennyire olcso volt kettdnknek ez az at. Nem kell azt hinni, hogy millidkba, vagy szazezrekbe kerdilt,
mert nem ;) Minden normal maédon keresé ember megteheti, hogy elmegy egy ilyen helyre.

Szirmai Gergd utazos csatornajan talalhato videok tobbségét a Mastercard tamogatta, mégsem latok ott utalkozo kommenteket.
Prabaltam bemutatni nektek a varos torténetét és hangulatat, és nem gondolom azt, hogy csak a kartyas fizetésrdl szélt volna a
vided.

Sokan irtatok, hogy CSAK videdzas miatt jutottam ki...agy gondolom, hogy a nyaron rengeteget dolgoztam, szoszerint betegre
dolgoztam magam, betegen mentem egész nyaron forgatasokra, de egy munka ilyen, menni kell és csinalni.

Sajnalom, hogy sokan ugy gondoljatok, hogy nem érdemlem meg, de én orildk, hogy vannak cégek, akik |atjak benniink a
lehetdséget, és mellénk allnak, és segitik a munkankat.

Remélem a késdbbiekben megvaltozik a véleményetek.
Kevesebb




3. Példa: Jeges Fiird6é az Egi Sivatagban | Nepal #2

= AFK Légio6

Feliratkozok szama: 106.000

= Jeges Firdé az Egi Sivatagban
= |dd&tartam: 9:37 perc

= 2018. januar 20-an toltottek fel

= 2018. februar 9-ig 76.661 megtekintést es

T e e i 181 hozzaszolast generalt

eges Fiirdé az Egi Sivatagban | Nepal #2

= Uti cél: Nepal, Annapurna régio

= Szponzor: nem ismert



Osszeqzés

,consumer is the king” — 2018-ban is

Confluence kommunikacio:

j6 tartalom nélkul nincs j6 influencer

Ne told tul: ,push” helyett a ,pull”

megoldasok jelentik a jovot
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