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Kortünetek: 

 Információs túlterhelés (Information Overload)

 Figyelemháború (Attention War)  

 Fokozódó igény az autoritatív tartalmakra 

(Authoritative Content)

 „Prosumption” és „Prosumerek” 

 Online véleményvezérek felértékelődése 

A fejlődés nem áll meg!  



Megváltozott fogyasztói magatartás: társadalmi kapcsolatok felértékelődése  

*Altimeter Group:  https://www.mycustomer.com/sites/default/files/experience_design.jpg



 2018-ban a content marketing és az influencer

kommunikáció a legnyerőbb párosítás

 A jó tartalom jó láthatóságot teremt

 Az influencerek a tartalom disztribúció

legfontosabb nagykövetei

 A két tényező természetes módon korrelál

 Jó influencert a jó tartalom hozza létre

 Jó tartalom nélkül a influencer kommunikáció is

csak reklám

content + influence = confluence 

Influencer kommunikáció 2.0



 Mitől működik az influencer kommunikáció a

turizmus-marketingben?

 Videós tartalmak kvalitatív tartalomelemzése

(vizuális tartalom- és online fórumelemzés)

 Hipotézis: a közönség azokkal a hétköznapi

tartalmakkal rezonál, amelyekben megvalósul

a influencer személye és a tartalom közötti

egyensúly

Esettanulmány: confluence kommunikáció a turizmus-marketingben     



1. Példa: VLOG, Wellness hétvége | Viszkok Fruzsi

 Viszkok Fruzsi

 Feliratkozók száma: 294.000

 Cím: VLOG: Wellness hétvége

 Időtartam: 5:15 perc

 2017. március 18-án töltötték fel

 2018. február 9-ig összesen 327.782

megtekintést és 620 hozzászólást generált

 Úti cél: Caramell Wellness Hotel Bükkfürdő

 Szponzor: Orbit rágógumi



2. Példa: Ketten Olaszországban

 Maris

 Feliratkozók száma: 191.534

 Cím: Ketten Olaszországban

 Időtartam: 17:33 perc

 2017. augusztus 17-én töltötték fel

 2018. február 9-ig összesen 58.676

megtekintést és 264 hozzászólást generált

 Úti cél: Olaszország, Bari

 Szponzor: Mastercard





3. Példa: Jeges Fürdő az Égi Sivatagban | Nepál #2

 AFK Légió

 Feliratkozók száma: 106.000

 Jeges Fürdő az Égi Sivatagban

 Időtartam: 9:37 perc

 2018. január 20-án töltötték fel

 2018. február 9-ig 76.661 megtekintést és

181 hozzászólást generált

 Úti cél: Nepál, Annapurna régió

 Szponzor: nem ismert



 „Consumer is the king” – 2018-ban is

 Confluence kommunikáció: 

jó tartalom nélkül nincs jó influencer 

 Ne told túl: „push” helyett a „pull” 

megoldások jelentik a jövőt

Összegzés 
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