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ÚJ ÜGYFÉL SZERZÉSE 

 

 

Probléma:  

 

• Hozzászokik a kedvezményhez 

• A teljes áron már nem veszi igénybe 

• Nem profitábilis a befektetés 

 

 



NE BÍZD RÁ, HOGY VISSZAJÖN-E 

• Előfizetéses modellek:  

• hetente jön – lemondható 

• zokni 

 



KREDITRENDSZER 

• 10 font kedvezmény az első mosatásból 

• App üzenetek 

• 100 kredites rendszer 

• Pecsétek gyűjtése 

• Beváltás 

• Upsellek 



ÉVES ELŐFIZETÉS 



LEGYEN OKA A KEDVEZMÉNYNEK 

• Jön az új készlet, új modell 

• Régi jó vásárló 

• Inaktív vásárló 

• Ajánlás 

 



LEGYEN HATÁRIDEJE 

• Glamour napok, Fekete péntek – időszak, egy nap 

• Mai napon beváltható 

• Ingyenesen letölthető anyagnál még 20 percig van nyitva a lehetőség a 
következő termék jóval kedvezőbb megvételére 

• Nem kell igénybe venni a szolgáltatást az adott időszakban, csak kifizetni (pl 
hotelek, szépségipar) 

 



KEDVEZMÉNY KOMMUNIKÁLÁSA 

• Százalékos 

• Fele, harmada 

• Második ingyen 

• Kettőt fizet, hármat kap 

• Kerüljük azt, hogy leértékeltnek, olcsónak tűnjön, sokkal inkább egy jó üzlet 
legyen – mindkét félnek 

• Konkrét összeg 



KÖSZI A FIGYELMET 

• Kádár Tímea 

• hello@writefab.com 

• Global Head of Content at ContentBonum, London 

• www.linkedin.com/in/timeakadar/ 

mailto:hello@writefab.com

