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Crossdevice
eszkozhasznalat

Tobbféle
attribucios modell
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* Rovid értékesitési ut
* Kbzpontositott marketingstratégia
e Exkluziv értékesités



Kozvetlen éertékesités: ElOnyok

* Konnyl adatot gylijteni (sajat kod, integralt
eszkozok)

 Nincsenek attételek

* Par aprosag
* az informaciofogyasztast és az értékesitést azonnal dssze
tudjuk kotni
* Customer survey / loyality / review -ok esszencidlisabbak
* Attribucios modellezésben kevés a vak folt
* Fogg viselkedési modell gyorsabban hasznalhato



Kozvetlen éertékesités: ElOnyok

e Pull : Kbnyebb kinevelni a vasarlot, pl.: hirlevéllel,
vagy motivacios célokkal

)

* Push : Azonnali kedvezmények kell csak ,eréltetni’
* Egyszerlien nem marad magara a felhasznalé
* A marka élmény nem séril

* Ebben a témaban eszméletlen mennyiségi
tartalmat fogyasztanak a felhasznalok



Hogyan elemezzUk a felhasznalot

& Google Attribution
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Unify Data Analyze Performance

Google Attribution takes in data It runs your selected attribution model Google Attribution automatically
across AdWords, Google Analytics across devices and channels sends the results back for easy
and DoubleClick Search without reporting and optimization

any additional tagaging

DoubleClick haldzat itthon gyenge szignalokat gydijt
Ez mar adatvezérelt modban mdikodik



Hogyan gyUjtsuk a felhasznalot

Facebook Audience Network delivers smarter mobile
monetization
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Flexible, high-performing formats Quality, native-enabled demand Advanced people-based marketing
Easily integrate custom native ads that fit your Access Facebook’s network of global advertisers. Integrate highly-targeted ads that match the
design. interests of your audience.

* Facebook Analytics még kevés adat mutat
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Miért lehet dinamikusan kezelni az
ertékesitési lancokat?

Nagyon gyorsan porog az ido

* Nem feltétlenul kell atlatni az értékesitési lancokat
* Sok a csatornak szama (omnichannel)
* Marketingstratégiat rugalmasan kell kezelni
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Felhaszna

* En dontok arrdl, hol keresem az informaciot:
* Gyarto weboldala
* Kiskereskedd webshopja

* Social vélemények, YouTube videok
» Offline érdeklédés ®

* Ha nincsen rahatasom a tartalomfogyasztasra, akkor
attribucios modellben rengeteg vak folt keletkezik

* Don’t panic! Sok vak foltot befoltoznak a méré
rendszerek.



Felgyllemlett Cross-Device adatok

* Egyedi felhasznaldkra vonatkozo adatokat kapunk.
Ezt pedig fel kell dolgozni.
Adatokat csoportokba kell szervezni.

Egyéni dimenziéd Mit tarolunk

dimensionl User Id

dimension2 utolsé 3 db Client Id

dimension3 user célcsoport adatok

dimension4 user szuletés datum

dimension5 user regisztracio datum

dimension6 user utolsé vasarlas datum

dimension?7 user utolsé szamitott atlagos kosar érték




Felgyllemlett Cross-Device adatok

* Forgalmi forras variaciok

Source/Medium Path Conversions <+
1. [ Dl CT] 22 (13.33%)
2 11 (6.67%)
3 [arukeresnfCT [[direﬂ}f [nune}] T (4.24%)
4 [ google | urganic:] 7 (4.24%)
3. 5 (3.08%)
B. [ google / organic [ (direct) / {nune}] 5 (3.03%)
7. [gﬂ[’glefcm"gn 3 (1.82%)
8. [ google / cpc [ arukereso / CT ] 3 (1.82%)
. [ google / cpc [guuglef nrganic:] 3 (1.82%)

10. [ (direct) / {none}] 3 (1.82%)




YouTube csatorna Analytics adatok
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Google Audience adatok

In-market = Wheels & Tires

In-market = Engine & Transmission

Affinity = Truck & SUV Enthusiasts

Affinity = Performance & Luxury Vehicle Enthusiasts
Device = Device: Deskiop

| ocation = Hungary

Gender = Male

Age = 35-44

1824 2534 3544 4554 5564 65+ Unkn..

Gender Parental status

@ Male @® Parent

® Female Mot a parent
Unknown Linknown



Hogyan igazitsuk a marketing
kommunikacionkat az adatokhoz?

* Felhasznalora levetitett vasarlasi el6zményeket
kapunk

e Célzottabb Analytics Remarketing listakkal
dolgozhatunk. Szofisztikaltabban tudunk célozni.

* Vevbi ajandék stratégiat / Hiségrendszert tudunk
Analytics adatokkal megtamogatni
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