
AZ AUTOMATIZÁCIÓ 

KORA

Betekintés a robotizált 

marketing világába…



AUTOMATIZÁCIÓ ÉS A 21. SZÁZAD

Élet a digitális platformon

Tömeges adatmennyiség

Diverz igények, diverz 
célközönség

Perszonalizált üzenetek...

AKÁR TÖBB 
MILLIÓ
VARIÁCIÓ 
SZÜKSÉGES



AMIT AUTOMATIZÁLNI LEHET...

• Mit kommunikáljunk?

• Kinek kommunikáljunk?

• Hogyan jelenítsük meg az üzenetet?

• Hol kommunikáljunk?

• Hogyan menedzseljünk?

• Hogyan riportoljunk?



ROBOTIKUS TERMÉK- ÉS 

KOMMUNIKÁCIÓKIVÁLASZTÁS
 Nagyszabású felhasználói adatgyűjtés

 Kompetitormonitorozás

Stb...

Árak

Árukészletek

Pontos termékrészletek



ROBOTIKUS CÉLCSOPORT-KIVÁLASZTÁS

Régen

 Célcsoport = sokaság

 Homogén közeg → 1 kreatív



ROBOTIKUS CÉLCSOPORT-KIVÁLASZTÁS

Ma

 Célcsoport = akár egy személy

• Cél: egyénre szabott kreatívgyártás

Hogyan?

Adatgyűjtéssel



KOMMUNIKÁCIÓ SZÍNTERE

Régen

 Kézi vezérlés külön-külön minden

médiafelületen



KOMMUNIKÁCIÓ SZÍNTERE

 Robotikus döntés a megjelenés 

helyéről  Programmatic rendszerek 

(Double Click, DataXoo stb.), 

Facebook, Google

Ma

 Klasszikus médiamix automatizációja



ROBOTIKUS KREATÍVGYÁRTÁS

Kreatívgyártás régen

 Egyenként

 Grafikusok által

 Sokaságnak





ROBOTIKUS KREATÍVGYÁRTÁS

 Egyénnek!

Kreatívgyártás ma

 Szöveg, kép, display vagy videó

 Robotikusan, percek alatt

több 10.000

 Sablonok mentén





ROBOTIKUS MENEDZSMENT

API-kon keresztül robotikus vezérlés:
(pl. Google, Facebook, Adserver API-k)

 Elindítás

 Leállítás

 Pénzügyi menedzselés

 Termékkészlet figyelése

 Árváltozás figyelése



Szakembert igényel:

ROBOTIKUS MENEDZSMENT

 Optimalizáció

 Célzás

 Folyamatszemlélet



ROBOTIKUS RIPORTOLÁS

Facebook

Google

Adserver

Analitika

Egyéb 

programmatic 

rendszerek

INTEGRÁLT 

RIPORT



Riport bontása

 Médiafelületek szerint

 Kreatív szintjén

 Cikkszám szerint

 Stb…

SZEMÉLYRE 

SZABOTT 

RIPORT

Adatforrás

Riportrendszerbe 

bármit be lehet 

kötni pl. CRM-

adatok

ROBOTIKUS RIPORTOLÁS







Google Analitikai API

Google Analytics-nél miben tud többet?

• Integrálható a riport

rendszerbe

• Gyorsabb

• Exportálási lehetőség
• Grafikonok

• Menthető sablonok és lekérdezések

• Összeköthető egy kampányrögzítő

felülettel, így a szegmens

automatikusan létrejön





Már nincs szükség emberi munkaerőre???

Mi történik az online marketing 

korlátaival?

Mi lesz azzal, aki nem 

automatizál?

KÖVETKEZMÉNYEK...



KÖVETKEZMÉNYEK...

A robot tanítható, képezhető, fejleszthető

Tud elemezni, javaslatokat tenni 
változtatásokra pl.: magas CPC, negatív ROI

Szakemberek már nem PPC specialisták 
lesznek

Hanem folyamatszemléletű 
és analitikus gondolkozású 

marketingesek



ROBOTIKUS SEGÍTSÉGÜNK…

http://pomscloud.ie

http://pomscloud.ie/


KÖSZÖNÖM A 

FIGYELMET!

Szeles Tamás

szeles.tamas@mediasales.hu

MediaSales


