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Legyen rövid? 

➔ Legyen érdekes 

➔ Legyen figyelemfelkeltő 

➔ Legyen tömör 

➔ Legyen jól tagolt 

➔ Legyen világos, hogy mit tegyen az olvasó 



Főcím - alcím/Tárgy - első mondat 

➢ Johnson box - 50 éves technika 

➢ Az email fő üzenete/figyelemfelkeltő mondat keretben 

➢ “Vajon 20 év múlva milyen okoskütyün olvasod majd ezt? És honnan lesz rá pénzed?” 

➢ Problémafelvetés, ígéret, meglepő tény 

➢ Ne megszólítás, logó, céges fejléc 

 



Negatív példák 







Pozitív példák 







Történet 

Feszes, két mondatban. Példa: 

Megfogadtam, hogy egy év alatt nulláról 
felkészülök a maratonra, és naplót vezetek 
róla.  

Végül sajnos egy nagyon rövid napló lett, 
mert négy hónap múlva lefutottam. 



Itt vár a 36-os kék ruhád 

➢ Szegmentálás 

➢ Affinitások 

➢ Perszonalizálás 



Miért csak kijelentő mondatok vannak ?! -  
a szöveg ruhája 

➢ “Tegyük idézőjelbe.” 

➢ Kérdés-válasz, interjú 

➢ (Zárójel) 

➢ Írásjelek 

 



Tagoljunk 

➢ Alcímek 

➢ Listacikk, számok 

➢ Több call-to-action, akár az első mondatban 

➢ Johnson box 

 



Testimonial 

Félmondat az egyes előnyökről: 

 

“A leggyakorlatiasabb tréning a 

témában.” 

“A kezelés óta nem használtam a 

szemüvegem.” 

“Több mint ötszörösen hozta vissza az 

árát.” 



Köszönöm a figyelmet. 
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