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MITŐL MŰKÖDIK AZ E-KERESKEDELEM?

• VAN MIT ELADNI

• VAN KINEK ELADNI

• USP

3000 TERMÉK

22%

A PUSZTA LÉTEZÉS

8000 TERMÉK

80%

2001 2017

LOGISZTIKA



MITŐL MÁS AZ FMCG?

 mit kínálunk – mit adunk el?

 kinek kínáljuk – ki veszi meg?

 hogyan juttatjuk el a megrendelőhöz?

 hogyan fizet érte a vevő?

 mennyi időként ismétlődnek a vásárlások?
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FMCG ONLINE =

INTERNETES ÉRTÉKESÍTÉS

HÁZHOZSZÁLLÍTÁS




